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Resumo

@) Agrolnsight nasce do
compromisso do Ministério da
Agricultura e Pecuaria com o
fortalecimento da presenga do
agronegocio brasileiro no mercado
internacional.

Desenvolvido pela Secretaria de
Comércio e Relacdes Internacionais
(SCRI), com apoio dos adidos
agricolas presentes em 38 paises, o
material reune analises estratégicas
e oportunidades de negocios para
produtores, exportadores e
associagdes setoriais que buscam
crescer de forma competitiva e
sustentavel.

Com base nas diretrizes do ministro
Carlos Favaro e sob a lideranga do
secretario Luis Rua, o Agrolnsight é
resultado do esforco de uma equipe
dedicada que acredita no potencial
do Brasil como poténcia
agroexportadora.

Este relatério € mais do que um
compilado de dados — é uma ponte
entre o agro brasileiro e 0 mundo.







PANORAMA E OPORTUNIDADES DE
INSERCAO DO ACAi NO MERCADO SUL-
AFRICANO

Data: 13/02/2026

Posto: Pretéria/Africa do Sul
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SUMARIO:

O acai (Euterpe oleracea) ja esta presente na Africa do Sul, mas em estagio
ainda incipiente e concentrado em nichos de maior valor — sobretudo food
service (bowls/smoothies) e varejo especializado de bem-estar (suplementos). As
evidéncias de mercado apontam que a via mais imediata para empresas
brasileiras ndo € o varejo de polpa ao consumidor final, limitado por logistica, mas
sim o fornecimento B2B para distribuidores, marcas locais que “embalam” sob
marca propria e operadores de alimentagao saudavel. O cenario é favoravel para
o Brasil capturar valor encurtando rotas hoje frequentemente intermediadas por
hubs europeus, com oferta regular, especificagao técnica consistente e estratégia
comercial ancorada em feiras setoriais.




Contexto e Panorama do Mercado Local

O acai, enquanto produto classificado como “superfood”, ja é identificado em prateleiras e
cardapios sul-africanos, ainda que com baixa capilaridade e forte concentracdo em
consumidores urbanos de maior renda. Pesquisa recente conduzida pela SECOM/Cape Town e
pela Africa House (desk da ApexBrasil) aponta evidéncias concretas de consumo, sobretudo em
restaurantes, cafés e snack bars que oferecem bowls e smoothies elaborados a partir de polpa
congelada.

Paralelamente, observa-se maior grau de estruturagdo no segmento de suplementos
alimentares, com produtos frequentemente comercializados sob marcas locais, 0 que sugere
estagio relativamente mais avancado de desenvolvimento e posicionamento nesse nicho
especifico.

A presenga crescente de acai em poé em plataformas de e-commerce e em redes
especializadas em bem-estar constitui outro indicador relevante de demanda por ingredientes
funcionais — formato que apresenta, inclusive, maior facilidade logistica em comparagao aos
produtos congelados.

Por outro lado, experiéncias anteriores indicam que formatos concebidos para ampliar o alcance
no varejo convencional — como sucos em embalagem longa vida e polpas congeladas
destinadas ao consumidor final — enfrentaram baixa tragdo, seja por percepgao de atributos do
produto, seja por preferéncias do consumidor local. Esse histérico reforgca a leitura de que o
varejo de massa ainda nao se configura como realidade consolidada para o acai no mercado
sul-africano.

Imagem: Exemplo de agai em pé comercializado pela internet na Africa do Sul
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Regulamentacao e Classificacao Tarifaria

Do ponto de vista operacional, a exportagao deve partir da premissa de que, ao ingressar na
Africa do Sul como produto vegetal ou derivado, o agai pode exigir import permit e estara
sujeito as condigdes fitossanitarias aplicaveis, conforme as orientagdes oficiais do governo sul-
africano para importagéo de plantas e produtos vegetais.

Recomenda-se que o exportador brasileiro valide previamente, junto ao importador local, os
requisitos especificos aplicaveis a forma de apresentagcdo do produto (polpa congelada, po,
extrato ou preparado), de modo a mitigar riscos de exigéncias adicionais ou atrasos no
desembaraco aduaneiro.

No plano tarifario, a classificagcdo do agai varia conforme a apresentagdo comercial (polpa
congelada, preparado, po/suplemento, suco ou extrato). O proprio levantamento local ressalta
que os codigos HS/NCM nao s&o plenamente conclusivos para isolar o produto, exigindo
abordagem por “cestos” de codigos tarifarios e validacdo direta com compradores e
despachantes.

Considerando que parte do abastecimento atual ocorre por meio de reexportacéo via Europa, é
possivel que parcela da competitividade observada esteja associada também a vantagens
tarifarias aplicaveis a determinadas origens ou regimes comerciais. Esse cenario reforca a
necessidade de o exportador brasileiro calibrar cuidadosamente preco final, volume ofertado e
proposta comercial, buscando diluir custos logisticos e tributarios.

Além do aspecto tarifario, a previsibilidade de fornecimento e a padronizacdo técnica do
produto tendem a ser fatores decisivos para viabilizar a substituicdo de fornecedores ja
estabelecidos.

Comeércio Exterior

Para compreender o espago potencial do agai no canal de frutas e polpas congeladas, pode-se
utilizar como referéncia o HS 0811.90 (“other fruit and nuts, frozen, nes”). Os dados de 2024
indicam que os principais exportadores para a Africa do Sul foram a Unido Europeia (com
destaque para Paises Baixos e Grécia), além de Madagascar e China, configurando um
mercado ainda relativamente pequeno, porém efetivamente abastecido por multiplas origens.

Esse padrao é consistente com a percepg¢ao de mercado de que parte do abastecimento ocorre
“via Europa” — inclusive por meio de compras indiretas e reexportacbes — e sinaliza uma
janela objetiva de oportunidade: substituir a intermediagao por fornecimento direto do Brasil,
com maior regularidade de oferta e especificagdo técnica alinhada as demandas locais.

No nicho de bem-estar, a presenca de agai em pd em grandes plataformas especializadas
reforca uma via paralela de entrada: produtos com maior estabilidade logistica e
posicionamento premium. A Wellness Warehouse, por exemplo, lista “acai powder organic” e
produtos similares (como Dragon Superfoods), com precos que corroboram o carater de nicho
e margens potencialmente mais elevadas.



Esse segmento tende a apresentar menor sensibilidade a pre¢co e maior valorizagdo de
atributos como origem amazébnica, certificagdo organica e rastreabilidade socioambiental,
elementos que podem fortalecer a proposta de valor brasileira.

Principais Importadores e distribuidores de Acai indetificados na Africa do
Sul

Abaixo apresenta-se a relacao preliminar de importadores e distribuidores de acai identificados
no mercado sul-africano, com indicacdo do modelo de atuagao e potencial de engajamento
comercial para empresas brasileiras.

Empresa Perfilf&g:gmento Forma de Atuacgao Endereco WEB
Frozen Producéo e | Potencial https://frozenbrands.co.za/
Brands distribuigdo de | importador/distribuidor

frutas de polpa congelada

congeladas em
admbito nacional

Dorne Distribuidor de | Importagdo de | https://dornedc.co.za/
Distribution | alimentos e | contéiner de acal sob

bebidas baseado | marca propria

em Durban
Frit Marca de frutas | Compra de acai via | https://frut.co.za/

(Euroberry | congeladas / | Europa (reexportagdo)
operacdo ligada
a Euroberry

Nature’s Marca de | Comercializagdo de pd | https://www.natureschoice.co.za/
Choice suplementos e | de agai sob marca

produtos propria

naturais

Oportunidades imediatas para o Brasil

A oportunidade concreta para empresas brasileiras reside em posicionar o acai prioritariamente
como insumo B2B — e ndo como produto de varejo de massa — estruturando a estratégia em
trés frentes complementares:

1.Polpa congelada padronizada para food service e distribuidores com cadeia de frio: o
consumo de agai em bowls e smoothies ja esta estabelecido no mercado sul-africano. O
principal limitador ndo parece ser a demanda, mas sim a escala de oferta e a eficiéncia da
distribuicdo. Em parceria com operadores locais que disponham de infraestrutura de cadeia
fria e atuem com private label, o Brasil pode capturar maior valor ao oferecer regularidade
de fornecimento, padronizacdo, embalagem adequada e documentagdo técnica
consistente.

2.Acai em pdé e ingredientes funcionais para marcas locais: o mercado ja demonstra
aceitacdo do formato suplemento, com presenga consolidada em e-commerce
especializado e redes de bem-estar. Esse cenario favorece exportacbes no formato
ingrediente (uso industrial ou fracionamento local), o que reduz complexidade logistica em
comparagao ao congelado, amplia a vida de prateleira e tende a permitir margens mais
elevadas.
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3.Estratégia de porta de entrada regional: a Africa do Sul funciona como hub comercial e
logistico para a Africa Austral. Uma vez estruturado o canal B2B no pais, a expans&o para
mercados vizinhos tende a ocorrer com menor custo marginal do que iniciativas isoladas
em cada destino, aproveitando redes ja estabelecidas de distribui¢do regional.

Promocao Comercial e Eventos

O principal evento para promogao comercial no curto prazo € o Africa Food Show, programado
para 10-12 de junho de 2026, no Cape Town International Convention Centre (CTICC), na
Cidade do Cabo. A feira se consolida como plataforma estratégica de negdcios para o setor de
alimentos e bebidas, reunindo compradores, importadores, distribuidores, redes varejistas e
operadores de food service — perfil diretamente alinhado ao publico-alvo para negociagdes
B2B envolvendo polpas congeladas, ingredientes funcionais e projetos de private label.

Outra oportunidade relevante € a Organic and Natural Products Africa Expo, prevista para
setembro de 2026, no Sandton Convention Centre, em Joanesburgo. O evento é voltado ao
segmento de produtos naturais, organicos e de bem-estar, reunindo expositores das areas de
alimentos, bebidas, cosméticos e produtos naturais para o lar. A feira funciona como ponto de
conexao entre exportadores internacionais e distribuidores especializados no mercado sul-
africano e regional, sendo particularmente alinhada a estratégia de posicionamento do acai
como ingrediente funcional e produto de apelo premium.

Perspectivas de Mercado

No horizonte de curto e médio prazo, o avanco do acai na Africa do Sul tende a ocorrer por
meio de ganhos graduais em nichos especificos — especialmente food service premium e
suplementacdo — mais do que por expansao acelerada no varejo de massa.

O diferencial competitivo brasileiro estara na capacidade de posicionar o produto de forma
adequada ao canal correto: como ingrediente confiavel, com regularidade de fornecimento,
padronizacao técnica e suporte comercial, destinado a parceiros que ja detém estrutura de
distribuicao e forca de marca local.
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