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Resumo

O Agrolnsight € uma publicagao
técnica elaborada pela Secretaria
de Comércio e Relacbes
Internacionais do Ministério da
Agricultura e Pecuaria, com a
colaboracdo dos adidos agricolas
brasileiros presentes em 38 paises.

O material reune informacdes,

analises de mercado e
oportunidades comerciais
destinadas a produtores,
exportadores e entidades
representativas do setor
agropecuario.

O relatério tem como objetivo
contribuir para o0 acesso a
informacdes sobre mercados
internacionais e apoiar a atuacao
dos diferentes segmentos do
agronegocio brasileiro no comércio
exterior.







AFRICA DO SUL REFORCA O COMBATE AO
MEL ADULTERADO E ABRE ESPACO PARA
PRODUTOS APICOLAS BRASILEIROS
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SUMARIO:

A Africa do Sul depende de importacdes para complementar o abastecimento de
mel. A mudanga recente esta na maior atengdo do governo a adulteracéo, a
rastreabilidade e a qualidade dos produtos apicolas. As discussdes publicas e a
elaboracdo de um plano nacional para a apicultura indicam revisdo regulatéria e
reforco dos controles sobre o mercado. Em 2024, o pais importou mais de 5 mil
toneladas de mel natural, com forte concentragcdo na China e presenca brasileira
praticamente inexistente. A oportunidade para o Brasil ndo estd no segmento de
menor prego, mas no fornecimento de produtos com origem comprovada,
regularidade e analises de autenticidade. Além do mel, ha espago para pdlen e
prépolis destinados a suplementos, alimentos funcionais, cosméticos e produtos
naturais. A propolis verde de Minas Gerais e a propolis vermelha dos Manguezais
de Alagoas oferecem diferenciagéo por origem, composicao e rastreabilidade.




Panorama do mercado sul-africano de produtos apicolas

A Africa do Sul possui produgdo apicola organizada, mas insuficiente para atender
integralmente ao consumo doméstico. A diferenca € coberta por importagdes, principalmente de
mel a granel destinado ao envase e a distribuigdo no mercado local. O estudo elaborado pelo
Posto em 2025 ja registrava que a produgdo doméstica respondia por parcela minoritaria do
consumo e que a China havia se consolidado como principal origem do produto importado.

Os numeros mais recentes disponiveis de forma consolidada confirmam essa dependéncia. Em
2024, a Africa do Sul importou 5.035 toneladas de mel natural, no valor de US$ 5,86 milhdes. A
China forneceu 4.366 toneladas, equivalentes a aproximadamente 87% do volume total.
Zambia, india e Polénia apareceram em seguida, com participacdo bastante inferior. O Brasil
nao figurou entre os fornecedores relevantes naquele ano.

Tabela 1 — Principais fornecedores de mel natural para a Africa do Sul em 2024

Pais fornecedor Valor importado Volume Participacao
aproximada no volume
China US$ 4,36 milhdes 4.366 t 86,70%
Zambia US$ 871 mil 423t 8,40%
india US$ 320 mil 160 t 3,20%
Poldnia US$ 288 mil 84t 1,70%
Demais origens US$ 16 mil 3t Menos de 0,1%
Total US$ 5,86 milhdes 5.036 t 100%

Fonte: UN TradeMap.

A concentragcdo das compras em uma unica origem revela um mercado fortemente orientado
pelo custo. O valor médio do produto chinés importado em 2024 ficou préximo de US$ 1 mil por
tonelada, nivel que dificulta uma disputa direta por preco para exportadores brasileiros. A
mesma estrutura ja havia sido identificada no estudo anterior do Posto, que apontou diferenca
expressiva entre os valores do mel chinés e os precos alcancados por fornecedores
posicionados em segmentos de maior valor. Esse dado nao elimina a oportunidade. Ele define
onde ela esta.

O Brasil dificilmente ganhara espago oferecendo um produto indiferenciado, sem marca, sem
origem floral identificada e destinado ao segmento mais sensivel a preco. A insercao brasileira
tende a ser mais viavel nos canais em que autenticidade, composi¢ao, origem e apresentagao
tém peso maior na decisao de compra.
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O combate a adulteracao altera o debate sobre o mel importado

A dependéncia de importagcbes e a predominancia do mel de baixo prego sao conhecidas ha
varios anos. A principal mudanga recente ocorreu no tratamento dado pelas autoridades sul-
africanas a qualidade do produto comercializado no pais.

Durante a conferéncia anual da South African Bee Industry Organisation — SABIO, realizada em
30 de junho de 2026, o Departamento de Agricultura apresentou as bases de um plano
nacional para a apicultura. O documento associa o desenvolvimento do setor a seguranga
alimentar, ao acesso a mercados e ao fortalecimento da biosseguranga. Também reconhece a
necessidade de maior coordenacdo entre governo, produtores, pesquisadores e demais
agentes da cadeia.

As medidas anunciadas incluem a revisao dos instrumentos legais relacionados a doengas das
abelhas, padrbes de qualidade do mel, servicos de polinizagdo, importacdes, exportagdes e
adulteragcdo. O governo também passou a considerar a elaboracdo de legislacdo nacional
especifica para o setor apicola.

Essa discussao responde a uma preocupacao recorrente dos produtores locais: a presenga de
produtos vendidos como mel, mas misturados com xaropes, agucares ou outros ingredientes.
Além do efeito sobre o consumidor, a adulteracdo reduz a competitividade de apicultores e
fornecedores que comercializam mel auténtico, pois permite a oferta de produtos a precos que
nao refletem os custos normais de producéo.

Imagem 01: Reportagens da imprensa sul-africana sobre falsificacdo do mel e combate as
fraudes
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A mudanca regulatéria ainda esta em construgdo e nao significa que o mercado deixara de
comprar mel barato. Indica, porém, que fornecedores e importadores estarao sujeitos a maior
controle e que a documentacdo de origem podera ganhar importdncia nas relagdes
comerciais.
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Para o exportador brasileiro, esse é o ponto central do documento. A oportunidade nao
decorre apenas da insuficiéncia da producao local. Ela surge porque o debate sul-africano
comeca a se deslocar do prego para a integridade do produto.

Empresas brasileiras que ja atendem mercados exigentes podem apresentar laudos fisico-
quimicos, analises de residuos, identificacdo de origem floral, rastreabilidade por lote e testes
de autenticidade. Esses elementos, muitas vezes tratados apenas como exigéncias técnicas,
passam a integrar a proposta comercial.

O posicionamento deve ser claro: ndo oferecer um substituto direto ao produto chinés de
menor pregco, mas uma origem adicional para compradores interessados em reduzir riscos,
diversificar fornecedores ou desenvolver linhas de maior valor.

Mel brasileiro: a origem pode ter mais valor do que o volume

A diversidade ambiental brasileira permite a produgcdo de méis com caracteristicas sensoriais,
botanicas e geograficas distintas. Floradas de eucalipto, laranjeira, cipé-uva e espécies
nativas do Cerrado, do Pantanal e da Caatinga oferecem possibilidades que ndo se resumem
ao fornecimento de mel convencional.

O estudo de 2025 ja havia identificado espago para méis de floradas especificas e para
produtos associados a atributos de origem, incluindo o melato de bracatinga. O
endurecimento do debate sobre autenticidade reforca essa leitura, pois produtos
diferenciados tendem a ser acompanhados de documentagao mais detalhada e a circular em
canais nos quais a origem € parte da decisdo de compra.

Ha duas formas principais de ingresso. A primeira € o fornecimento a granel para
importadores e envasadores locais. Nesse caso, o diferencial brasileiro precisa estar na
regularidade, na conformidade e na capacidade de apresentar especificagdes técnicas
consistentes. O comprador podera utilizar o produto puro, desenvolver misturas ou incorpora-
lo a linhas préprias. Esse modelo permite trabalhar com volumes maiores, mas mantém
pressao sobre preco e exige boa negociagao logistica.

A segunda é a venda de produtos acabados ou semielaborados voltados ao varejo
especializado. Méis monoflorais, orgéanicos, de origem territorial reconhecida ou com
identidade regional podem ser direcionados a lojas de produtos naturais, plataformas de
comeércio eletrdnico, delicatessens e redes premium. O volume inicial tende a ser menor, mas
0 posicionamento permite margens mais compativeis com os custos de entrada do produto
brasileiro.




Nesse segmento, a embalagem e a comunicagdo tém importancia semelhante a prépria
qualidade. O consumidor precisa compreender por que determinado mel custa mais. Origem
floral, regido produtora, método de manejo, perfil sensorial e rastreabilidade devem ser
apresentados de forma direta, sem alegacdes terapéuticas que néo estejam autorizadas pela
legislacdo local.

Imagem 02: Produtos apicolas brasileiros com potencial de entrada no mercado sul-africano.

PRODUTOS APICOLAS

DO BRASIL

QUALIDADE, DIVERSIDADE E
SUSTENTABILIDADE DA NATUREZA BRASILEIRA

A Africa do Sul ja possui varejo formal desenvolvido e consumidores habituados a produtos
importados. O desafio € encontrar importadores que entendam a diferenca entre mel de uso
corrente e um produto de origem definida. Uma estratégia baseada apenas no envio de
amostras, sem treinamento do comprador e material de apoio, tende a ter alcance limitado.

Pélen apicola: oportunidade no mercado de suplementos e produtos naturais

O mercado de pélen apicola segue dindmica distinta da observada para o mel. Na Africa do
Sul, o produto € comercializado principalmente por lojas de produtos naturais, plataformas de
comércio eletrénico e fabricantes de suplementos, geralmente na forma de granulos, p6 ou
capsulas. Embora ainda represente um nicho de mercado, sua presenga nesses canais indica
demanda por ingredientes associados a alimentagao saudavel e ao bem-estar.

Para empresas brasileiras, a principal oportunidade esta no fornecimento de pdlen como
ingrediente para a industria local de suplementos e alimentos funcionais, preferencialmente a
granel para fracionamento ou processamento no pais. A competitividade dependera menos de
grandes volumes e mais da capacidade de fornecer produto padronizado, rastreavel e
acompanhado da documentagao técnica exigida pelo importador.

Como o enquadramento regulatério varia conforme a apresentagdo comercial, recomenda-se
confirmar previamente a classificacdo do produto e os requisitos sanitarios e de rotulagem
aplicaveis, evitando alegagdes terapéuticas que possam exigir registros adicionais.




Prépolis brasileira: diferenciacao por origem e indicacao geografica

A proépolis apresenta uma oportunidade de natureza diferente. O Brasil ndo compete apenas
como produtor, mas como origem de tipos de propolis associados a espécies vegetais e
regides especificas.

A Prépolis Verde da Regidao de Minas Gerais possui registro de Denominagéao de Origem. Ja a
Prépolis Vermelha dos Manguezais de Alagoas esta vinculada a territério e origem botanica
proprios, relacionados a presenga da planta Dalbergia ecastophyllum. O reconhecimento
dessas origens permite demonstrar que nao se trata de produto genérico, mas de matéria-
prima com identidade territorial e composigao associada ao ambiente de produgao.

O MAPA ja reune e divulga catalogo especifico de méis e propolis brasileiras com indicagao
geografica, o que oferece material pronto para agcées de promog¢ao comercial e apresentagao a
importadores.

Na Africa do Sul, a propolis aparece em produtos naturais, suplementos e formulagdes
combinadas com mel, geleia real ou pdlen. A oferta em comércio eletrdnico indica familiaridade
do consumidor com o ingrediente, ainda que nao seja possivel estimar com precisao o tamanho
do mercado apenas com dados aduaneiros.

Para empresas brasileiras, as apresentacdes mais adequadas tendem a ser:
« extratos padronizados de propolis;

propolis bruta selecionada para processamento;

ingredientes para sprays, pastilhas e suplementos;

formulagées combinadas com mel ou pdlen;

produtos acabados destinados ao varejo natural e premium.

A propolis verde e a vermelha permitem um posicionamento que o mel convencional nao
oferece. A diferenciagdo pode ser construida sobre quatro elementos: origem brasileira, ligagao
com territério, composi¢ao padronizada e rastreabilidade.

Essa abordagem interessa especialmente a fabricantes e distribuidores que trabalham com
ingredientes e produtos naturais de maior valor unitario. Ao contrario do mercado de mel a
granel, no qual centavos por quilo podem determinar a compra, a propolis circula em volumes
menores e depende mais da concentragao do extrato, da padronizagao e da apresentacgao.

A indicacado geografica ndo substitui a anadlise técnica nem dispensa requisitos sanitarios. Ela
funciona como elemento adicional de diferenciagdo. O comprador continuara exigindo
especificagcdes de composicdo, método de extracdo, solventes utilizados, concentracao, limites
microbioldgicos e documentagao de segurancga.

O melhor ponto de entrada, portanto, ndo parece ser a tentativa de introduzir uma marca
brasileira diretamente no varejo de massa. A aproximagdo com fabricantes de suplementos,
distribuidores de ingredientes, redes de saude e bem-estar e empresas de cosméticos oferece
caminho mais compativel com a escala inicial do mercado.
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Condicoes de acesso e ambiente regulatério

A importacdo de mel pela Africa do Sul esta sujeita a regras especificas de licenciamento,
tratamento e rotulagem. O estudo anterior do Posto detalhou a exigéncia de irradiagado apos a
chegada, o transporte do produto diretamente a instalacbes autorizadas e as condig¢des
aplicaveis as embalagens e ao acondicionamento da carga.

Esses requisitos tém efeito comercial importante. A irradiacdo pode limitar o uso de expressodes
como “cru”, “ndo processado” ou raw honey, caso ndo sejam compativeis com o tratamento
recebido. O exportador deve ajustar a comunicagao do produto as exigéncias locais e evitar
alegagdes que possam ser questionadas no desembarago ou no varejo.

A rotulagem do mel deve indicar, entre outras informagdes, a origem, a composigdo, 0 peso
liquido, os dados do responsavel pelo produto e a realizagdo de tratamento por irradiagao,
quando aplicavel. A validagao final deve ser feita com o importador e com as autoridades sul-
africanas antes da impresséo das embalagens.

Para podlen e propolis, o enquadramento dependera da apresentacdo comercial. Um extrato de
prépolis destinado a industria pode receber tratamento regulatério diferente de capsulas
prontas para consumo. O mesmo ocorre com o polen vendido como alimento, ingrediente ou
suplemento.

A empresa brasileira deve encaminhar previamente ao potencial importador:

1.descricao completa do produto e do processo produtivo;
2.composicao e especificagdes técnicas;

3.forma de apresentagéo e embalagem;

4 finalidade de uso;

5.alegacdes pretendidas;

6. certificado sanitario disponivel;

7.caodigo tarifario utilizado nas exportagdes brasileiras.

Essa etapa evita que a negociacdo avance com base em classificacdo inadequada. Também
permite estimar corretamente tarifas, custos de tratamento, registro, armazenamento e
distribuicao.

No caso do mel, o acordo entre MERCOSUL e SACU oferece margem de preferéncia em
relagcdo a tarifa geral, conforme registrado no estudo de 2025. Ainda assim, o custo de
internalizacdo permanece relevante, sobretudo quando comparado ao produto originario de
paises da Comunidade de Desenvolvimento da Africa Austral — SADC, que pode usufruir de
condicdes preferenciais mais amplas.




Estratégia de insercao para empresas brasileiras

A estratégia deve distinguir trés mercados. No mel, o espago mais imediato estd em
importadores que desejem diversificar origens e desenvolver linhas com maior controle de
qualidade. Empresas brasileiras podem oferecer lotes a granel, produtos monoflorais, mel
organico, melato e produtos associados a territérios especificos. A documentacdo de
autenticidade deve fazer parte da proposta desde a primeira abordagem.

No polen, o foco deve recair sobre fabricantes de suplementos, distribuidores de ingredientes e
marcas locais. O fornecimento a granel, para encapsulamento ou fracionamento na Africa do
Sul, reduz custos logisticos e facilita a adequacao da rotulagem ao mercado local.

Na propolis, a prioridade deve ser o segmento de maior valor agregado. Extratos padronizados,
prépolis verde e propolis vermelha com origem identificada podem atender empresas de
suplementos, produtos naturais, cosméticos e cuidados pessoais. O material comercial precisa
explicar de maneira simples a diferenga entre as origens brasileiras e apresentar os parametros
técnicos do produto.

A escolha do parceiro local sera determinante. O importador precisa conhecer as exigéncias de
produtos apicolas, trabalhar com instalagées ou prestadores autorizados e possuir acesso aos
canais adequados. Um distribuidor de alimentos convencionais pode nao ter capacidade para
desenvolver pdlen e propolis, enquanto uma empresa voltada apenas a suplementos pode nio
ter estrutura para mel a granel.

Também sera necessario evitar a dispersao. A entrada simultanea com muitas apresentacgoes,
marcas e alega¢des aumenta o custo regulatorio e dificulta a constru¢do da demanda. Um
portfélio inicial mais enxuto pode combinar:

« um mel com origem floral definida;
« polen desidratado ou em po6 para uso industrial;
« um extrato padronizado de propolis verde ou vermelha.

Essa combinacdo permite apresentar o Brasil como fornecedor de produtos apicolas, e néo
apenas de mel, sem exigir que o importador assuma um portfélio excessivamente amplo.

A promogao comercial deve ser dirigida ao comprador profissional. Rodadas com importadores,
distribuidores, fabricantes de suplementos e redes especializadas tendem a produzir resultados
mais concretos do que agdes amplas de divulgagdo ao consumidor. A participagao em eventos
de alimentos naturais, ingredientes e saude pode ser complementada por apresentagdes
técnicas sobre origem, rastreabilidade e formas de aplicagéo.




Tabela 2: Tarifas aplicadas aos produtos apicolas importados do MERCOSUL

Africa do Sul (SACU) — Tarifas aplicadas aos produtos apicolas importados do MERCOSUL

Produto Cédigo HS aproximado Tarifa MERCOSUL aplicada pela

Mel natural HS 0409.00 19,80%
Geleia real HS 0410.90 Isento (0%)

Prépolis bruto HS 0410.90 Isento (0%)

Extrato de prépolis HS 1302 /21062 0-20%

Pélen apicola HS 0410.90 Isento (0%)

Cera de abelha HS 1521.90 0%
Favos de mel (honeycomb) HS 0409/ 15214 19,8% ou 0%, conforme a

Fonte: SARS — South African Revenue Service

O que mudou na Africa do Sul nos ultimos meses que cria uma oportunidade
comercial para empresas brasileiras?

A Africa do Sul ja importava mel e enfrentava dificuldades para abastecer o mercado com
producao propria. Esses fatores, isoladamente, ndo explicam por que o tema merece atengao
agora.

A mudanca esta na reagao do governo e do setor produtivo a adulteracéo e a fragilidade dos
controles sobre a cadeia. A apresentacdo de um Plano Nacional Para o Setor Apicola, a
discussdo de legislacdo especifica e a inclusdo de padrdes de qualidade, importagdes,
exportagdes e adulteragdo entre as prioridades oficiais mostram que o mercado podera exigir
maior transparéncia dos fornecedores.

Isso ndao elimina o mel barato, nem garante acesso automatico ao produto brasileiro. Cria,
porém, espago para compradores que nao desejem depender de uma unica origem e que
precisem demonstrar maior controle sobre o conteudo colocado no mercado.

O Brasil possui oferta exportavel, experiéncia em mercados exigentes e diversidade de
produtos. No caso da propolis, dispde ainda de origens reconhecidas e vinculadas a territorios
especificos. No pdlen, pode atender empresas interessadas em ingredientes naturais, desde
que cumpra requisitos de seguranga e padronizagao.

A oportunidade, portanto, ndo esta em disputar todo o mercado. Esta em ocupar a parcela que
passara a atribuir maior valor a origem comprovada, a autenticidade e a documentagao técnica.




Conclusao

O mercado sul-africano de mel permanece concentrado em fornecedores de baixo prego, com
ampla predominéncia da China. Essa estrutura limita a possibilidade do Brasil competir em
volume no curto prazo.

O combate a adulteracdo e a revisao das politicas para a apicultura, contudo, introduzem um
novo elemento. Importadores, varejistas e fabricantes poderdo precisar de produtos com maior
nivel de controle, documentacdo e rastreabilidade. E nesse segmento que o Brasil pode
avancar.

No mel, a oferta deve privilegiar floradas identificadas, produtos diferenciados e lotes
acompanhados de analises de autenticidade. No pdlen, o caminho mais provavel esta no
fornecimento a fabricantes de suplementos e alimentos funcionais. Na propolis, as indicagdes
geograficas e as origens botanicas brasileiras oferecem argumento comercial proprio,
especialmente para extratos e ingredientes de maior valor agregado.
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