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O leite segue com : s

alta penetracao, o
porem consumo per Leite sob Ataque
Capita em declinio Impacto meio ambiente

Bem estar animal
Saude e Intolerancia
Desinformacao

Penetragcdo segue estavel

99% dos Lares Brasileiros v
*Kantar | Painel de Lares | 2022

Vilao da Inflacao
+57% IPCA-15 |Julho

*Fonte: IBGE
Queda no Consumo Per
Capita
-1,9% CAGR 17-22 Leite entre R$ 7 e R$ 10 chama

*Consumo per capita de leite branco por ano atenga? dO.S consymldores egera
Compass, GlobalData 2022 memes; veja motivos da alta
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UM MOVIMENTO
VISTO POR MAIS DE

100 MILHOES
DE PESSOAS



TV ABERTA

Inicio no dia 16/04 - 30/04
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TRAVESSIA aAl

Mais 24 inser¢Oes nos programas de maior audiéncia da Rede Globo.
Com estreia no Fantastico e exibicao na final do Big Brother Brasil, estaremos presentes nas maiores cidades do
Brasil.

Rio de Janeiro | Belo Horizonte | Porto Alegre | Curitiba | Floriandpolis | Ribeirdo Preto | Sao
José do Rio Preto | Sorocaba | Sao José dos Campos | Goiania | Campinas | Brasilia | Sdo Paulo |
Salvador | Fortaleza






MERCHANDISING

ACOES TV ABERTA | TERRITORIO NACIONAL

10:03

Andpolis
—_—
ENCONTRO, TV GLOBO HOJE EM DIA, TV RECORD
ACAO DE CONTEUDO ACAO DE CONTEUDO
+3 MINUTOS NO AR 7 MINUTOS NO AR

+ 27 MILHOES DE PESSOAS IMPACTADAS + 5 MILHOES DE PESSOAS IMPACTADAS


http://www.youtube.com/watch?v=E6qyt7N2RJ4
http://drive.google.com/file/d/1jizT8WKzQ7NQTi0FBNA4hsh6eIVzhT3h/view

MIDIA ONLINE

Programatica Display Branded Content Feeds, stories e Influencer: reels,
e Video links patrocinados story e feed

>

Por todo o pais, nossa estratégia na midia digital, veiculada entre o dia 17/04 e 31/07, sera composta por: programatica display,
branded content na UOL, programatica video através do Youtube, Instagram (feed e story patrocinado), Google Search (links

patrocinados) e uma rede de mais de 60 influenciadores trabalhando na plataforma Instagram.



Principais resultados

Relacao Publicas

Valor

Agronegocios

Estratégia Empresas criam campanha para tentar aumentar as vendas

Indastria lanca ofensiva para
reanimar o consumo de leite

Erica Polo
De Sao Paulo

Depois de dois anos seguidos
de baixa de vendas de leite longa
vida — algo que essa indGstria
ndo viu em seu histérico recente
10 pais —, as gigantes do ramo se
uniram para investir RS 12 mi-
Thes em um movimento parain-
centivar o consumo da bebida.

Com a inflagio e a queda do
poder de compra das pessoas, as
vendas de leite das integrantes
da Associagio Brasileira da In-
diistria de Licteos Longa Vida
(ABLV) cairam 5% no ano passa-
do em comparagio a 2021, che-
gando perto de 6,4 bilhées de li-
tros, segundo uma_est
prévia. O resultado oficial dever;
sair em algumas semanas. Em
2021, 0 volume j& havia recuado
perto de 3,5%. (ver grifico)

O cendrio atual incentivou as
inddstrias a trabalharem numa
ofensiva de comunicagdo, algo
que nio era levado adiante pela
ABLV hi pelo menos 15 anos
“Mas este [efeito do cendrio ma-
croecondmico] ndo & o Gnico
motivo”, disse Laércio Barbosa,
presidente da ABLV. *0 produto
tem sofrido ataques nas redes, ¢ &
ideia € informar sobre a qualida-
de nutricional do alimento”.

Em época de creme de leite
feito de arroz, carne de laboratd-
rio ¢ uma miscelinca de novida-
des vistas no mundo alimenti-
o, a ideia da indGstria € entre-

gar informagdes sobre a bebida,
sem *fazer ataques” 3 OUtros seg-
mentos, garante o dirigente.

A partir deste domingo entra
no ar a campanha *A vida pede
leite”, que serd veiculada em te-
vés abertas e por assinatura, ¢
contari com um exército de in-
fluenciadores (em tomo de
pessoas) nas resdes sociais.

Além disso, os milhoes inicial-
mente investidos por Piracanju-
ba, Lactalis, Jussara, Italac, Alvoar
(Betinia e Embaré) e outras mar-
cas que estio sobo guarda-chuva
representativo da ABLY, também
vio fomentar equipes que visita-
rio nutricionistas ¢ médicos.

O universo dos licteos longa
vida, que além do leite UHT soma
achocolatados, creme de leite ¢
leite condensado, ¢ biliondrio.
Entre os associados ¢ nio asso-
ciados da ABLV move-se RS 50 bi-

thoes anuais, A ideia é atrair
apoiadores para o movimento.
“f impossivel passar todas as
informagoes em um filme de te-
V", continua Barbosa. O traba-
tho seré distinto, portanto, em
cada uma das agbes, embora os
movimentos tenham objetivo
comum de distribuir informacio
© promavero consumo de lcite.
Em um dos filmes que serdo
veiculados em tevés, por exem-
plo, escuta-se de uma intetlocu:
tora animada que “leite € tudo” ¢
que 0 alimento & uma importan-
te fonte de cilcio e proteinas, Ji
em redes sociais ou para o piibli-
comédico, a disseminago de in-
formacoes serd mais detalhada.
0 momento para o inicio do
trabalho ¢ ideal na avaliagdo da
ABLY, j que, mesmo que o cense

dase recupera. Uma explicagio &
0 recuo de patamares de preqos
em comparagio aos picos de
2022, quando o leite chegou a
puxarainflaio de alimentos.

Uma pesquisa recente da Kan-
tar informa que o consumo de
leite cresceu 3,2% no primeiro bi-
mestrede 2023, para pertode 1,2
bilhio de litros. A bebida alcanga
99% dos lares brasileiros.

Barbosa acredita em recupera-
o de vendas aos niveis de 2021
neste ano porque os precos difi-
cilmente chegarao aos niveis de
2022. Para ele, haverd mais leite
disponivel no mercado interno,
sendo a importagio de Argenti-
na ¢ Uruguai uma dessas fontes
de fornecimento. O custo do leite
em p6 dasvizinhos, alids, é agora
mais competitivo que o do pro-
duto nacional, indica boletim da

1io ccondmico ndo esteja comes-
dabebi-

sabola toda,

Vendas de leite longa vida no pais des
M Volume (een bilbides de fitros)

70
7
I : M’
s
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sde 2020

1.2 bilhdo
de litros

fol o consms de lelte ro

S 00 primero
Bimestre oo 2073

0 vokume foi 3,29% maior
Qe 0 09 meuno periodo
do ano passado

Ventures

Relatério elaborado pela Org
nizago das Cooperativas Brasi-
leiras (OCB), com base em dados
do governo federal, informou
nesta semana que as importagdes
de derivados cresceram perto de
200% entre janeiro ¢ margo deste
ano, para 65,5 mil toneladas.

Afora isso, espera-se que as fa-
zendas brasileiras retomem os
volumes produgio. Para a ABLY,
a produgio pode se recuperar
dos 5% de queda registrados em
2022, quando o campo entre-
gou 23 bilhdes de litros, dado
do Instituto Brasileiro de Geo-
grafia e Estatistica (IBGE)

Entrevista para o Jornal da Band

Leite, alimento versatil e nutritivo que nao falta na mesa dos

brasileiros

NECTAR

COMUNICAGCAO CORPORATIVA

Entrevista ao vivo para o canal Agro+

o poder da agrovnforma;ao

Entrevista feita em 17/4, foi para o ar,.

it REUTERS

E falso que leite de caixinha tenha
substancias toxicas para se manter

conservado na embalagem

Video publicado no Instagram engana ao alegar que o leite UHT estd entre os

piores alimentos do mundo; ministério da Agricultura, Anvisa e especialistas

destacam a seguranga e o valor nutricional do alimento

Nao é verdade que o leite UHT, ou leite de caixinha, receba substancias téxicas como soda cdustica, dgua
oxigenada e formol para se manter conservado na Video public. perfil no

engana ao alegar que o leite esta ent piores alii d do por ser i " durante
o processamento térmico Ultra Alta Temperatura, na sigla em inglés, UHT. Especialistas entrevistados pelo
Estadio Verifica ressaltam que o leite industrializado é seguro e nio oferece risco a saide.

O processo térmico UHT nada mais é do que um tratamento ao qual o leite de vaca é submetido para eliminar

microor i icos — que f: | 3 saGde — e deteriorantes, que s3o bactérias que estragam o
produto. Ao contririo do que sugere o video, o processamento térmico nio tem relagio com a adicio de

General


https://agromais.uol.com.br/
https://www.youtube.com/watch?v=EMSyMzVUOM8

NECTAR

Principais resultados — Midia Online

Imprensa
4 entrevistas

Valor Econémico, Jornal da Band, Agro+, Revista
Industria de Laticinios

13 matérias de destaque

Valor Econémico, Jornal da Band, Estadao, Agro+, IstoE
Dinheiro, Zero Hora, Milk Point, Terra Viva, O Dia,
InfoFlashBR, MSN, Sindilat e MAB — Mundo Agro Brasil

Mar aberto + redes proprietarias

293 publicagdes e comentarios monitorados

84% s&do positivos

Influenciadores
57 criadores de conteudos

com publicacdes no feed do Instagram

[J Mais de [.3T1.668 Visualizac6es nos Reels
) Mais de #5.552 cUrtidas
~J Mais de 3:373 Comentarios

Cerca de 99% destes sdo positivos e elogiam
ou incentivam diretamente o consumo do leite

Incluindo posts da acdao de comunicagao interna da Tetra Pak e meng¢des espontaneas nas redes sociais
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PROFISSIONAIS DE SAUDE




Sobre a SPRIM Overview Estratégico Resultados e Proximos Passos Cronograma

Objetivo do plano: Reforcar os atributos e liderar a desmistificacdo do leite junto aos profissionais de saude,incentivando a
inclusdo da categoria na rotina alimentar dos brasileiros.

VISITACAO EM CONSULTORIO - CICLO 1 PARCERIA COM SOCIEDADE MEDICAS
900 109 590k PARA ELABORACAO DE POSICIONAMENTO
nutricionistas seguidores N _ —
impactadas postagens Potencial Reunido de alinhamento e retorno positivo de 2
RJ. SP. DF, PR, RS de impacto sociedades para elaboracdo, publicacdo e

divulgacdo do documento 7R
OUTPUT PESQUISA gac -
Avaliacdo NJooed s
Geral da visita 1 00% 1 00% )
dos que ndo Afirmou que incluird
conheciam o processo orientagoes sobre ASSGCIACAG BRASILEIRA
4 3 UHT afirmaram que consumo de leite em suas OE NUTROLOGEA
saber mais sobre o consultas, sendo que 46% Sotiedade Brosileiro de Alimentogdo ¢ Nutrigdo
processo confere maior pontuou que apds a visita
seguran¢a na fard essa orientacdo com
prescricdo mais frequéncia

NOVO CICLO DE

PRc')XlMAS VISITAS. COM PARTICIPACAO EM TOUR A FABRICA PARA DISPARO DE E-MAIL
ACOES DIVULGAGAO DE CONGRESSO DE_ DESMISTIFICAR MARKETING
POSICIONAMENTO NUTRICAO: GANEPAO PROCESSO PRODUTIVO
PREVISAO
960 PROFISSIONAIS 4600 PROFISSIONAIS 20 PROFISSIONAIS 3.000 PROFISSIONAIS

DE IMPACTO

ALL RIGHTS RESERVED ¢ SPRIM + 2023 14
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Sobre a SPRIM Overview Estratégico Resultados e Proximos Passos Cronograma

Exemplo de Postagens em Redes Sociais

Hoje na primeira parte da manhid me

s - encontrei com a @marianatlemesnutri
stem alimentos que foram : (representando a ABLV), para falarmos sobre

o consumo do leite de vaca.

) giovanamolon “dcmonimdos“ ¢ entraram para a lis‘ta do

Olha quanto vocé precisa consumir
de outros alimentos pra bater a
mesma porcao de cdlcio....

Hoje recebi a visita da @m lemesnutri, em
nome da ABLV, para uma conversa sobre o consumo

do leite de vaca e o impacto na nossa satude

. dc forma sensacionalista. () lutc nao vai te §
inflamar se vocé nao apresentar
sensibilidade a ele... nem toda orienta¢ao
serve para tod() mund()'

s vao desde a
redugio (lu risco (l( doeng ardiometabolicas
até o auxilio na recuperagio pés-treino

Sl 7

Para substituir

1 copo de leite .
semidesnatado Espinafre ) 93
(240ml)

247 mg Feijao Carioca “ 13

Seria necessario...
321%

Alimentos alternativos nio apresentam a
boas

Couve 10

versatilidade que o leite possui. Manteiga

E ao contririo do que ainda circula sobre o leite ser um
| alimento inflamatério, os melhores estudos mostram que o
consumo de laticinios pode reduzir a inflamagio

Entao se vocé nao é realmente
intolerante a lactose, ou tem

Eu sei que escutamos muitas inverdades a cerca dele,
vindas principalmente de profissionais da satide

alergia a proteina do leite nao
retire da sua dieta @

baseados em pesquisas mal conduzidas ou mesmo com
interpretag oes cquivoc adas dos re \ull ados (I( las

ALL RIGHTS RESERVED ¢ SPRIM » 2023 15
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Siga, curta e compartilhe @AVidaPedeLeite

226 - DR ®4E2227

&  avidapedeleite 0

:!!J 4 101 0

Publicagé... Sequidores Seguindo

A Vida Pede Leite
E nutritivo. E gostoso. E para vocé.
Ver tradugao

% Seguido(a) por viviancolasurdo,
anapaulamonteiroo e outras 4 pessoas

Seguindo v Mensagem

~4-: )

Igenéiicio;
“doleite
i ~3COrPO) |

< woremvo.
. £ Goeroso
“ara vook

226 ¢+ DR ®4E2228

=% avidapedeleite

BN

lgenc‘eficiog
do]eite
»3COrPo)

QY -

“‘“ Curtido por luiseramirez e outras 45
‘7 pessoas

avidapedeleite Seja no café da manh3, na preparagé@o
daquela receita preferida ou puro antes de do... mais
Ver todos os 3 comentarios

rafaviga  %*

Ver tradugao

A Q

O movimento O leite

0 movimento A Vida Pede Leite tem
como principal missé@o trazer mais
informacéo sobre o potencial do
leite de vaca na alimentacgéo e
mostrar que seu consumo pode
trazer beneficios para as pessoas
em todas as fases da vida.
Queremos empoderar os

cor es, tr
informacdes sobre a
nutrici | e as fur
do leite, para que todos possam
fazer as melhores escolhas para
sua alimentacéao.

P

Al i do movil éa a
Brasileira da Industria de Lacteos Longa Vida (ABLV),
uma entidade sem fins lucrativos que atua em todo
o Brasil para representar os produtores da industria
ldctea e propagar as qualidades de leite

e de seus derivados.

Conheco o3 beneficios de consurrw 0 iee, ORMENtO que 510 presente em FYR Gos lores bromler ok, em 1003 8 fases 30 vida

Adultos devem
tomar leite?

Leite, crescimento e
desenvolvimento

Tudo sobre o leite

Tudo sobre o leite

O processo UHT  Perguntas frequentes  contatos

£ NYUTRITIVO:
. £ 087108
£ Para voce.

A importéncia do
leite para os idosos

ato

les que tornam o leite um alimento
tdo especial?

Carboldrato

Minerals

Perguntas frequentes  contatos



“IN.
._‘,,--.‘ "‘M\-& VamOS
caminhar
Jjuntos
Nnessa

jornada?
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