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Queda no Consumo Per 
Capita
-1,9% CAGR 17-22
*Consumo per capita de leite branco por ano 
Compass, GlobalData 2022

O leite segue com 
alta penetração , 
porém consumo per 
capita em declínio

Leite sob Ataque
Impacto meio ambiente
Bem estar animal
Saúde e Intolerância
Desinformação

Vilão da Inflação
+57% IPCA-15 |Julho
*Fonte: IBGE

Penetração segue estável
99% dos Lares Brasileiros
*Kantar | Painel de Lares | 2022
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Acreditamos 
que é necessário 
dar mais 
motivos para os
consumidores 
valorizarem o 
consumo diário 
de leite
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FILME 52”
“VIDEO TEASER #AVIDAPEDELEITE”
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UM MOVIMENTO 
VISTO POR MAIS DE 

100 MILHÕES 
DE PESSOAS 
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TV ABERTA  

Mais 24 inserções nos programas de maior audiência da Rede Globo. 
Com estreia no Fantástico e exibição na final do Big Brother Brasil, estaremos presentes nas maiores cidades do 

Brasil. 

Rio de Janeiro | Belo Horizonte | Porto Alegre | Curitiba | Florianópolis | Ribeirão Preto | São 
José do Rio Preto | Sorocaba | São José dos Campos | Goiânia | Campinas | Brasilia | São Paulo | 

Salvador | Fortaleza 

Inicio no dia 16/04 - 30/04
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FILME 30”
“MEU LEITE 6 E MEIA”
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MERCHANDISING
A Ç Õ E S  T V  A B E R T A  |  T E R R I T Ó R I O  N A C I O N A L

EN C O N T R O ,  T V  G L O BO

A Ç Ã O  D E  C O N T E Ú D O

+ 3  M I NUTO S  NO  A R

+  2 7  M I L HÕ E S  DE  P E S S O A S  I M P A CTA DA S

H O J E  EM  D I A ,  T V  R EC O R D

A Ç Ã O  D E  C O N T E Ú D O

7  M I NUTO S  NO  A R

+  5  M I L HÕ E S  DE  P E S S O A S  I M P A CTA DA S

http://www.youtube.com/watch?v=E6qyt7N2RJ4
http://drive.google.com/file/d/1jizT8WKzQ7NQTi0FBNA4hsh6eIVzhT3h/view
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MIDIA ONLINE

Por todo o país, nossa estratégia na mídia digital, veiculada entre o dia 17/04 e 31/07,  será composta por: programática display, 

branded content na UOL, programática video através do Youtube, Instagram (feed e story patrocinado), Google Search (links 

patrocinados) e uma rede de mais de 60 influenciadores trabalhando na plataforma Instagram. 

I n f l u e n c e r :  r e e l s ,  
s t o r y  e  f e e d  

P r o g r a m á t i c a  D i s p l a y  
e  V í d e o  

B r a n d e d  C o n t e n t F e e d s ,  s t o r i e s  e  
l i n k s  p a t r o c i n a d o s
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Principais resultados

Relação Públicas

Entrevista ao vivo para o canal Agro+Entrevista para o Jornal da Band

Entrevista feita em 17/4, foi para o ar,.

https://agromais.uol.com.br/
https://www.youtube.com/watch?v=EMSyMzVUOM8
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Principais resultados – Midia Online

Imprensa
4 entrevistas
Valor Econômico, Jornal da Band, Agro+, Revista 
Indústria de Laticínios 

13 matérias de destaque
Valor Econômico, Jornal da Band, Estadão, Agro+, IstoÉ 
Dinheiro, Zero Hora, Milk Point, Terra Viva, O Dia, 
InfoFlashBR, MSN, Sindilat e MAB – Mundo Agro Brasil

Mar aberto + redes proprietárias
293 publicações e comentários monitorados

84% são positivos
Incluindo posts da ação de comunicação interna da Tetra Pak e menções espontâneas nas redes sociais

Influenciadores
57 criadores de conteúdos
com publicações no feed do Instagram

Mais de 1.311.668 visualizações nos Reels

Mais de 45.552 curtidas

Mais de 3.373 comentários

Cerca de 99% destes são positivos e elogiam 
ou incentivam diretamente o consumo do leite



PROFISSIONAIS DE SAÚDE
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Sobre a SPRIM Overview Estratégico Resultados e Próximos Passos Cronograma

Avaliação 

Geral da visita

4,3

900 
nutricionistas

impactadas
RJ, SP, DF, PR, RS

Objetivo do plano: Reforçar os atributos e liderar a desmistificação do leite junto aos profissionais de saúde,incentivando a 
inclusão da categoria na rotina alimentar dos brasileiros.

109 
postagens

590k 
seguidores

Potencial 
de impacto

VISITAÇÃO EM CONSULTÓRIO – CICLO 1

OUTPUT PESQUISA 

100%
dos que não

conheciam o processo 

UHT afirmaram que 

saber mais sobre o 

processo confere maior 

segurança na 

prescrição

100%
Afirmou que incluirá 

orientações sobre 

consumo de leite em suas 

consultas, sendo que 46% 

pontuou que após a visita 

fará essa orientação com 

mais frequência 

PARCERIA COM SOCIEDADE MÉDICAS 

PARA ELABORAÇÃO DE POSICIONAMENTO

Reunião de alinhamento e retorno positivo de 2 

sociedades para elaboração, publicação e 

divulgação do documento

PRÓXIMAS 

AÇÕES

NOVO CICLO DE 

VISITAS, COM 

DIVULGAÇÃO DE 

POSICIONAMENTO

PREVISÃO 

DE IMPACTO
960 PROFISSIONAIS

PARTICIPAÇÃO EM 

CONGRESSO DE 

NUTRIÇÃO: GANEPÃO 

600 PROFISSIONAIS

TOUR À FÁBRICA PARA 

DESMISTIFICAR 

PROCESSO PRODUTIVO

20 PROFISSIONAIS

DISPARO DE E-MAIL 

MARKETING

3.000 PROFISSIONAIS
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Sobre a SPRIM Overview Estratégico Resultados e Próximos Passos Cronograma

Exemplo de Postagens em Redes Sociais 
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Siga, curta e compartilhe @AVidaPedeLeite
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Vamos 
caminhar 
juntos 
nessa 
jornada?
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