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ATIVIDADES
� Inteligência comercial;

� Fomento às exportações;

� Organização para exportações; 

� Feiras e eventos comerciais internacionais;

� Eventos de imagem no Brasil e no Exterior; 

� Ações de atração de investimentos;

� Missões comerciais no exterior;

� Missões estrangeiras no Brasil. 







Principais produtos agrícolas importados e inserção brasileira
(2008)

Melhor ano para as exportações 
brasileiras de lácteos



Exportações e Importações Brasileiras de Feijão Com um (NCM 0713.33) 

Fonte: AgroStat Brasil



Destino das exportações brasileiras de feijão comum  (NCM 0713.33)

Fonte: AgroStat Brasil



Origem das importações brasileiras de feijão comum (NCM 0713.33)

Fonte: AgroStat Brasil



Importações mundiais de feijões comuns (SH 0713.33)

Fonte: TradeMap/ CCI



Exportações mundiais de feijões comuns (SH 0713.33)

Fonte: TradeMap/ CCI



CARNE DE FRANGO IN NATURA (020711+020712+020713+020 714)
2008
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Demais Fornecedores Brasil

Importações Mundiais:
Exportações Brasileiras:
Market share  brasileiro :

Importações Mundiais:
Exportações Brasileiras:
Market share  brasileiro :

6.603
3.268

mil toneladas

51,5%

11.311
5.822

mil toneladas
49,5%

US$ milhões
US$ milhões





25 e 26 de novembroManaus / AM30º AgroEx

22 de outubroXanxerê/SC29º AgroEx

08 de outubroAltamira/PA28º AgroEx

23 de setembroCampina Grande/PB27º AgroEx

04 de junhoSinop / MT26º AgroEx

03 de junhoTangará da Serra / MT25º AgroEx

27 de maioPorto Alegre/ RS - UBA24º AgroEx

26 de maioPorto Alegre/ RS23º AgroEx

27 e 28 de abrilViçosa / MG - UFV22º AgroEx

31 de março São Paulo / SP - CEAGESP21º AgroEx

DataLocalEvento

Seminários AgroEx realizados em 2009 



10 de junhoPalmas/TO 33º AgroEx

NovembroES38º AgroEx

OutubroSantarém/PA37º AgroEx

SetembroPelotas/RS36º AgroEx

AgostoCristalina/GO35º AgroEx

27 de maioMarco/CE34º AgroEx

15 de abrilMontes Claros/MG32º AgroEx

05 de marçoLondrina/PR31º AgroEx

DataLocalEvento

Seminários AgroEx programados para 2010 



PARCERIAS

� Ministério das Relações Exteriores;

� Ministério do Desenvolvimento, Indústria e Comércio ;

� Agência Brasileira de Promoção de Exportações e 

Investimentos;



PARCERIAS ADHOC

� Governos Estaduais;

� Câmaras de Comércio Bilaterais;

� Organizações setoriais.

Possibilidade de outras parcerias



MISSÕES COMERCIAIS MISSÕES COMERCIAIS 
INTERNACIONAISINTERNACIONAIS

� Seminários sobre o mercado local;
� Visitas técnicas; 
� Rodadas de negócios;
� Agendas institucionais e empresariais;
� Divulgação do agronegócio brasileiro;
� Ações de atração de investimentos;
� Coletivas de imprensa. 







20092009



CALENDÁRIO 2009

China e Hong Kong
Programa de Inser ção de Cooperativas 

Brasileiras em Mercados Estrat égicos –
Edição China

Johannesburgo - Africa do Sul -
bienal

AFRICA BIG SEVEN EXPO 2009 

Jakarta, Indon ésia e Honk Kong
Missão a Indon ésia e Hong Kong – Feira 

Hoofex 2009

Dubai, Emirados Árabes
Missão aos Emirados Árabes – Feira 

Gulfood 2009

PaísFeira



CALENDÁRIO 2009
PaísFeira

Xangai, China
Missão a China – Feira Food and Hotel 

China FHC CHINA 2009 

Riad, Arábia Saudita
Missão a  Ar ábia Suadita – Feira Saudi

Agro-Food 2009

Ho Chi Minh , Vietnam
Missão ao Vietnã – Feira Food and Hotel 

Vietnan -FHV 2009 

Moscou, R ússia
Missão a  R ússia – Feira World Food 

Moscow 2009



SAITEX/AFRICA’S BIG SEVEN
Julho 2009

� 20 empresas participantes

� US$ 400 mil negócios gerados na feira

� Estimativa 12 meses: US$20,1 milhões

Seminário local Visita técnica Networking Feira



SAUDI AGRO-FOOD
Novembro 2009

� 16 empresas participantes

� US$ 11 milhões negócios gerados na feira

� Estimativa 12 meses: US$114 milhões



ARÁBIA SAUDITA
EMIRADOS ÁRABES

Novembro 2009

Atração de investimentos



PROGRAMA DE IMERSÃO NO 
AGRONEGÓCIO BRASILEIRO

� Foco: Diplomatas brasileiros lotados no exterior

� Objetivo: conhecer, in loco, o agronegócio. 

� Verificar os procedimentos para exportação 

� Programa: 2 semanas, em 5 Estados

23 Postos participaram



MISSÕES NO BRASIL
Dia de Campo em UberabaDia de Campo em Uberaba

� Foco: embaixadores estrangeiros no Brasil

� Objetivo: divulgar o melhoramento genético 
zebuíno no Brasil 

� Parceria:  ABCZ, ASBIA, Girolando, Gir Leiteiro

27 Embaixadas participaram



20102010



ESTRATÉGIA

África

1,75,26,3África

-1,13,05,2Mundo

200920082007PIB (∆% anual)

333229África

18219Mundo

200820072006
Importações 

agrícolas  ( ∆% anual)

Fonte: FMI

Fonte: ITC/ONU



ESTRATÉGIA

Oriente Médio

2,05,46,2Oriente Médio

-1,13,05,2Mundo

200920082007PIB (∆% anual)

4451-1Oriente Médio

18219Mundo

200820072006
Importações 

agrícolas ( ∆% anual)

Fonte: FMI

Fonte: ITC/ONU



ESTRATÉGIA

Ásia

3,015,620,0Ásia

-1,13,05,2Mundo

200920082007PIB (∆% anual)

28254Ásia

18219Mundo

200820072006
Importações agrícolas 

(∆% anual)

Fonte: FMI

Fonte: ITC/ONU



No exterior: 

� Foco regional: continuidade e consistência; 

� Setores: diversificação; 

� Empresas:  maior quantidade;

� Ampliar ações nas Américas;

� Atração de investimentos.

No Brasil: ações de sensibilização.

OBJETIVOS 2010



� Emirados Árabes Unidos;

� Arábia Saudita;

� China;

� Cingapura; 

� Taiwan;

� África do Sul;

� América Central - países a definir

PROPOSTA 2010PROPOSTA 2010
Missões internacionais



FEIRAS INTERNACIONAISFEIRAS INTERNACIONAIS
Emirados Árabes Unidos (20 a 24 de janeiro)

Cingapura (20 a 23 de abril)

África do Sul - Cidade do Cabo e Jonesburgo (junho)

Taiwan Food Taipei (23 a 26 de junho)

Arábia Saudita (novembro)

FHC China ?



� Agenda institucional;

� Agenda empresarial;

� Atração de investimentos.

AAÇÇÕES DIRIGIDASÕES DIRIGIDAS

GOIÁS                          CHINA



� Arábia Saudita;

� Japão;

� Coréia do Sul.

ATRAATRAÇÇÃO DE INVESTIMENTOSÃO DE INVESTIMENTOS



� Norte da África;

� Leste Europeu;

� Estados Unidos e Canadá;

� Oriente Médio

� América Central- países a definir

MISSÕES INTERNACIONAIS E MISSÕES INTERNACIONAIS E 
INTERNACIONALIZAINTERNACIONALIZAÇÇÃO DE ÃO DE 

COOPERATIVASCOOPERATIVAS



Roteiros nacionais

Segmentos:Segmentos:

� Etanol; 

� Bovinos, Aves e Suínos;  

� Lácteos;

� Café; 

� Frutas.

Feiras:Feiras:

� Agrishow; 

� Expozebu;

� Expointer;

� Outras  

Roteiros elaborados para divulgar boas práticas da agropecuária nacional, 
qualidade, sanidade, proteção ambiental e sustentabilidade. 

PROPOSTA 2010PROPOSTA 2010



CALENDCALENDÁÁRIO 2010RIO 2010



CALENDCALENDÁÁRIO 2010RIO 2010



DDÚÚVIDAS ?VIDAS ?

SUGESTÕES ?



Eduardo Sampaio MarquesEduardo Sampaio Marques

Departamento de Promoção Internacional do Agronegóc io
Secretaria de Relações Internacionais do Agronegóci o

Ministério da Agricultura, Pecuária e Abastecimento
email: eduardo.sampaio@agricultura.gov.br

Tel: (61) 3323-1079 / 3218-2425
Fax: (61) 3225-4738


