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INTRODUCAO

A Agenda Estratégica 2012-2015 é fruto do trabalho coletivo do conjunto das entidades representantes do setor privado
em seus diversos elos da Cadeia Pet e representantes do Governo que compde o GTPet da CTIA, proporcionando o
ordenamento dos trabalhos, organizando, sistematizando e racionalizando as acdes e objetivos estabelecidos pela
Camara Setorial, com uma visdo de futuro.

A estruturacdo de uma Agenda de trabalho da Cadeia Pet proporciona condi¢cdes de ampliar as discussdes além das
guestdes pontuais do dia a dia da Cadeia, as chamadas questdes conjunturais. Permite pensar no futuro, construir planos
e projetos de médio e longo prazo que permitam o desenvolvimento da Cadeia como um todo, com competitividade
e sustentabilidade, ou seja, abrange também as chamadas questdes estruturais.

A elaboracdo desta Agenda Estratégica teve inicio em fevereiro de 2012, quando o plenario da 22 Reunido Ordinaria
da CTIA aprovou a realizacdo de um grupo de trabalho para tal objetivo sob a coordenacdo da Coordenacdo Geral de
Apoio as Camaras Setoriais e Tematicas (CGAC) do MAPA.

A primeira reunido do grupo aconteceu em 14 de marco de 2012, ocasido em que, por meio de metodologia especifica,
foi levantado um conjunto de propostas dispostas em 13 temas. Apds esse primeiro exercicio, a Coordenac¢do-Geral
das Camaras Setoriais e Tematicas promoveu um trabalho de organizacdo e sistematizacdo do conjunto de propostas,
organizando-as por Temas, Itens de Agenda e Diretrizes. O trabalho foi conduzido de forma a agrupar as propostas em
eixos tematicos que possam ser trabalhados e aprofundados por grupos de trabalho especificos a serem criados em
futuras reunides da CTIA. Para fechar a proposta inicial da Agenda Estratégica, o Grupo de Trabalho voltou a se reunir
em mar¢o de 2012, com o objetivo de consolidar e validar a sistematizacao realizada.

A partir de entdo a proposta de Agenda aprovada pelo Grupo de Trabalho foi encaminhada para todos os membros do
GTPet, que tiveram a oportunidade de questiona-la e contribuir com sugestdes. A providéncia seguinte foi submeté-la
a discussao e aprovacdo em reunido ordinaria da CTIA. Em agosto de 2012, o Ministro da Agricultura aprovou a criacdo
da CSPet desvinculada da CTIA.

A Agenda Estratégica tem carater dindmico e todas as oportunidades de contribuicdo dos integrantes do CSPet foram
e serdo consideradas, sempre observando o carater consultivo e de espag¢o de didlogo privilegiado proporcionado
pelo ambiente das Cadmaras Setoriais, no processo de elaboracdo de politicas publicas e privadas, como orientadora
da acdo executiva do MAPA, demais 6rgdos governamentais e da propria Iniciativa Privada envolvida na Cadeia Pet.

OBJETIVOS

A Agenda Estratégica tem como principais objetivos

(1) Estabelecer um plano de trabalho para a Cadeia para os proximos 5 anos;

(2) Facilitar e organizar a acao conjunta das Camaras nos assuntos de interesse comum, e

(3) Fortalecer as Camaras como ferramentas de construcdo de Politicas Publicas e Privadas para o Agronegdcio.

O documento a seguir apresenta o quadro resumo com os Grandes Temas, os itens da Agenda e as Diretrizes que
balizardo a discussdo dos temas e a construcdo de propostas por parte do GTPet.

MEMBROS

« ABINPET - Associacdo Brasileira da Industria de Produtos para Animais de Estimacdo; Representante: José Edson
Galvao de Franca; Suplente: Keli Cimiton

« ABRASE - Associacdo Brasileira de Criadores e Comércio de Animais Silvestres e Exdticos; Representante: Luiz Paulo
Amaral; Suplente: Vinicius Rodrigues Ferreira

« ABZ - Associacao Brasileira de Zootecnistas; Representante: Walter Motta; Suplente: Larissa Queiroz Medeiros de
Oliveira

¢ ALANAC - Associacao dos Laboratérios Farmacéuticos Nacionais; Representante: Henrique U. Tada; Suplente:
Douglas Duarte

« ANCLIVEPA BRASIL - Associacdao Nacional de Clinicos de Pequenos Animais; Representante: Alexandre Schmaedecke;
Suplente: Daniela Salim Name
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« APEX-BRASIL - Agéncia Brasileira de Promocdo de Exportacdes e Investimentos; Representante: Marcos Soares;
Suplente: Eduardo Caldas

« CBKC - Confederacao Brasileira de Cinofilia - Kennel Club; Representante: Roberto Claudio Bezerra; Suplente: Celso
Roberto Machado Pinto

* CFB - Confederacdo de Felinos do Brasil; Representante: Sylvia Roriz de Carvalho; Suplente: Ney Fernando de Mello
Neves Filho

* CFBIO - Conselho Federal de Biologia; Representante: Joaquim Maia Neto; Suplente: Daniel Silva Diniz

e CFMV - Conselho Federal de Medicina Veterindria; Representante: Marcelo Weinstein Teixeira; Suplente: Simone
Bandeira

« COBRAP - Confederacdo Brasileira dos Criadores de Passaros Nativos;, Representante: Mauro Gilberto Franco
Marqgues; Suplente: Aloisio Pacini Tostes

* FOG - Federacdo Ornitoldgica Gaucha; Representante: Anibal Schmidt Rolin; Suplente: Paulo Gilberto Altmann
* FOGO - Federacao Ornitoldgica de Goids; Representante: Waldir Pereira; Suplente: Paulo Ney Pamplona Rabello
« IPB - Instituto Pet Brasil; Representante: Nelo Marracini Neto; Suplente: Martina Campos

« MPA - Ministério da Pesca e Aquicultura; Representante: Vladimir Augusto de Oliveira Formiga; Suplente: Felipe
Weber Mendonca Santos

* SINDAN - Sindicato Nacional da Industria de Produtos para Saude Animal; Representante: Milson da Silva Pereira;
Suplente: Gabriela F. Mura

« SINDIRACOES - Sindicato Nacional da Industria de Alimentacdo Animal; Representante: Ariovaldo Zani; Suplente:
Carlos Alberto Pereira Albuguerque

* UFG - Universidade Federal de Goids; Representante: Kellen de Sousa Oliveira; Suplente: Eliane Sayuri Miyagi

CONVIDADO PERMANENTE

* DFIP - Departamento de Fiscalizacdo de Insumos Pecuarios - Representante: Vinicius Sa; Suplente: Janaina Garcone

CONCEITO SETORIAL PET

* Definicdo de Animais de Estimacao: S&o animais criados para o convivio com os seres humanos por razdes afetivas,
gerando uma relacdo benéfica. Tém como destinacdes principais: terapia, companhia, lazer, auxilio aos portadores de
necessidades especiais, esportes, ornamentacdo, participacdo em torneios e exposi¢cdes, conservacdo, preservacao,
criacdo, melhoramento genético e trabalhos especiais.

* Definicdo da Cadeia Pet: Segmento do Agronegdcio relacionado com o desenvolvimento das atividades de criacéao,
industrias e comercializacdo de animais de estimacdo e de produtos relacionados.

¢ Principais atores (stakeholders) do setor: Industria de produtos; Servicos Médicos; Servicos Técnicos especializados;
Rede de Comercializacdo; Criadores e Criatdrios; Entidades e Associacdes; Orgaos reguladores.

* Principais Grupos Animais: Aves Canoras e Ornamentais; Caes; Gatos; Peixes Ornamentais; Outros (Répteis, pequenos
roedores, Pequenos mamiferos).
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2012 - 2015

GRUPOS DE
ANIMAIS

AVES
CANORAS E
ORNAMENTAIS

PEQUENOS
MAMIFEROS

PEIXES
ORNAMENTAIS

2012 - 2015

MARCO
REGULATORIO

José Selmi /
Lilian
MARKETING
PROMOCAO
Martina EIXOS
TEMATICOS

GOVERNANCA
DA CADEIA

Roberto / JE

FOMENTO CAPACITACAO

JE / Roberto Kellen Oliveira

PRIORIDADES 2014

MARCO
REGULATORIO

Divulgar
beneficios relacdo

1 MARKETING
humano / animal

PROMOCAO

EIXOS

Captacao de recurso FOMENTO

e suas fontes

CADEIA PET
PILARES CRIADOUROS/
ECONOMICOS CRIATORIOS

Proposta Grupos de Trabalho

GOVERNANCA
DA CADEIA

TEMATICOS

CAPACITACAO

Criadouros

« Aves - José Selmi / Mauro

* Cdes - Roberto Bezerra

* Gatos - Sylvia Roriz

« Peixes Ornamentais - Wladimir / Felipe

* Pequenos Mamiferos e Répteis - Thiago / Bruno

Industria

* GT IN3O - Lilian Martini
- PET Food
- PET Vet
- PET Care

PET Serv - Fernando Toniol / Wanderson
« Comércio

* Grupo Clinicas Veterinarias

* Qutros

Capacitacao Profissional - Kellen
* BEA - Andreia Moraes Carneiro

Exportacdo / Importacdo - Lilian Martini

» Producéo - Criatérios / Criatdrios

(Aves, Caes, Gatos, Peixes Ornamentais)

* Comércio - Comercializacdo de animais

* Industria (Exportacdo / Importacdo; IN30)
* Desoneracao do Setor

* Bancada PET

Entidade que congregue todos os
eixos econdmicos

Capacitar por meio de parceria SEBRAE:
« Industria PET Care

* Rede Comercializacédo

» Criadouros / Criatorios
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PRIORIDADES 2013

* Producédo - Criatdérios de Passaros

* Comércio - comercializacdo de animais
 Industria PET Food (idem prioridades Abinpet)
* Desoneracao do Setor

Divulgar
beneficios relacdo
humano / animal

Censo de Animais de Estimacéo

EIXOS
TEMATICOS

Capacitar por meio de parceria SEBRAE:
* Industria PET Care

Captacao de recurso

e suas fontes * Criatorios

* Rede Comercializacdo

A. MARCO REGULATORIO

Diretrizes:

1- Aplicabilidade do Plano Brasil Maior ao setor;2- Buscar a desoneracdo tributaria do segmento Pet Food,;

3- Trabalhar pela reducdo do Custo Brasil que impede a competitividade e desenvolvimento do setor;

4- Divulgacédo da carga tributaria do segmento Pet Food ao consumidor final;

5- Reduzir as aliguotas de ICMS e IPl do segmento Pet Food,;

6- Diagnosticar o indice de sonegacédo setorial;

7- Buscar a reducdo da informalidade;

8- Adequar Politicas tributarias as necessidades e caracteristicas do Setor;

9 - Atuar junto aos governos estaduais e federal para a diminuicdo dos tributos setoriais;
10-Criacado de cédigo CNAE especifico para criatérios de PETs

1- Participar das reunides do Conselho do Agronegdcio no MDIC.

CRIADOUROS / CRIATORIOS
LEGISLACAO PARA CRIADOUROS / CRIATORIOS

Diretrizes:
1- Normatizacdo dos Procedimentos de Controle Sanitdrio de Pequenos Animais;
2- Controle Reprodutivo;

3- Comércio de Animais Castrados;

4- Revisar normas para importacdo e exportacdo de animais silvestres e domésticos, embrides e sémen;

5- Importacdo de sémen congelado e resfriado;
6- Estabelecer critério para a criacdo de animais;

7- Lista Pet.
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REGULATORIOS PARA CRIADOUROS / CRIATORIOS

Diretrizes:

1- Estadualizar as Normas;

2- Estabelecer critérios para transito de animais, principalmente para aves;
3- Estabelecer critérios de Controle Zootécnico - Rastreabilidade Genética;

4- Estabelecer critérios para fiscalizacdo de Criatdrios e Estabelecimentos Comerciantes.

SANITARIO

Diretrizes:
1- Regulamentar o Controle de Zoonoses;
2- Regulamentar o Controle de doencas Infecciosas;

3- Regulamentar, em legislacdo federal, o comercio de animais de estimacdo que atendam as exigéncias sanitarias e
de bem estar animal;

PEIXES ORNAMENTAIS

Diretrizes:
1- Elaboracdo de Manual pelo Ministério da Pesca e Aqulicultura;

2- Cursos a ser ministrados aos pescadores;

PET SERV
LEGISLAGAO PARA A REDE DE COMERCIALIZAGAO (PET SHOP)

Diretrizes:

1- Regulamentar a comercializacdo de Animais em Pet Shop sob condi¢cdes sanitarias;
2- Finalizar a proibicdo da venda a granel de Pet Food.

3- Reunir os principais lojistas do Brasil para conscientizar a Rede de Comércio.

4- Criar Cartilha Nacional, exarando regras minimas para o comércio de animais domésticos e silvestres.

INDUSTRIA
REGULACAO

Diretrizes:

1- Fortalecer a fiscalizacdo de Estabelecimentos e Produtos;

2- Estabelecer critérios para Receituario Veterinario;

3- Fiscalizacdo dos responsaveis técnicos nos estabelecimentos veterinarios;
4- Fiscalizacdo dos responsaveis técnicos nos estabelecimentos de Pet Food,;

5- Fortalecer a Estrutura de Fiscalizacdo do MAPA e suas superintendéncias;
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6- Adequar e harmonizar as metodologias de fiscalizacdo, com sugestdo de ato normativo que auxilie o método de
fiscalizacao;

7- Criar uma rede nacional de laboratdérios credenciados pelo MAPA, unificando metodologias e instituir parcerias com
o setor privado;

8- Alinhar pauta de reivindica¢des junto a Receita Federal e Secretaria da Fazenda, tracando estratégias de aumento
na arrecadacdo através da formalizacdo do setor;

9- Participar de mais acdes em conjunto ao INMETRO;
10- Estabelecer relacionamento com 6érgdos de regulamentacdo internacional.

11- RG Animal Pet / Passaporte Pet

REGULATORIOS PARA PRODUTOS PET

Diretrizes:

1- Estabelecer critérios para a utilizacdo de alimentos/ingredientes funcionais;

2- Estabelecer procedimentos para Exportacao de Pet Food;

3- Adotar Politica de desburocratizacao de importacdo de amostras para fins de pesquisa;
4- Buscar a isencdo e parametrizacdo de matérias primas para uso na alimentacdo animal;
5- Regulamentar a emissdo de Certificados Sanitarios;

6- Revisdo da Instrucdo Normativa n® 30/2009;

7- Realizar workshop com fiscais do Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento (MAPA);
8- Unificar e ampliar os trabalhos do Servico de Fiscalizacdo do MAPA;

9- Atualizacdo das Matérias-Primas utilizadas.

10- Negociacdes sanitarias;

M- Ampliacdo do Anexo IV da IN 42.

LEGISLAGAO PARA PRODUTOS PET

Diretrizes:

1- Desburocratizar licencas e registros;

2- Estabelecer Regras claras de exportacédo;

3- Regulamentacdo e Fiscalizacdo de Normas de producdo de ativos farmacéuticos magistrais.

4- Estabelecer regras claras referentes aos registros de medicamentos veterinarios: definindo normativas referentes
aos protocolos de testes de eficacia, seguranca, residuos e estabilidade;

5- Estabelecer regras claras para o registro de aditivos, contemplando os respectivos testes necessarios;

6- Elaborar norma especifica para a viabilizacdo de produtos a base de nutrientes funcionais para auxilio ao tratamento
de doencas;

7- Estabelecer regras para possiveis alteracdes pods registro de produtos.
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B. GOVERNANCA DA CADEIA
REPRESENTACAO DA CADEIA

Diretrizes:
1- Buscar, criar e estabelecer uma instituicdo representativa do setor em todo territério Nacional;
2- Estabelecer Politica Setorial;

3- Trabalhar no combate as acdes repressivas e restritivas dos 6rgédos reguladores do meio ambiente sobre a atividade
de criatdrios;

4- Buscar instituir animais de estimacdo como bagagem acompanhada em viagens aéreas;

5- Estabelecer critérios para exames admissionais para profissionais do setor (Exame de Ordem);
6- Criacdo de uma rede publica de assisténcia ambulatorial animal;

7- Criacdo de uma rede nacional de exames complementares de diagndstico;

8- Buscar a inclusdo do Setor no Programa Governamental “Brasil Maior”;

9- Consolidar a Camara Setorial Pet;

10- Instituir mecanismos que facilitem a articulacdo entre os elos da Cadeia;

M- Apoiar novas regides e indicacdes de potencial para ampliacdo da atividade;

LEVANTAMENTO DO NUMERO DE ANIMAIS DE ESTIMAGCAO DO BRASIL

Diretrizes:
1- Realizar mapeamento da populacdo de animais;
2- Agilizar e implementar em todo o Pais um Cadastro Nacional dos Criadores;

3- Estabelecer parcerias com IBGE para definicdo do indice de penetrabilidade dos animais de estimacdo nos
domicilios urbanos e rurais;

4- Aprimorar os trabalhos desenvolvidos pelo MAPA com apoio de Associacbes, Cooperativas, Sindicatos,
Universidades, Secretarias, Centros de Controle de Zoonoses e demais instituicdes afins;

5- Estabelecer convénios com associagdes e instituicdes de extensao e pesquisa com o objetivo de obter apoio na
coleta de informacodes “in loco”.

6- Promocédo da Pesquisa Nacional da Saude pelo Ministério da Saude - IBGE

LEVANTAMENTO DE DADOS PARA O PERFIL PET BRASIL

Diretrizes:

1- Estabelecer parcerias com instituicdes de coleta de dados de desempenho setorial;

2- Estabelecer parcerias e convénios com entidades publicas e privadas;

3- Selecionar, definir critérios e adquirir bases de dados customizadas para as necessidades do setor;
4- Formar grupos de trabalho e analise das informacdes;

5- Organizar as necessidades setoriais;

6- Criar Banco de dados para o Perfil Pet Brasil, plataforma de dados comum e acesso a informacado de forma objetiva,
transparente e integrada as entidades conveniadas;

7- Mapeamento dos criadouros / criatorios no Brasil
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GESTAO DA QUALIDADE PARA PRODUTOS PET

Diretrizes:

1- Estabelecimentos de requisitos basicos para a garantia da qualidade e seguranca dos alimentos e produtos em
Manual de referéncia;

2- Manual Pet Food Brasil;
3- Manual Pet Care Brasil;

4- Manual Pet Shop Brasil.

GESTAO DA QUALIDADE PARA CRIADOUROS / CRIATORIOS

Diretrizes:
1- Manual Pet Criadouros / Criatorios Brasil.

2- Sistema de Certificacdo (ja apontado Acima).

GESTAO DA QUALIDADE PARA A REDE DE COMERCIALIZAGCAO (PET SHOP)

Diretrizes:
1- Manual Pet Shop Brasil.

2- Sistema de Certificacdo (ja apontado Acima).

INTELIGENCIA COMPETITIVA

Diretrizes:
1- Estabelecer um sistema de informacdes sobre Producdo, Comercializacdo e Comércio Exterior;
2- Estabelecer parcerias e convénios com entidades publicas e privadas.

3- Aproveitar as experiéncias de outras entidades.

C. FOMENTO
FUNDO PET SETORIAL

Diretrizes:

1- Discutir estratégias de criacdo e organizacdo de Governanca da Cadeia para gerir um fundo de atividades voltadas
a marketing e promocao, inteligéncia competitiva, certificacdo e pesquisa;

2- Analisar outros fundos existentes.

ASSISTENCIA TECNICA

Diretrizes:
1- Aspectos de manejo de fauna silvestre;

2- Contemplar acdes sistematizadas e focadas em cada segmento;
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REDE DE PD&l DE PRODUTOS PET

Diretrizes:
1- Definir trabalhos na area nutricional;
2- Programa de PD&l especificos;

3- Sistematizar métodos e formas de captacdo de demandas de pesquisa dos diversos elos da cadeia.

REDE DE PD&I DE CRIADOUROS / CRIATORIOS

Diretrizes:
1- Criacdo de Centrais de Determinacdo de DNA Canino;

2- Programa de PD&I especificos

PROGRAMAS NACIONAIS DE PD&l

Diretrizes:

1- Pesquisas continuadas para questdo da LVC (Leishmaniose Viceral Canina);

2- Programa de vacinacdo e tratamento;

3- Incentivar linhas de financiamento para pesquisa basica aplicada a Cadeia Produtiva;
4- Firmar convénios com instituicdes de pesquisa e universidades;

5- Definir métodos de captacdo de demandas de pesquisa dos diversos segmentos;

6- Pesquisar variedades para mercado.

CREDITO

Diretrizes:
1- Incluséo do Pet Care no PNI / MDIC;
2- Linha de Crédito para o setor: Criadores, Industrias e Pet Care;

3- Firmar parceria com instituicdes de financiamento como o BNDES e ABDI.

FOMENTO

Diretrizes:

1- Estabelecer uma Politica de Fomento e reconhecimento da importancia para o desenvolvimento sustentavel;

COMERCIALIZACAO DE ANIMAIS

Diretrizes:

1- Reconhecer a atividade de criacdo de animais silvestres como agronegdcio, com beneficios ambientais, econdmicos
e sociais;
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COMERCIALIZAGCAO DE PRODUTOS PET

Diretrizes:
1- Estabelecer requisitos basicos para o desenvolvimento das Boas Praticas de Armazenamento e Distribuicao;

2- Orientacdo de empresas e profissionais sobre a implementacdo e manutencdo das Boas Praticas de Armazenamento
e Distribuicao.

3 - Criar lei federal regularizando a venda de animais em Pet Shop.

MODERNIZAGCAO DO SETOR PET

Diretrizes:
1- Implantar programas de qualificacdo e melhoria de qualidade;

2- Buscar linhas de crédito especificas destinadas a modernizacao.

D. MARKETING E PROMOCAO
MERCADO INTERNO

Diretrizes:

1- Divulgar a utilidade e beneficios do Pet para o ser humano;

2- Organizar a presenca do Setor nos Féruns e Organizacdes Internacionais;

3- Buscar a aproximacao do Setor com SEBRAE e ABDI;

4- Promover Campanhas de Conscientizacdo para a Posse responsavel;

5- Divulgar informacdes sobre o mercado pet e seus beneficios;

6- Divulgar os aspectos conservacionistas da criacdo de Espécies Silvestres;

7- Combater a visdo equivocada da criacdo de silvestres nacionais como ilegal;

8- Criar comissdo de comunicacdo e marketing para divulgar e fortalecer Camara Pet;

9- Estabelecer parceria com instituicdes publicas e privadas para campanhas institucionais;
10- Utilizar de forma proativa as midias adequadas para comunicacdo das iniciativas atuais e futuras do setor;
- Mapear os formadores de opinido por mercado e estratégias de comunicacdo;

12- Desenvolver um projeto de branding setorial nacional;

13- Criar Campanhas Oficiais de Controle populacional de cdes e gatos.

14- Comunicacdo integrada por Segmento

15- Beneficios dos criadouros para a Fauna

16- Uniformizar discurso quanto ao trabalho dos criadouros

MERCADO EXTERNO

Diretrizes:
1- Fomentar e Promover das exportacdes do Setor;

2- Promover a participacdo em feiras;
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3- Apoiar as acdes em andamento em parcerias em promoc¢ao internacional com a APEX;

4- Garantir presenca e/ou informacdes sobre os resultados na CAMEVET - encontro anual dos setores pet dos paises
do Mercosul;

5 - Garantir presenca no Férum Internacional de Entidades do Setor Pet;
6 - Definir estratégia integrada de marketing para posicionamento do Brasil no mercado externo;

7- Desenvolver um projeto de branding setorial internacional;

E. CAPACITACAO
PLANO SETORIAL DE CAPACITACZ\O

1- Reduzir a informalidade do setor por meio de a¢cdes de capacitacdo e comunicagcdo;

2- Desenvolver acdes de capacitacdo dasempresas para desenvolvimento das ferramentas da qualidade (implementacéo
de Boas Praticas de Fabricacdo - BPF e Analise de Perigos e Pontos Criticos de Controle - APPCQ);

3- Reconhecer e aprimorar os Programas Existentes;

4- Formatar cursos preparatdrios para responsaveis técnicos;
5- Construir portfolio de capacitacdo para todos os segmentos;
6- Instituir um Plano Nacional de Capacitacdo para Pet Care;

7- Levantar necessidades de treinamento para exportacao;

8- Instituir um plano nacional de capacitacdo e apoiar a elaboracdo de manuais de referencia para pet foot, pet care,
pet shop e criatoérios;

9- Elaborar manuais de referéncia de cada segmento.

BEM-ESTAR ANIMAL

1- Elaboracdo de Manuais de Boas Praticas de BEA, considerando toda a cadeia produtiva, no sentido de orientar os
agentes envolvidos no sistema de producdo e/ou comercializacdo dos Pets;

2- Criacdo de um Selo de Qualidade a ser concedido para aguelas empresas que se enquadrarem em critérios de BEA,
com reconhecimento dos 6rgdos envolvidos (MAPA, IBAMA, ABINPET, CFMV, CFBIO, MS, etc.).

3- Manter agenda aberta para novas demandas externas ou oriundas de acdes da propria Camara setorial Pet;

4- Delinear um programa de conscientizacdo da sociedade, com Ac¢des educativas, bem como, divulgacdo das
atividades do segmento em defesa do BEA
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Tema

1. Definicdo de Animais de Estimacdo: Sdo animais criados para
0 convivio com os seres humanos por razdes afetivas, gerando
uma relacdo benéfica. Tém como destinacdes principais: terapia,
companhia, lazer, auxilio a portadores de necessidades especiais,
esportes, ornamentacdo, participagdo em torneios e exposicodes,
conservacao, melhoramento genético e trabalhos especiais

2. Definicdo do Setor: Segmento do Agronegdcio relacionado
Conceito com o desenvolvimento das atividades de criagdo, produgéo e
Setorial Pet comercializacdo de animais de estimacéao

3. Principais atores (stakeholders) do setor: Industria de produtos;
Servicos Médicos; Servicos Técnicos especializados; Rede de
Comercializagéo; Criadores e Criatérios; Entidades e Associagdes;
Orgaos reguladores

4. Principais Grupos Animais: Aves Canoras e Ornamentais; Caes;
Gatos; Peixes Ornamentais; Outros (Répteis, pequenos roedores,
Peguenos mamiferos)

Tema

1. Aplicabilidade do Plano Brasil Maior ao setor

2. Buscar a desoneracdo tributaria do segmento Pet Food

3. Trabalhar pela reducdo do Custo Brasil que impede a
competitividade e desenvolvimento do setor

4. Divulgacado da carga tributaria do segmento Pet Food ao
consumidor final

5. Reduzir as aliquotas de ICMS e IPI do segmento Pet Food

Fiscal Tributario 6. Diagnosticar o indice de sonegacao setorial

7. Buscar a reduc¢ado da informalidade;

8. Adequar Politicas tributarias as necessidades e caracteristicas do
Setor

9. Atuar junto a governos estaduais e federal para a diminui¢cdo dos
tributos setoriais

10. Participar das reunides do Conselho do Agronegdcio no

A. Marco MDIC.
Regulatério 1. Normatizac¢&o dos Procedimentos de Controle Sanitario de
Pequenos Animais

2. Controle Reprodutivo

3. Comércio de Animais Castrados

Legislacdo para Criatérios 4. Revisar normas para importacdo e exportacdo de animais,
embrides e sémen

5. Importacdo de sémen congelado e resfriado

6. Estabelecer critério para a criacdo de animais
7. Lista Pet

1. Estadualizar das Normas

2. Estabelecer critérios para transito de animais, principalmente aves

3. Estabelecer critérios de Controle Zootécnico - Rastreabilidade

Regulatdérios para Criatérios >
Genética

4. Estabelecer critérios para fiscalizacdo de Criatdrios e
Estabelecimentos Comerciantes
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Tema

A. Marco
Regulatério

Peixes Ornamentais

1. Elaboracdo de Manual pelo Ministério da Pesca e Aquicultura

2. Cursos a serem ministrados aos pescadores

Sanitario

1. Regulamentar o Controle de Zoonoses

2. Regulamentar o Controle de doencas Infecciosas

3. Regulamentar, em legislacdo federal, o comércio de animais de
estimacdo que atendam as exigéncias sanitarias e de bem estar animal

Legislacdo para a Rede de
Comercializacdo (Pet Shop)

1. Regulamentar a comercializacdo de Animais em Pet Shop sob
condi¢des sanitarias

2. Finalizar a proibicdo da venda a granel de Pet Food

3. Reunir os principais lojistas do Brasil para conscientizar a Rede de
Comércio

Regulacao

1. Fortalecer a fiscalizagao de Estabelecimentos e Produtos

2. Estabelecer critérios para Receitudrio Veterinario

3. Fiscalizagdo dos responsaveis técnicos nos estabelecimentos
veterinarios

4. Fiscalizacdo dos responsaveis técnicos nos estabelecimentos de
Pet Food

5. Fortalecer a Estrutura de Fiscalizacdo do MAPA e suas
superintendéncias

6. Adequar e harmonizar as metodologias de fiscalizacdo, com
sugestdo de ato normativo que auxilie o método de fiscalizacdo

7. Criar uma rede nacional de laboratérios credenciados pelo MAPA,
unificando metodologias e instituir parcerias com o setor privado

8. Alinhar pauta de reivindicacdes junto a Receita Federal e
Secretaria da Fazenda, tracando estratégias de aumento na
arrecadacao através da formalizagcao do setor

9. Participar de mais agdes em conjunto ao INMETRO

10. Estabelecer relacionamento com 6rgaos de
regulamentacao internacional

Regulatdérios para Produtos Pet

1. Estabelecer critérios para a utilizacdo de alimentos/ingredientes
funcionais

2. Estabelecer procedimentos para Exportacdo de Pet food

3. Adotar Politica de desburocratizacdo de importacdo de amostras
para fins de pesquisa

4. Buscar aisencdo e parametrizacdo de matérias primas para uso na
alimenta¢cdo animal

5. Regulamentar a emissdo de Certificados Sanitarios

6. Revisdo da Instrucao Normativa n¢ 30/2009

7. Realizar workshop fiscais do Ministério da Agricultura, Pecudria e
Abastecimento (MAPA)

8. Unificar e ampliar os trabalhos do Servigo de Fiscalizagao do
MAPA

9. Atualizacdo das Matérias-Primas utilizadas

10. Negocia¢des Sanitarias

Legislacdo para Produtos Pet

1. Desburocratizar licengas e registros

2. Estabelecer Regras claras de exportacao

3. Regulamentacdao e Fiscalizacdo de Normas de producdo de ativos
farmacéuticos magistrais
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Tema

1. Buscar a criacdo e estabelecer uma instituicdo representativa do
setor em todo territério Nacional

2. Estabelecer Politica Setorial

3. Trabalhar no combate as acdes repressivas e restritivas dos érgaos
reguladores do meio ambiente sobre a atividade de criatdrios

4. Buscar instituir animais de estimacdo como bagagem
acompanhada em viagens aéreas

5. Estabelecer critérios para exames admissionais para profissionais
do setor (Exame de Ordem)

Representacdo da Cadeia - — — - -
6. Criacdo de uma rede publica de assisténcia ambulatorial animal

7. Criagdo de uma rede nacional de exames complementares de
diagndstico

8. Buscar a inclusao do Setor no Programa Governamental “Brasil
Maior”

9. Instituir mecanismos que facilitem a articulacdo entre os elos da
Cadeia

10. Apoiar novas regides e indicacdes de potencial para
ampliacdo da atividade

1. Realizar mapeamento da populacdo de animais

Levantamento do niumero de 2. Agilizar e implementar em todo o Pais um Cadastro Nacional dos
animais de estimag¢do no Brasil Criadores

3. Estabelecer parcerias com IBGE para definicdo do indice de
penetrabilidade dos animais de estimag¢do nos domicilios urbanos e
rurais

B. 4. Aprimorar os trabalhos desenvolvidos pelo MAPA com apoio de
Governanga Associag¢des, Cooperativas, Sindicatos, Universidades, Secretarias,
da Cadeia Centros de Controle de Zoonoses e demais instituicdes afins

5. Estabelecer convénios com associagdes e instituicdes de extensdo
e pesquisa com o objetivo de obter apoio na coleta de informacgdes “in
loco”

6. Promocéao da Pesquisa Nacional da Saude pelo Ministério da Sadude
- IBGE

1. Estabelecer parcerias com instituicdes de coleta de dados de
desempenho setorial

2. Estabelecer parcerias e convénios com entidades publicas e
privadas

3. Selecionar, definir critérios e adquirir bases de dados customizadas
para as necessidades do setor

Levantamento de dados para o
Perfil Pet Brasil 4. Formar grupos de trabalho e andlise das informacdes

5. Organizar as necessidades setoriais

6. Criar Banco de dados para o Perfil Pet Brasil, plataforma de dados
comum e acesso a informacado de forma objetiva, transparente e
integrada as entidades conveniadas

7. Mapeamento dos criadouros no Brasil

1. Estabelecimentos de requisitos basicos para a garantia da

Gest&do da Qualidade para qualidade e seguranca dos alimentos e produtos em Manual de
Produtos Pet referéncia
2. Manual Pet Food Brasil
Gestdo da Qualidade para 3. Manual Pet Care Brasil
Produtos Pet 4. Manual Pet Shop Brasil
Gestdao da Qualidade para 1. Manual Pet Criatdrios Brasil
Criatorios
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Tema

Gestdo da Qualidade para a Rede
de Comercializacdo (Pet Shop)

1. Manual Pet Shop Brasil

B.
1. Estabelecer um sistema de informacdes sobre Producao,
Governanga o L )
i Comercializacdo e Comércio Exterior
da Cadeia A . - — - —_
Inteligéncia Competitiva 2. Estabelecer parcerias e convénios com entidades publicas e

privadas

3. Aproveitar as experiéncias de outras entidades

Tema

C. Fomento

Fundo Pet Setorial

1. Discutir estratégias de criacdo e organizacdo de Governanca da
Cadeia para gerir um fundo de atividades voltadas a marketing e
promoc¢ao, inteligéncia competitiva, certificacdo e pesquisa

2. Analisar outros fundos existentes

Assisténcia Técnica

1. Aspectos de manejo de fauna silvestre

2. Contemplar a¢des sistematizadas e focadas em cada segmento

Rede de PD&I de Produtos Pet

1. Definir trabalhos na area nutricional

2. Programa de PD&I especificos

3. Sistematizar métodos e formas de captacdo de demandas de
pesquisa dos diversos elos da cadeia

Rede de PD&I de Criatdrios

1. Criag&o de Centrais de Determinacdo de DNA canino

2. Programa de PD&I especificos

Programas Nacionais de PD&I

1. Pesquisas continuadas para questdo da LVC (Leishmaniose Viceral
Canina)

2. Programa de vacinagao e tratamento

3. Incentivar linhas de financiamento para pesquisa basica aplicada a
Cadeia Produtiva

4. Firmar convénios com instituicdes de pesquisa e universidades

5. Definir métodos de captacdo de demandas de pesquisa dos
diversos segmentos

6. Pesquisar variedades para mercado

1. Inclusdo do pet care no PNI/MDIC

2. Linha de Crédito para o setor: Criadores, Industrias e Pet Care

Crédito
3. Firmar parceria com instituicdes de financiamento como o BNDES
e ABDI
1. Estabelecer uma Politica de Fomento e reconhecimento da
Fomento

importancia para o desenvolvimento sustentavel

Comercializacdo de Animais

1. Reconhecer a atividade de criagdo de animais silvestres como
agronegdcio, com beneficios ambientais, econdmicos e sociais

Comercializacdo de Produtos Pet

1. Estabelecimento de requisitos basicos para o desenvolvimento das
Boas Praticas de Armazenamento e Distribuicdo

2. Orientacdo de empresas e profissionais sobre a implementag¢éo e
manutencdo das Boas Praticas de Armazenamento e Distribuicdo

3. Criar lei federal regularizando a venda de animais em Pet Shop

Modernizacdo do Setor Pet

1. Implantar programas de qualificacdo e melhoria de qualidade

2. Buscar linhas de crédito especificas destinadas a modernizacao
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Tema

1. Divulgar a utilidade e beneficios do Pet para o ser humano

2. Organizar a presenca do Setor nos Féruns e Organizacdes
Internacionais

3. Buscar a aproximacao com SEBRAE e ABDI

4. Promover Campanhas de Conscientizacdo para a Posse
responsavel

5. Divulgar informacdes sobre o mercado pet e seus beneficios

6. Divulgar os aspectos conservacionistas da criacdo de Espécies
Silvestres

7. Combater a visdo equivocada da criagdo de silvestres nacionais
como ilegal

8. Criar comissdo de comunica¢ao e marketing para divulgar e
Mercado Interno fortalecer a Camara Pet

9. Estabelecer parceria com instituicdes publicas e privadas para
campanhas institucionais

10. Utilizar de forma proativa as midias adequadas para comunicacao
das iniciativas atuais e futuras do setor

D. 1. Mapear os formadores de opinido por mercado e estratégias de
Marketing e comunicacdo

Promocgéo 12. Desenvolver um projeto de branding setorial nacional

13. Criar Campanhas Oficiais de Controle populacional de cdes e
gatos

14. Comunicagédo integrada por Segmento

15. Beneficios dos criadouros para a Fauna

16. Uniformizar discurso quanto ao trabalho dos criadouros

1. Fomentar e promover as exportagcdes do Setor

2. Promover a participacdo em feiras

3. Apoiar as acdes em andamento em parcerias em promoc¢ao
internacional com a Apex-Brasil

4. Garantir presenca e/ou informagdes sobre os resultados na
Mercado Externo CAMEVET - encontro anual dos setores pet dos paises do Mercosul

5. Garantir presenca no Férum Internacional de Entidades do Setor
Pet

6. Definir estratégia integrada de marketing para posicionamento do
Brasil no mercado externo

7. Desenvolver um projeto de branding setorial internacional
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Tema

E.
Capacitagao

Plano Setorial de Capacitacdo

1. Reduzir a informalidade do setor por meio de a¢cdes de capacitacdo
e comunicacao

2. Desenvolver acdes de capacitacdo das empresas para
desenvolvimento das ferramentas da qualidade (implementacao de
Boas Praticas de Fabricacdo - BPF e Analise de Perigos e Pontos
Criticos de Controle - APPCC)

3. Reconhecer e aprimorar os Programas existentes

4. Apoiar a elaboracdo de Manuais de Referéncia Pet Food Brasil, Pet
Care Brasil e Pet Shop Brasil

5. Formatar cursos preparatérios para responsaveis técnicos

6. Construir portfdlio de capacitacdo em todos os segmentos

7. Instituir um Plano Nacional de Capacitacdo para Pet Care

8. Levantar necessidades de treinamento para exportacao

9. Instituir um Plano Nacional de Capacitacao e apoiar a elaboracao
de manuais de referéncia para pet food, pet care, pet shop e criatérios

10. Elaborar manuais de referéncia de cada segmento

Bem-Estar Animal

1. Elaboracdo de Manuais de Boas Praticas de BEA, considerando
toda a cadeia produtiva, no sentido de orientar os agentes envolvidos
no sistema de producdo e/ou comercializacdo dos Pets

2. Criagdo de um Selo de Qualidade a ser concedido para
aguelas empresas que se enquadrarem em critérios de BEA, com
reconhecimento dos 6rgaos envolvidos (MAPA, IBAMA, ABINPET,
CFMYV, CFBIO, MS, etc.)

3. Manter agenda aberta para novas demandas externas ou oriundas
de acdes da propria Camara setorial Pet

4. Delinear um programa de conscientizacdo da sociedade, com
Ac¢des educativas, bem como, divulgacdo das atividades do segmento
em defesa do BEA
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