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Com forte participação de PMEs, mercado pet chegou aos R$ 68 bilhões de 
faturamento em 2023 
 

• Pet shops pequenos e médios representam metade do faturamento nacional. No 

ambiente online, as lojas exclusivamente digitais são destaque 

• Indústria: produtos veterinários representa maior crescimento, mas pet food ainda é 

quase 80% do faturamento das fábricas  

São Paulo, março de 2024 - O mercado pet brasileiro chegou a um faturamento de R$ 

68,7 bilhões em 2023, de acordo com os dados do Instituto Pet Brasil.  

 
    Fonte e Elaboração: Instituto Pet Brasil  

 
No levantamento divulgado (jan-dez), o segmento de Pet Food, que é a venda de alimentos 

industrializados 
para animais de 

estimação, 
aponta um 
faturamento de 
R$ 38,1 bilhões 
(55,5% do total) 
Pet Food é o 

maior 
segmento do 
Setor Pet, seu 

faturamento 
corresponde a  
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mais metade de todo o Setor, em 2023 o seu percentual de crescimento ficou atrás do Pet 
Vet e do Pet Care. Em contrapartida o Pet Food é enquadrado com item supérfluo e sua 
tributação ocorre em semelhança com bebidas e cigarro.  
 
Com relação aos pet shops, os pequenos e médios são os estabelecimentos que 
concentram a maior parte da movimentação, representando 48,8% do faturamento, ou R$ 
33,5 bilhões. Em seguida estão as clínicas e hospitais veterinários, com 18% ou R$ 12,5 
bilhões. Em terceiro lugar estão os pet shops considerados mega store, com 9% do 
faturamento, ou R$ 6,2 bilhões.  
 
 

Veja o quadro completo na tabela abaixo:  
Dentro do segmento de e-
commerce, o varejo 
especializado também é o 
segmento que mais 
concretiza vendas. Os pet 
shops virtuais 
representam 42% do 
faturamento das vendas 
online, R$ 1,9 bilhão, 
seguido pelas lojas 
virtuais das mega stores  

Fonte e Elaboração: Instituto Pet Brasil 
 

(26,5% ou R$ 1,2 bilhão e o as lojas virtuais de pequenos e médios pet shops, com 21%, R$ 
989 milhões).  
 
“O que podemos depreender é que os brasileiros aprovaram a comodidade da compra 
online, e agora, o cenário se estabilizou com essa ferramenta como algo corriqueiro – 
principalmente nos grandes centros. Os consumidores também aproveitam esses canais 
para promoções exclusivas e facilidades como assinaturas de produtos. Assim, quando o  
pet food está acabando, ele sabe que já existe uma entrega agendada”, Caio Villela, 
Presidente do IPB”. 
 
 

Veja o quadro completo na tabela abaixo:  
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Faturamento por segmento | O pet food continua a ser o produto mais vendido no mercado 
pet brasileiro. Ele representa 55% do faturamento, seguido pela venda de animais de 
estimação (10,6%), produtos veterinários (pet vet), serviços veterinários (9,6%), serviços 
gerais (8,6%) e pet care (5,7%).  
 
"Destacamos que os dois segmentos que apresentaram maior alta entre 2022 e 2023 foram 
os serviços veterinários e o pet care, com 18%. 
Isso mostra que as famílias estão cuidando cada vez mais e melhor de seus pets", comenta 
José Edson Galvão de França, presidente-executivo da Abinpet”. 
 
Quando observada isoladamente, a indústria de produtos para animais de estimação 
encerrou 2023 com um crescimento de 13,93% em relação a 2022. A projeção é da Abinpet 
- Associação Brasileira da Indústria de Produtos para Animais de Estimação e apresenta um 
faturamento de R$ 48,9 bilhões em 2023, projetado na ponta para o consumidor.    
 
A projeção Abinpet não leva em consideração os serviços pet, e não inclui a venda de animais 
diretamente de criadores ou pet shops.  
  
• Pet food representa 55,5% do faturamento da indústria, com R$ 38,1 bilhões e crescimento de 
13,1% em relação a 2022. 
  
• Pet vet (produtos veterinários) deve representar 10% do faturamento da indústria, com R$ 6,89 
bilhões e crescimento de 16,3% em relação a 2022. 
  
• Pet care (produtos de bem-estar e higiene) deve representar 5,7% do faturamento da indústria, com 
R$ 3,93 bilhões e crescimento de 18% em relação a 2022. 

 
“Sem grandes variações no preço das commodities, mantém-se o crescimento sólido dos mercados 
pet vet e pet care, além da demanda constante da cadeia de varejo em relação ao pet food. Isso 
demonstra que os consumidores têm procurado os produtos da indústria pet, e se preocupam em 
oferecer além do alimento completo de qualidade, produtos que garantem higiene, saúde e bem-
estar para seus pets”, comenta José Edson Galvão de França, presidente-executivo da Abinpet. 
  
“Apesar dos números robustos, continuamos a chamar atenção para a alta carga tributária que o 

setor sofre. No caso do pet food, por exemplo, a cada R＄ 1 gasto pelos consumidores, R$ 0,50 são 

impostos. Isso acontece no Brasil de maneira discrepante aos outros grandes mercados do mundo. 
Nos Estados Unidos, líder de market share, os impostos não chegam a 7% do preço final. Na Europa, 
a média é 18%”, enquanto no Brasil estamos em 50% comenta o presidente-executivo. 
  
Veja a comparação dos tributos pet no Brasil em relação a outros países do mundo: 
• Itália - carga tributária: 22% do preço final 
• Reino Unido - carga tributária: 20% do preço final 
• China - carga tributária: 17% do preço final 
• Alemanha - carga tributária: 7% do preço final 
• Estados Unidos - carga tributária: 6,6% do preço final 
  
A Abinpet também divulga a produção de pet food ao longo do ano de 2023. A indústria apresentou 
aumento de 3,7% no volume, totalizando 4,07 milhões de toneladas no ano passado.  

 



 

 

 
 

Mercado mundial | O mercado pet mundial cresceu 3,2% em 2022 em relação a 2021 (US$ 145,2), 
mas a perspectiva é de um crescimento tímido em 2023 tendo em vista o cenário mundial instável, 
sendo que o fechamento do faturamento mundial de 2023 será divulgado em maio de 2024. 
  
Para o mercado brasileiro, no entanto, há boas notícias. O Brasil atualmente, se consolida no terceiro 
lugar no quesito faturamento, representando 4,95% dos US$ 145 bilhões, atrás somente de Estados 
Unidos (43,7%) e China (8,7%). Atrás de Brasil estão Reino Unido (4,66%); Japão (4,61%); 
Alemanha (4,5%), França (4%), Canadá (3,26%), Itália (2,74%) e Rússia (2,59%). 
 
Sobre a Associação Brasileira da Indústria de Produtos para Animais de Estimação 
  
A Associação Brasileira da Indústria de Produtos para Animais de Estimação (Abinpet) representa 
uma indústria que congrega os segmentos pet food (alimento e ingredientes), pet vet (medicamentos 
veterinários) e pet care (equipamentos, acessórios e produtos para higiene e beleza). A entidade 
fortalece o setor por meio de ações que contribuem para o desenvolvimento de seus associados.  
 
Também atua para aumentar a percepção de que os benefícios da relação entre seres humanos e 
animais de estimação se estendem a toda a sociedade. 

 
 Além disso, é cada vez maior a participação desse setor na economia nacional e, por isso, é parte 
relevante do agronegócio: cerca de 73,9% do faturamento é proveniente dos produtos para nutrição 
animal, cuja composição é 95% agropecuária, com ingredientes como milho, soja, arroz, trigo e 
carnes de aves, bovinos e peixes. Todos os produtos da indústria de alimentos e veterinários 
farmacêuticos e biológicos são fiscalizados pelo Ministério da Agricultura e Pecuária (MAPA). 
  
A Associação é referência técnica para o setor e publica há mais de dez anos o Manual Pet Food 
Brasil, adotado pelas principais fabricantes de alimentos como guia de boas práticas. O Manual  
contém informações sobre os padrões técnicos e de qualidade de matérias-primas, parâmetros 
nutricionais, metodologias analíticas aplicáveis e condições ideais de produção para garantir 
alimentos seguros aos mercados nacional e internacional. Sua atualização ocorre a cada dois anos, 
considerando o desenvolvimento do setor. 
 
A Abinpet oferece aos associados o Painel Pet, plataforma integrada de informações consolidadas 
de mercado (produção), composta por um banco de dados e apuração de dados de todos os 
fabricantes nacionais e importadores de alimentos e produtos para animais de estimação. O Painel 
é composto por informações validadas e seguras por criptografia e os seus relatórios abordam o 
volume e faturamento da Indústria Pet Brasileira. 
 
Mais informações: imprensa@abinpet.org.br 

 
Sobre o Instituto Pet Brasil 
O Instituto Pet Brasil (IPB) nasceu em 2013 para estimular o desenvolvimento do setor Pet, 
composto pelos pilares criação, produtos e serviços para animais de estimação. A entidade 
lidera projetos de fomento ao conhecimento, ao empreendedorismo e à inovação, com o 
objetivo de profissionalizar toda a cadeia pet. Nosso objetivo é construir um setor 
profissionalizado, e fortalecer a relação entre seres humanos e animais de estimação, que 
comprovadamente é benéfica para a saúde e o bem-estar de ambos. 
O IPB disponibiliza informações relevantes para o setor através do DATA PET, bem como 
promove a capacitação das empresas brasileiras, gerando mais competitividade e, com isso, 
serviços cada vez melhores para os nossos melhores amigos. 
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O Instituto Pet Brasil também oferece aos associados o Data Pet, plataforma integrada de 
informações consolidadas sobre o Mercado Pet, seus segmentos, Canais de atuação, 
comércio eletrônico etc. O Data Pet é constituído por diretrizes sólidas de pesquisa de 
Mercado, sua metodologia aborda desde o levantamento de informações  
 
sobre o faturamento a partir de uma pesquisa especializada sobre amostragem de pontos 
de venda de produtos, criadores, prestadores de serviço, o mapeamento de empregos, o 
levantamento dos players do setor, empregos gerados e impacto na economia.  
 
Mais informações: imprensa@institutopetbrasil.com 
 
Marco para o Setor: As entidades firmaram em fevereiro de 2024 um termo de acordo e colaboração 
com o objetivo de unir forças em prol do Mercado Pet Brasileiro. Juntas as duas maiores referencias 
em informações técnicas e de mercado, ações institucionais e de representação do Setor Pet, terão 
ainda mais força, alcance e fortalecem as pautas e pleitos que são fundamentais para o contínuo 
crescimento do Mercado Pet.  
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