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Intfroducao

A Agenda Estratégica 2012-2015 é fruto do trabalho coletivo do conjunto das entidades
representantes do setor privado em seus diversos elos da Cadeia Pet e representantes do Governo
gque compde o GTPet da CTIA, proporcionando o ordenamento dos trabalhos, organizando,
sistematizando e racionalizando as acdes e objetivos estabelecidos pela Camara Setorial, com uma
visdo de futuro.

A estruturacao de uma Agenda de trabalho da Cadeia Pet proporciona condi¢des de ampliar as
discussOes além das questdes pontuais do dia a dia da Cadeia, as chamadas questdes conjunturais.
Permite pensar no futuro, construir planos e projetos de médio e longo prazo que permitam o
desenvolvimento da Cadeia como um todo, com competitividade e sustentabilidade, ou seja,
abrange também as chamadas questdes estruturais.

A elaboracdo desta Agenda Estratégica teve inicio em fevereiro de 2012, quando o plenario da 22
Reunido Ordindria da CTIA aprovou a realizacdo de um grupo de trabalho para tal objetivo sob a
orientacdo da Coordenacao Geral de Apoio as Camaras Setoriais e Tematicas (CGAC) do MAPA.

A primeira reunido do grupo aconteceu em 14 de marg¢o de 2012, ocasido em que, por meio de
metodologia especifica, foi levantado um conjunto de propostas dispostas em 13 temas. Apds esse
primeiro exercicio, a Coordenacdo-Geral das Camaras Setoriais e Tematicas promoveu um trabalho
de organizacdo e sistematizacdo do conjunto de propostas, organizando-as por Temas, Itens de
Agenda e Diretrizes. O trabalho foi conduzido de forma a agrupar as propostas em eixos tematicos
gue possam ser trabalhados e aprofundados por grupos de trabalho especificos a serem criados em
futuras reunides da CTIA. Para fechar a proposta inicial da Agenda Estratégica, o Grupo de Trabalho
voltou a se reunir em marco de 2012, com o objetivo de consolidar e validar a sistematizacao
realizada.

A partir de entdo a proposta de Agenda aprovada pelo Grupo de Trabalho foi encaminhada para
todos os membros do GTPet, que tiveram a oportunidade de questiond-la e contribuir com
sugestoes. A providéncia seguinte foi submeté-la a discussdo e aprovagdo em reunido ordindria da
CTIA. Em agosto de 2012, o Ministro da Agricultura aprovou a criagdo da CSPet desvinculada da
CTIA, oficializada pela a Portaria n2925, de 17 de setembro de 2014, quando entdo realizamos a
segunda edicdo da agenda estratégica, para periodo 2015/2018.

Em 2018, realizamos a terceira atualizacdo utilizando —se da mesma metodologia anterior com todo
no quinquénio 2019-2023.

A Agenda Estratégica tem carater dindmico e todas as oportunidades de contribuicdo dos
integrantes do CSPet foram e serdo consideradas, sempre observando o carater consultivo e de
espaco de didlogo privilegiado proporcionado pelo ambiente das Camaras Setoriais, no processo



de elaboragao de politicas publicas e privadas, como orientadora da agdao executiva do MAPA,
demais érgdos governamentais e da prépria Iniciativa Privada envolvida na Cadeia Pet.

Objetivos

A terceira edi¢cdo da Agenda Estratégica 2019-2023 tem como principais objetivos:
(1) Estabelecer um plano de trabalho para a Cadeia Pet para os préximos 5 anos (2019-2023);
(2) Facilitar e organizar a agao conjunta das Camaras nos assuntos de interesse comum, e
(3) Fortalecer as Camaras como ferramentas de construcao de Politicas Publicas e Privadas para
o Agronegdcio.
(4) Alinhar, no que for possivel, com as diretrizes geral do novo governo eleito dia 28 de

outubro de 2018.

O documento a seguir apresenta em sua terceira edigdo, o quadro resumo com os Grandes Temas,
os itens da Agenda e as Diretrizes que balizardo a discussdao dos temas e a construcao de propostas
por parte do CSPet.

Membros

e ABINPET - Associacdo Brasileira da Industria de Produtos para Animais de Estimacdo;
Representante: José Edson Galvao de Franca; Suplente: Keli Cimiton

e ABLA - Associacdo Brasileira de lojas de Aquariofilia

e ABRA — Associac¢ao Brasileira de Reciclagem Animal

e ABRASE - Associagao Brasileira de Criadores e Comércio de Animais Silvestres e Exdticos;
Representante: Luiz Paulo Amaral; Suplente: Vinicius Rodrigues Ferreira

e ABZ - Associacao Brasileira de Zootecnistas; Representante: Walter Motta; Suplente: Larissa
Queiroz Medeiros de Oliveira

e ALANAC - Associacao dos Laboratdrios Farmacéuticos Nacionais; Representante: Henrique U.
Tada; Suplente: Douglas Duarte

e ANCLIVEPA BRASIL - Associagao Nacional de Clinicos de Pequenos Animais; Representante:
Alexandre Schmaedecke; Suplente: Daniela Salim Name

e APEX-BRASIL - Agéncia Brasileira de Promoc¢do de Exportacdes e Investimentos;
Representante: Marcos Soares; Suplente: Eduardo Caldas

e CBKC - Confederacdo Brasileira de Cinofilia - Kennel Club; Representante: Roberto Claudio
Bezerra; Suplente: Celso Roberto Machado Pinto



e CFB - Confederacdo de Felinos do Brasil; Representante: Sylvia Roriz de Carvalho; Suplente:
Ney Fernando de Mello Neves Filho

e CFBIO - Conselho Federal de Biologia; Representante: Joaquim Maia Neto; Suplente: Daniel
Silva Diniz

e CFMV - Conselho Federal de Medicina Veterinaria; Representante: Marcelo Weinstein
Teixeira; Suplente: Simone Bandeira

e COBRAP - Confederacdo Brasileira dos Criadores de Passaros Nativos; Representante: Mauro
Gilberto Franco Marques; Suplente: Aloisio Pacini Tostes

e FOB - Federagao Ornitologica Brasileira

e FOG - Federacdo Ornitoldgica Gaucha; Representante: Anibal Schmidt Rolin; Suplente: Paulo
Gilberto Altmann

e FOGO - Federagdo Ornitoldgica de Goids; Representante: Waldir Pereira; Suplente: Paulo Ney
Pamplona Rabello

e |IPB - Instituto Pet Brasil;

e SINDAN - Sindicato Nacional da Industria de Produtos para Saude Animal; Representante:
Milson da Silva Pereira; Suplente: Gabriela F. Mura

e SINDIRAGCOES - Sindicato Nacional da Industria de Alimentacdo Animal; Representante:
Ariovaldo Zani; Suplente: Carlos Alberto Pereira Albuquerque

e UFG - Universidade Federal de Goias; Representante: Kellen de Sousa Oliveira; Suplente:
Eliane Sayuri Miyagi

Convidado Permanente

e DFIP — Departamento de Fiscalizacdo de Insumos Pecuarios - Representante: Vinicius S3;
Suplente: Janaina Gargone
e CRMV

Conceito Setorial Pet

® Definicdo de Animais de Estimacado: S3o animais criados para o convivio com os seres humanos
por razoes afetivas, gerando uma relacdo benéfica. Tém como destinagdes principais: terapia,
companhia, lazer, auxilio aos portadores de necessidades especiais, esportes, ornamentacao,



participacdo em torneios e exposicdes, conservagdo, preservacdo, criagdo, melhoramento
genético e trabalhos especiais.

® Definicdo da Cadeia Pet: Segmento do Agronegécio relacionado com o desenvolvimento das
atividades de criacdo, industrias e comercializacdo de animais de estimacdo e de produtos
relacionados.

® Principais atores (stakeholders) do setor: Industria de produtos; Servicos Médicos; Servicos
Técnicos especializados; Rede de Comercializacdo; Criadores e Criatdrios; Entidades e
AssociacBes; Orgdos reguladores.

® Principais Grupos Animais: Aves Canoras e Ornamentais; Caes; Gatos; Peixes Ornamentais;

2019 - 2023
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CADEIAPET

e

CRIADOUROS
f

CRIATORIOS

2019 - 2023

Marco Regulatdrio
Sebastido / Felipe
Weber / Barbara

Marketing e Governanga da
Promogao Cadeia

Martina Eixos Tema’ticos Roberto e José Edson

Fomento
José Edson e Capacitacao
Roberto Kellen Oliveira

Proposta Comité Tematico — CT

Criadouros
e Aves — Sebastido / Air (FOB)
e (C3des— Roberto Bezerra
e Gatos — Sylvia Roriz
e Peixes Ornamentais — Ricardo Dias — Felipe Weber
e Pequenos Mamiferos e Répteis — Felipe Weber

Regulatorio
e Exportacdo — Barbara/ Felipe Weber
e Pet Profissional — Wanderson / Reinaldo



e Pet Comércio - Felipe Weber

e Pet Food — Barbara — Coproduto/Coadjuvantes

e Pet Vet — Gabriela

e Criacdo — Felipe Weber / Barbara/ Gabriela (Aves Co= Sebastido/ Peixes Ornamentais=
Ricardo/ Repteis, pequenos roedores e pequenos mamiferos

Capacitagao Profissional
e Capacitacdo — Kellen Oliveira
e Bem-Estar Animal — Reinaldo (CFMV) / Felipe Weber

Exportag¢do / Importagdo — Barbara / Eduardo Caldas/ Felipe Weber/ Martina Campos
e Produtos — Martina Campos

e Animais — Felipe Weber

Governanga - IBGE — José Edson

PRIORIDADES 2019

Producédo — Criatorios/Criatorios (Aves e Peixes
Ornamentais)

Comércio — Comercializacéo de Animais
Exportacdo/Importacdo: Portais (Produtos, CSI —
Barbara, Criacdo — Felipe Weber

Desoneracao do Setor referente Tributério — José

Edson
o Bancada Pet — José Edson

Marco Reguiatori

Divulgar beneficios relagéo
humano/animal

Eixos ey
Tematicos

Fomento Capacitagao

Capitagdo de recursos e

Capacitar por meio de Parcerias
suas fontes

e Industria Pet Care
e Rede de Comercializagao
e  Criadouros — Criat6rios




Entidade que
congregue
todos

0S eixos
Econ6micos

PRIORIDADES 2020

Producéo — Criatorios de Passaros

Comeércio — Comercializacéo de Animais
Industria Pet food (Idem Prioridades Abinpet)
Desoneragdo do Setor

e Senso de Animais de Estimacao
e RG Pet

: e Entidade Setorial da Cadeia Pet
Marco Regulatorio

Marketing e Governanga da

Promogao E iXOS Cadeia
Tematicos

Capitacdo de recursos
e suas fontes

Fomento Capacitagao

e  Capitacdo de recursos e suas Capacitar por meio de Parcerias
fontes e Industria Pet Care
e Rede de Comercializagao
e Criatorios




Diretrizes:

1- Buscar a desoneracdo tributaria do segmento Pet Food;

2- Reduzir as aliquotas de ICMS e IPI do segmento Pet Food;

3- Adequar Politicas tributarias as necessidades e caracteristicas do Setor;

4- Atuar junto aos governos estaduais e federal para a diminuigao dos tributos setoriais;
5- Criacdo de codigo CNAE especifico para criatérios de PETs;

6- Trabalhar pelo MEI pra criados;

7- Marco Regulatério profissionais — Exemplo: Tosador;

Criadouros / Criatérios

Legislacdo para Criadouros / Criatorios

Diretrizes:



1- Normatizagao dos Procedimentos de Controle Sanitdrio de Pequenos Animais;
2- Controle Reprodutivo;
3- Comércio de Animais Castrados;

4- Revisar normas para importacdo e exportacdo de animais silvestres e domésticos,
embrides e sémen,;

5- Importacdo de sémen congelado e resfriado;

6- Estabelecer critério para a criacdo de animais;

7- Lista Pet.

8- Estadualizar as Normas;

9- Estabelecer critérios para transito de animais, principalmente para aves;
10- Estabelecer critérios de Controle Zootécnico — Rastreabilidade Genética;

11- Estabelecer critérios para fiscalizacdo de Criatdrios e Estabelecimentos Comerciantes.

Sanitario

Diretrizes:
1- Regulamentar o Controle de Zoonoses;
2- Regulamentar o Controle de doengas Infecciosas;

3- Regulamentar, em legislacdo federal, o comercio de animais de estimacdo que atendam
as exigéncias sanitarias e de bem-estar animal;

Peixes Ornamentais

Diretrizes:
1- Elaboracdo de Manual da Pesca e Aquicultura;

2- Cursos a ser ministrados aos pescadores;



Pet Serv.

Rede de Comercializacdao (Pet Shop)

Diretrizes:
1- Implantar boas praticas para vender a granel.

2- Criar Cartilha Nacional, exarando regras minimas para o comércio de animais domésticos
e silvestres.

IndUstria

Regulacao

Diretrizes:

1- Fortalecer a fiscalizacdo de Estabelecimentos e Produtos;

2- Estabelecer critérios para Receituario Veterinario;

3- Fiscalizagdo dos responsaveis técnicos nos estabelecimentos veterinarios;
4- Fiscalizagao dos responsaveis técnicos nos estabelecimentos de Pet Food;
5- Selo integridade + Certificado Pet Food;

6- Criar uma rede nacional de laboratérios credenciados pelo MAPA, unificando
metodologias e instituir parcerias com o setor privado;

7- Alinhar pauta de reivindicacdes junto a Receita Federal e Secretaria da Fazenda, tracando
estratégias de aumento na arrecadacgdo através da formalizacdo do setor;

8- Participar de mais a¢des em conjunto ao INMETRO;
9- Estabelecer relacionamento com 6rgaos de regulamentacgao internacional.

10- RG Animal Pet / Passaporte Pet



Regulatérios para Produtos Pet

Diretrizes:

1- Estabelecer critérios para a utilizagcdo de alimentos/ingredientes funcionais;

2- Estabelecer procedimentos para Exportagao de Pet Food;

3- Adotar Politica de desburocratizagao de importacao de amostras para fins de pesquisa;
4- Buscar a isen¢do e parametrizagdo de matérias primas para uso na alimentagao animal;

5- Realizar workshop com fiscais do Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento
(MAPA);

6- Negociacdes sanitdrias;
7- Ampliacao do Anexo IV da IN 42.

8- Desburocratizar licencas e registros (Isencdo Coadjuvantes)

9- Regulamentacdo e Fiscalizacdo de Normas de producdo de ativos farmacéuticos
magistrais.

10- Estabelecer regras claras referentes aos registros de medicamentos veterinarios:
definindo normativas referentes aos protocolos de testes de eficacia, seguranca, residuos e
estabilidade;

11- Estabelecer regras claras para o registro de aditivos, contemplando os respectivos testes
necessarios;



B. Governanga da Cadeia

Representacao da Cadeia

Diretrizes:
1- Estabelecer Politica Setorial;

2- Trabalhar no combate as a¢Ges repressivas e restritivas dos 6rgaos reguladores do meio
ambiente sobre a atividade de criatorios;

3- Buscar instituir animais de estima¢do como bagagem acompanhada em viagens aéreas;

4- Estabelecer critérios para exames admissionais para profissionais do setor (Exame de
Ordem);

5- Fomentar a criagdo de uma rede privada de assisténcia ambulatorial animal;

6- Fomentar a criacdo de uma rede nacional privada de exames complementares de
diagnéstico;

7- Consolidar a Camara Setorial Pet;
8- Instituir mecanismos que facilitem a articulacdo entre os elos da Cadeia;

9- Apoiar novas regides e indicacdes de potencial para ampliacdo da atividade;

Levantamento do niumero de animais de estimacao do Brasil

Diretrizes:
1 - Realizar mapeamento da populagdo de animais;
2 - Agilizar e implementar em todo o Pais um Cadastro Nacional dos Criadores;

3 - Estabelecer parcerias com IBGE para definicdo do indice de penetrabilidade dos animais
de estimacdo nos domicilios urbanos e rurais;

4- Estabelecer convénios com associacdes e instituicdes de extensdo e pesquisa com o
objetivo de obter apoio na coleta de informacées “in loco”;



5 - Estabelecer parcerias com institui¢cdes de coleta de dados de desempenho setorial;

6 - Estabelecer parcerias e convénios com entidades publicas e privadas;

7 - Selecionar, definir critérios e adquirir bases de dados customizadas para as necessidades
do setor;

8 - Formar grupos de trabalho e analise das informacdes;

9 - Organizar as necessidades setoriais;

10 - Criar Banco de dados para o Perfil Pet Brasil, plataforma de dados comum e acesso a
informacdo de forma objetiva, transparente e integrada as entidades conveniadas;

11- Mapeamento dos criadouros / criatdrios no Brasil

Gestao da Qualidade para Produtos Pet

Diretrizes:

1- Estabelecimentos de requisitos basicos para a garantia da qualidade e seguranca dos
alimentos e produtos em Manual de referéncia;

2- Manual Pet Care Brasil;

3- Manual Pet Shop Brasil.

Gestdo da Qualidade para Criadouros / Criatérios

Diretrizes:
1- Manual Pet de Boas Praticas para Criadouros / Criatérios Brasil.

2- Sistema de Certificacdo (ja apontado acima).

Gestdo da Qualidade para a Rede de Comercializacdao (Pet
Shop)

Diretrizes:

1- Manual Pet Shop Brasil.



2-Sistema de Certificagdo (ja apontado acima).
Inteligéncia Competitiva

Diretrizes:

1- Estabelecer um sistema de informagbes sobre Produg¢dao, Comercializagdo e Comércio
Exterior;

2- Estabelecer parcerias e convénios com entidades publicas e privadas.



Gestao Setorial Harmonizada entre Segmento

Diretrizes:
1- Discutir estratégias de criacdo e organizacdo de Governancga da Cadeia para gerir um
fundo de atividades voltadas a marketing e promocao, inteligéncia competitiva, certificacdo

e pesquisa;

2- Analisar outras a¢Ges existentes.

Assisténcia Técnica

Diretrizes:
1- Aspectos de manejo de fauna silvestre;

2- Contemplar agdes sistematizadas e focadas em cada segmento;

Plataforma PDI Pet — Diagnostico e Capacitacao

Diretrizes:

1- Diagnostico do nivel de maturidade das empresas
2- Treinamento a distancia

Crédito

Diretrizes:
1- Inclusdo do Pet Care no PNI / MDIC;
2- Linha de Crédito para o setor: Criagao;

3- Firmar parceria com institui¢cdes de financiamento como o BNDES e ABDI.



Comercializacao de Animais

Diretrizes:
1- Reconhecer a atividade de criagdo de animais silvestres como agronegdcio, com
beneficios ambientais, econdmicos e sociais;

Comercializacao de Produtos Pet

Diretrizes:

1- Estabelecer requisitos bdsicos para o desenvolvimento das Boas Prdticas de
Armazenamento e Distribuicdo;

2- Orientacdo de empresas e profissionais sobre a implementacdo e manutencdo das Boas
Praticas de Armazenamento e Distribuigdo.

3 —Criar lei federal regularizando a venda de animais em Pet Shop.

Modernizac¢ao do Setor Pet

Diretrizes:
1- Implantar programas de qualificagdo e melhoria de qualidade;

2-Buscar linhas de crédito especificas destinadas a modernizacao.



D. Marketing e Promocao

Mercado Interno

Diretrizes:

1- Divulgar a utilidade e beneficios do Pet para o ser humano;

2- Organizar a presenca do Setor nos Féruns e Organizacées Internacionais;

3- Buscar a aproximacdo do Setor com SEBRAE e ABDI;

4- Promover Campanhas de Conscientizacao para a Posse responsavel;

5- Divulgar informacgdes sobre o mercado pet e seus beneficios;

6 - Divulgar os aspectos conservacionistas da criagcdo de Espécies Silvestres;

7 - Combater a visdo equivocada da criacdo de silvestres nacionais como ilegal;

8 - Criar comissao de comunicacao e marketing para divulgar e fortalecer Camara Pet;

9 - Estabelecer parceria com instituicdes publicas e privadas para campanhas institucionais;

10 - Utilizar de forma proativa as midias adequadas para comunicacado das iniciativas atuais
e futuras do setor;

11 - Mapear os formadores de opinidao por mercado e estratégias de comunicacao;
12 - Desenvolver um projeto de branding setorial nacional;

13 - Criar Campanhas Oficiais de Controle populacional de cdes e gatos.



14 - Comunicagao integrada por Segmento
15 - Beneficios dos criadouros para a Fauna

16 - Uniformizar discurso quanto ao trabalho dos criadouros

Mercado Externo

Diretrizes:

1- Fomentar e Promover das exportagdes do Setor;

2 - Promover a participacao em feiras;

3- Apoiar as a¢gdes em andamento em parcerias em promog¢ao internacional com a APEX;

4- Garantir presenca e/ou informacg&es sobre os resultados na CAMEVET — encontro anual
dos setores pet dos paises do Mercosul;

5 - Garantir presenca no Férum Internacional de Entidades do Setor Pet;

6 - Definir estratégia integrada de marketing para posicionamento do Brasil no mercado
externo;

7- Implementar um projeto de branding setorial internacional;



E. Capacitacao

Plano Setorial de Capacitacao

1- Reduzir a informalidade do setor por meio de a¢Ges de capacitagao e comunicagao;

2- Desenvolver acdes de capacitacdo das empresas para desenvolvimento das ferramentas
da qualidade (implementacdo de Boas Praticas de Fabricacdo - BPF e Andlise de Perigos e
Pontos Criticos de Controle - APPCC);

3- Reconhecer e aprimorar os Programas Existentes;

4- Formatar cursos preparatdrios para responsaveis técnicos;

5- Construir portfélio de capacitacdo para todos os segmentos;

6- Instituir um Plano Nacional de Capacitacdo para Pet Care;

7- Levantar necessidades de treinamento para exportacao;

8- Instituir um plano nacional de capacitacao e apoiar a elabora¢ao de manuais de referéncia
para pet foot, pet care, pet shop e criatérios;

9- Elaborar manuais de referéncia de cada segmento.

Boas Praticas de Criacao

1- Manuais de Boas Praticas para criacdo, considerando toda a cadeia produtiva, no sentido
de orientar os agentes envolvidos no sistema de producdo e/ou comercializagdo dos Pets;

2- Adotar selo integridade / MAPA a ser concedido para aquelas empresas que se
enguadrarem compliance;

3- Manter agenda aberta para novas demandas externas ou oriundas de a¢des da prdpria
Camara setorial Pet;

4- Delinear um programa de conscientizacdo da sociedade, com Ac¢bes educativas, bem
como, divulgacao das atividades do segmento em defesa de Boas Praticas Criatérios.



Agenda Estratégica Pet Brasil 2019-2023

Tema

Conceito
Setorial Pet

Item

Diretrizes

1. Definicao de Animais de Estimacdo: Sao animais criados para o convivio

com os seres humanos por razoes afetivas, gerando uma relagao benéfica.
Tém como destinagcdes principais: terapia, companhia, lazer, auxilio a
portadores de necessidades especiais, esportes, ornamentacao,
participacdo em torneios e exposi¢cdes, conservacao, melhoramento
genético e trabalhos especiais

. Definicdo do Setor: Segmento do Agronegdcio relacionado com o

desenvolvimento das atividades de criagao, producao e comercializagao de
animais de estimacao

. Principais atores (stakeholders) do setor: Industria de produtos; Servicos

Médicos; Servigos Técnicos especializados; Rede de Comercializagao;
Criadores e Criatorios; Entidades e Associagdes; Orgados reguladores

. Principais Grupos Animais: Aves Canoras e Ornamentais; Caes; Gatos;

Peixes Ornamentais; Outros (Répteis, pequenos roedores, pequenos
mamiferos)




1. Buscar a desoneracgao tributaria do segmento Pet Food

2. Reduzir as aliquotas de ICMS e IPI do segmento Pet Food

3. Adequar Politicas tributdrias as necessidades e caracteristicas do Setor

4. Atuar junto a governos estaduais e federal para a diminuicdao dos tributos
setoriais

Fiscal Tributario — — — —
5. Criagao de cddigo CNAE especifico para criatérios de PETSs;

6. Trabalhar pelo MEI pra criados;

7. Marco Regulatério profissionais

1. Normatizagdao dos Procedimentos de Controle Sanitario de Pequenos
Animais;
2. Controle Reprodutivo;

=

Legislagdo e Comeércio de Animais Castrados;

e

Regulatério Revisar normas para importacao e exportacdo de animais silvestres e

A. Marco e s . L. i~ n
para Criatorios domeésticos, embrides e sémen;

Regulatério ~ B ;
Importacdao de sémen congelado e resfriado;

Estabelecer critérios de Controle Zootécnico — Rastreabilidade Genética

Lista Pet

Estadualizar das Normas;
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. Estabelecer critérios para transito de animais, principalmente para aves;

10. Estabelecer critérios de Controle Zootécnico — Rastreabilidade Genética;

11.Estabelecer critérios para fiscalizacao de Criatodrios;

Peixes 1. Elaboragdo de Manual da Pesca e Aquicultura;

Ornamentais 2. Cursos a ser ministrados aos pescadores;

. Regulamentar o Controle de Zoonoses;

1

2. Regulamentar o Controle de doencgas Infecciosas;

3. Regulamentar, em legislacao federal, o comercio de animais de estimacao
gue atendam as exigéncias sanitdrias e de bem-estar animal;

Sanitario




A. Marco
Regulatério

Rede de
Comercializacao
Produtos Pet

Implantar boas praticas para vender a granel;

Cartilha;

Fiscalizacdo dos responsaveis técnicos nos estabelecimentos veterinarios;

Fiscalizacdo dos responsaveis técnicos nos estabelecimentos de Pet Food;

Selo integridade + Certificado Pet Food;

I B Ea

Criar uma rede nacional de laboratérios credenciados pelo MAPA,
unificando metodologias e instituir parcerias com o setor privado;

7. Alinhar pauta de reivindicacdes junto a Receita Federal e Secretaria da
Fazenda, tracando estratégias de aumento na arrecadacao através da
formalizacao do setor

8. Estabelecer relacionamento com drgaos de regulamentacao internacional

9. Estabelecer critérios para a utilizagcdo de alimentos/ingredientes funcionais

10.Estabelecer procedimentos para Exportacao de Pet Food

11.Adotar Politica de desburocratizacao de importacdao de amostras para fins
de pesquisa

12.Buscar a isencao e parametrizacdao de matérias primas para uso na
alimentacao animal

13.Regulamentar a emissao de Certificados Sanitdarios

14. Revisdo da Instru¢do Normativa n2 30/2009

15. Realizar workshop fiscais do Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento (MAPA)

16. Unificar e ampliar os trabalhos do Servico de Fiscalizagao do MAPA

17. Atualizacdao das Matérias-Primas utilizadas

18. Negociac¢Oes Sanitarias

19. Desburocratizar licencas e registros

20. Estabelecer Regras claras de exportacao




21.Regulamentacao e Fiscalizacdo de Normas de producdao de ativos
farmacéuticos magistrais

1. Estabelecer Politica Setorial

2. Trabalhar no combate as a¢Oes repressivas e restritivas dos érgaos
reguladores do meio ambiente sobre a atividade de criatdrios

3. Buscar instituir animais de estima¢ao como bagagem acompanhada em

Representacao viagens aéreas
da Cadeia 4. Estabelecer critérios para exames admissionais para profissionais do setor
(Exame de Ordem)

5. Fomentar a criagcdao de uma rede privada de assisténcia ambulatorial
animal

6. Criacdao de uma rede nacional de exames complementares de diagndstico
1. Realizar mapeamento da populacdo de animais

B. Governanca 2. Agilizar e implementar em todo o Pais um Cadastro Nacional dos Criadores
da Cadeia Levantamento
do numero de 3. Estabelecer parcerias com IBGE para defini¢cdo do indice de penetrabilidade
animais de dos animais de estimagdo nos domicilios urbanos e rurais
estimagao no
Brasil 4. Estabelecer convénios com associagdes e instituicbes de extensdo e

pesquisa com o objetivo de obter apoio na coleta de informacdes “in loco”

1. Estabelecer parcerias com instituicdes de coleta de dados de desempenho
setorial




B. Governanga
da Cadeia

Levantamento
de dados para o
Perfil Pet Brasil

. Estabelecer parcerias e convénios com entidades publicas e privadas

. Selecionar, definir critérios e adquirir bases de dados customizadas para as

necessidades do setor

. Formar grupos de trabalho e analise das informacgdes

. Organizar as necessidades setoriais

. Criar Banco de dados para o Perfil Pet Brasil, plataforma de dados comum

e acesso a informacao de forma objetiva, transparente e integrada as
entidades conveniadas

. Mapeamento dos criadouros no Brasil

Gestao da
Qualidade para
Produtos Pet

. Estabelecimentos de requisitos basicos para a garantia da qualidade e

seguranca dos alimentos e produtos em Manual de referéncia

. Manual Pet Food Brasil

. Manual Pet Care Brasil

. Manual Pet Shop Brasil

Gestao da
Qualidade para
Criatorios

. Manual Pet Criatorios Brasil




Gestao da
Qualidade para

. Manual Pet Shop Brasil

C. Fomento

a Rede de
Comercializagao
(Pet Shop)
. Estabelecer um sistema de informacgdes sobre Produ¢ao, Comercializagao
Inteligéncia e Comércio Exterior
Competitiva , - - T .
P . Estabelecer parcerias e convénios com entidades publicas e privadas
. Discutir estratégias de criacdo e organizacao de Governanca da Cadeia
Gestio para gerir um fundo de atividades voltadas a marketing e promocao,

inteligéncia competitiva, certificacao e pesquisa

. Analisar outros fundos existentes

Assisténcia
Técnica

. Aspectos de manejo de fauna silvestre

. Contemplar agdes sistematizadas e focadas em cada segmento

Plataforma de
Produtos Pet

. Definir trabalhos na area nutricional

. Programa de PD&lI especificos

. Sistematizar métodos e formas de captacao de demandas de pesquisa dos

diversos elos da cadeia

. Pesquisar variedades para mercado




Inclusdo do Pet Care no PNI/MDIC

Crédito Linha de Crédito para o setor: Criadores, e Pet Care

Firmar parceria com instituicdes de financiamento como o BNDES e ABDI

B

Comercializacao Reconhecer a atividade de criagdao de animais silvestres como
de Animais agronegocio, com beneficios ambientais, econdmicos e sociais

1. Estabelecimento de requisitos basicos para o desenvolvimento das Boas
Praticas de Armazenamento e Distribuicao

Comercializagdo 2. Orientac3o de empresas e profissionais sobre a implementacdo e
de Produtos Pet manutencdo das Boas Praticas de Armazenamento e Distribuicdo

3. Criar lei federal regularizando a venda de animais em Pet Shop

Modernizagao 1. Implantar programas de qualificacao e melhoria de qualidade

do Setor Pet
2. Buscar linhas de crédito especificas destinadas a modernizacao

. Divulgar a utilidade e beneficios do Pet para o ser humano

. Organizar a presenca do Setor nos Foruns e Organizagdes Internacionais

. Buscar a aproximagao com SEBRAE e ABDI

. Divulgar informacdes sobre o mercado pet e seus beneficios

D. Marketing e Mercado . Divulgar os aspectos conservacionistas da criacdo de Espécies Silvestres

1
2
3
4. Promover Campanhas de Conscientizacdo para a Posse responsavel
5
6
7

Promogao Interno . Combater a visao equivocada da criacao de silvestres nacionais como

ilegal

8. Criar comissao de comunicagao e marketing para divulgar e fortalecer a
Camara Pet

9. Estabelecer parceria com instituicdes publicas e privadas para campanhas
institucionais




D. Marketing e
Promogao

10. Utilizar de forma proativa as midias adequadas para comunicac¢ao das
iniciativas atuais e futuras do setor

11. Mapear os formadores de opiniao por mercado e estratégias de
comunicagao

12. Desenvolver um projeto de branding setorial nacional

13. Criar Campanhas Oficiais de Controle populacional de caes e gatos

14. Comunicagao integrada por Segmento

15. Beneficios dos criadouros para a Fauna

16. Uniformizar discurso quanto ao trabalho dos criadouros

Mercado
Externo

1. Fomentar e promover as exportacdes do Setor

2. Promover a participacao em feiras

3. Apoiar as acdes em andamento em parcerias em promocao internacional
com a Apex-Brasil

4. Garantir presenca e/ou informacdes sobre os resultados na CAMEVET —
encontro anual dos setores pet dos paises do Mercosul

5. Garantir presenca no Forum Internacional de Entidades do Setor Pet

6. Definir estratégia integrada de marketing para posicionamento do Brasil
no mercado externo

7. Implementar um projeto de branding setorial internacional

E. Capacitagao

Plano Setorial
de Capacitagao

1. Reduzir a informalidade do setor por meio de acdes de capacitacao e
comunicagao

2. Desenvolver acdes de capacitacao das empresas para desenvolvimento
das ferramentas da qualidade (implementacdo de Boas Praticas de
Fabricagao — BPF e Analise de Perigos e Pontos Criticos de Controle —
APPCC)




E. Capacitagao

=

Reconhecer e aprimorar os Programas existentes

B

Apoiar a elaboragao de Manuais de Referéncia Pet Food Brasil, Pet Care
Brasil e Pet Shop Brasil

Formatar cursos preparatérios para responsaveis técnicos

Construir portfélio de capacitacdao em todos os segmentos

Instituir um Plano Nacional de Capacitacao para Pet Care

Levantar necessidades de treinamento para exportagao
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Instituir um Plano Nacional de Capacitacdo e apoiar a elaboracao de
manuais de referéncia para pet food, pet care, pet shop e criatdrios

10. Elaborar manuais de referéncia de cada segmento

Boas Praticas de
criagao

1.

Elaboracdao de Manuais de Boas Praticas de criacdo, considerando toda a
cadeia produtiva, no sentido de orientar os agentes envolvidos no sistema
de producdo e/ou comercializacdo dos Pets

Adotar selo Integridade MAPE a ser concedido para aquelas empresas
gue se enquadrarem em critérios de BPAnimais, com reconhecimento dos
orgaos envolvidos (MAPA, IBAMA, ABINPET, CFMV, CFBIO, MS, etc.)

Manter agenda aberta para novas demandas externas ou oriundas de
acoes da propria Camara setorial Pet

Delinear um programa de conscientizacdo da sociedade, com Acdes
educativas, bem como, divulgacao das atividades do segmento em defesa
de Boas Praticas Criatdrios.




