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AGENDA ESTRATEGICA

PET BRASIL 1 2012-2015 e 2015-2017




INTRODUCAO

A Agenda Estratégica 2012-2015 é fruto do trabalho coletivo do conjunto das
entidades representantes do setor privado em seus diversos elos da Cadeia Pet e
representantes do Governo que compdoe o GTPet da CTIA (marco de 2012).

Em agosto de 2012, o MAPA aprovou a criacao da CSPet desvinculada da CTIA,
oficializada pela Portaria no. 925, de 17 de setembro de 2012.

A Agenda Estratégica tem carater dinamico e todas as oportunidades de
contribuicao dos integrantes do CSPet foram e serao consideradas, sempre
observando o carater consultivo e de espaco de dialogo privilegiado proporcionado
pelo ambiente das Camaras Setoriais, no processo de elaboracao de politicas
publicas e privadas, como orientadora da acao executiva do MAPA, demais orgaos
governamentais e da propria Iniciativa Privada envolvida na Cadeia Pet.

A primeira Versao da Agenda Estratégica compreende o periodo 2012-2015 e a
segunda para o periodo 2015-2017.



CADEIAPET

Segmento do Agronegocio relacionado
com o desenvolvimento das atividades de
criacao, industrias e comercializacao de
animais de estimacao e de produtos
relacionados.



OBIJETIVOS

*Estabelecer um plano de trabalho para a Cadeia
para os proximos 3 anos (2015-2017);

 Facilitar e organizar a acao conjunta das Camaras
nos assuntos de interesse comum, e

e Fortalecer as Camaras como ferramentas de
construcao de Politicas Publicas e Privadas para
o Agronegocio.



ENTIDADES

ABINPET
ABRASE
ABZ
ALANAC

ANCLIVEPA BRASIL

APEX-BRASIL

CBKC

CFB

CFBIO

CFMV

COBRAP

FOG

FOGO

IPB

MPA

SEBRAE
SINDAN
SINDIRACOES

UFG



2015 - 2017 CADEIA PET

PILARES CRIADOUROS/

GRUPOS (PIARES
DE ECONOMICOS CRIATORIOS
AVES ANIMAIS BN 60

CANORAS E

ORNAMENTAIS MIAIHPIIS G

LA VI I




2015 - 2017

MARCO
REGULATORIO

Jose Selmi /
Lilian

GOVERNANCA
DA CADEIA

EIXOS
TEMATICOS

Roberto / JE

FOMENTO CAPACITACAO

Kellen Oliveira

JE / Roberto

Proposta Grupos de Trabalho

Criadouros

» Aves - José Selmi / Mauro Gilberto

« Caes - Roberto Bezerra

« Gatos - Sylvia Roriz

» Peixes Ornamentais - Ricardo Dias

* Pequenos Mamiferos e Répteis - Tiago Lima / Bruno Ville

Industria
« Controlados - Daniela Name / Henrique Tada

Pet Serv
« Comércio - Fernando Toniol / Wanderson Ferreira
* Clinicas Veterinarias - Wanderson Ferreira

Capacitacao Profissional
* Capacitacao - Kellen Oliveira
« Bem Estar Animal - Cassio Ricardo

Exportacdo / Importacao - Lilian Martini / Adriana del Vecchio

Governanca - Eduardo Marques



Divulgar
beneficios relacao
humano / animal

PRIORIDADES 2015

MARCO

REGULATORIO

MARKETING

PROMOCAOQ

Captacdo de recurso FOMENTO

e suas fontes |

EIXOS

TEMATICOS

» Producao - Criatérios / Criatérios

(Aves, Caes, Gatos, Peixes Ornamentais)

» Comércio - Comercializacao de animais

* Industria (Exportacao / Importagao; IN30)
*» Desoneracao do Setor

*» Bancada PET

GOVERNANCA Entidade que congregue todos os
DA CADEIA eixos econdmicos

CAPACITACAO

Capacitar por meio de parceria SEBRAE:
* Industria PET Care

* Rede Comercializacao

* Criadouros / Criatérios




Divulgar
beneficios relacao
humano / animal

PRIORIDADES 2016

MARKETING
PROMOCAO

Captacao de recurso
e suas fontes |

MARCO
REGULATORIO

EIXOS
TEMATICOS

* Producao - Criatorios de Passaros

* Comércio - comercializacao de animais

* Industria PET Food (idem prioridades Abinpet)
* Desoneracao do Setor

GOVERNANCA

DA CADEIA

* Censo de Animais de Estimacao
* RG Pet
* Entidade Setorial da Cadeia Pet

Capacitar por meio de parceria SEBRAE:
* Industria PET Care

*» Rede Comercializacao

* Criatoérios




MARCO REGULATORIO
GOVERNANCA DA CADEIA
FOMENTO

MARKETING E PROMOCAO

CAPACITACAO



MARCO REGULATORIO



MARCO REGULATORIO

* Aplicabilidade do Plano Brasil Maior ao setor;
e Buscar a desoneracao tributaria do segmento Pet Food;

. '(Ij'rabalhar pela reducao do Custo Brasil que impede a competitividade e desenvolvimento
o setor;

* Divulgacao da carga tributaria do segmento Pet Food ao consumidor final;

e Reduzir as aliquotas de ICMS e IPI do segmento Pet Food;

e Diagnosticar o indice de sonegacao setorial;

* Buscar a reducao da informalidade;

* Adequar Politicas tributarias as necessidades e caracteristicas do Setor;

e Atuar junto aos governos estaduais e federal para a diminuicao dos tributos setoriais;
e Criacao de codigo CNAE especifico para criatorios de PETs;

* Participar das reunioes do Conselho do Agronegdcio no MDIC.



LEGISLACAO PARA CRIADOUROS / CRIATORIOS

* Normatizacao dos Procedimentos de Controle Sanitario de
Pequenos Animais;

* Controle Reprodutivo;
e Comeércio de Animais Castrados;

* Revisar normas para importacao e exportacao de animais
silvestres e domeésticos, embrides e sémen;

* Importacao de sémen congelado e resfriado;
e Estabelecer critério para a criacao de animais;
* Lista Pet.



REGULATORIOS PARA CRIADOUROS / CRIATORIOS

e Estadualizar as Normas;

e Estabelecer critérios para transito de animais,
principalmente para aves;

e Estabelecer critérios de Controle Zootécnico -—
Rastreabilidade Genética;

* Estabelecer critérios para  scalizacao de Criatérios e
Estabelecimentos Comerciantes.



SANITARIO

* Regulamentar o Controle de Zoonoses;
* Regulamentar o Controle de doencas Infecciosas;

* Regulamentar, em legislacao federal, o comercio de animais
de estimacao que atendam as exigéncias sanitarias e de bem
estar animal;



PEIXES ORNAMENTAIS

* Elaboracao de Manual pelo Ministério da Pesca e Aquicultura;
* Cursos a ser ministrados aos Pescadores.



LEGISLACAO PARA A REDE DE COMERCIALIZACAO (PET SHOP)

* Regulamentar a comercializacao de Animais em Pet Shop sob
condicdes sanitarias;

* Finalizar a proibicao da venda a granel de Pet Food,;

* Reunir os principais lojistas do Brasil para conscientizar a Rede de
Comeércio;

* Criar Cartilha Nacional, exarando regras minimas para o comércio de
animais domeésticos e silvestres.



INDUSTRIA / REGULACAO

* Fortalecer a Fiscalizacao de Estabelecimentos e Produtos;

» Estabelecer critérios para Receituario Veterinario;

» Fiscalizacao dos responsaveis técnicos nos estabelecimentos veterinarios;
* Fiscalizagcao dos responsaveis técnicos nos estabelecimentos de Pet Food,;
* Fortalecer a Estrutura de Fiscalizacao do MAPA e suas superintendéncias;

* Adequar e harmonizar as metodologias de fiscalizagdo, com sugestdo de ato normativo que
auxilie o método de fiscalizacao;

* Criar uma rede nacional de laboratdrios credenciados pelo MAPA, unificando metodologias e
instituir parcerias com o setor privado;

* Alinhar pauta de reivindicagdes junto a Receita Federal e Secretaria da Fazenda, tragcando
estratégias de aumento na arrecadacao através da formalizacdo do setor;

* Participar de mais acdes em conjunto ao INMETRO;
* Estabelecer relacionamento com orgaos de regulamentacao internacional.
* RG Animal Pet / Passaporte Pet



REGULATORIOS PARA PRODUTOS PET

» Estabelecer critérios para a utilizacdo de alimentos/ingredientes funcionais;

e Estabelecer procedimentos para Exportacao de Pet Food;

* Adotar Politica de desburocratizacao de importacao de amostras para fins de pesquisa;
e Buscar a isencao e parametrizacao de matérias-primas para uso na alimentacao animal;
* Regulamentar a emissao de Certificados Sanitarios;

* Revisao da Instrucdao Normativa no 30/2009;

. ?I\?I?A!gg)r workshop com Fiscais do Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento

e Unificar e ampliar os trabalhos do Servico de Fiscalizacao do MAPA;
* Atualizacao das Matérias-primas utilizadas;

* Negociacdes sanitarias;

 Ampliacao do Anexo IV da IN 42.



LEGISLACAO PARA PRODUTOS PET

* Desburocratizar licencas e registros;
* Estabelecer Regras claras de exportacao;

* Regulamentagdo e Fiscalizagdgo de Normas de produgdo de ativos
farmacéuticos magistrais;

e Estabelecer regras claras referentes aos registros de medicamentos
veterinarios: definindo normativas referentes aos protocolos de testes de
eficacia, seguranca, residuos e estabilidade;

* Estabelecer regras claras para o registro de aditivos, contemplando os
respectivos testes necessarios;

e Elaborar norma especifica para a viabilizacao de produtos a base de
nutrientes funcionais para auxilio ao tratamento de doencas;

* Estabelecer regras para possiveis alteracoes pos registro de produtos.



GOVERNANCA DA CADEIA



REPRESENTACAO DA CADEIA

* Buscar, criar e estabelecer uma instituicao representativa do setor em todo territério Nacional,
* Estabelecer Politica Setorial;

* Trabalhar no combate as acdes repressivas e restritivas dos orgaos reguladores do meio
ambiente sobre a atividade de criatorios;

e Buscar instituir animais de estimacao como bagagem acompanhada em viagens aéreas;

» Estabelecer critérios para exames admissionais para profissionais do setor (Exame de Ordem);
* Criacao de uma rede publica de assisténcia ambulatorial animal,;

* Criacao de uma rede nacional de exames complementares de diagnostico;

* Buscar a inclusao do Setor no Programa Governamental “Brasil Maior”;

* Consolidar a Camara Setorial Pet;

* Instituir mecanismos que facilitem a articulacao entre os elos da Cadeia;

* Apoiar novas regioes e indicacoes de potencial para ampliacao da atividade.



LEVANTAMENTO DO NUMERO DE ANIMAIS DE ESTIMAGCAO NO BRASIL

* Realizar mapeamento da populacao de animais;

e Agilizar e implementar em todo o Pais um Cadastro Nacional dos
Criadores;

* Estabelecer parcerias com IBGE para definicao do indice de
penetrabilidade dos animais de estimacao nos domicilios urbanos e rurais;

e Aprimorar os trabalhos desenvolvidos pelo MAPA com apoio de
Associacoes, Cooperativas, Sindicatos, Universidades, Secretarias, Centros
de Controle de Zoonoses e demais instituicoes afins;

e Estabelecer convénios com associacoes e instituicoes de extensao e
pesquisa com o objetivo de obter apoio na coleta de informacdes “in loco”.

* Promocao da Pesquisa Nacional da Saude pelo Ministério da Saude - IBGE



LEVANTAMENTO DE DADQOS PARA O PERFIL PET BRASIL

* Estabelecer parcerias com instituicoes de coleta de dados de desempenho
setorial;

* Estabelecer parcerias e convénios com entidades publicas e privadas;

* Selecionar, definir critérios e adquirir bases de dados customizadas para as
necessidades do setor;

* Formar grupos de trabalho e analise das informacdes;
* Organizar as necessidades setoriais;

* Criar Banco de dados para o Per | Pet Brasil, plataforma de dados comum e
acesso a informacao de forma objetiva, transparente e integrada as
entidades conveniadas;

* Mapeamento dos criadouros / criatdrios no Brasil



GESTAO DA QUALIDADE PARA PRODUTOS PET

* Estabelecimentos de requisitos basicos para a garantia da qualidade e
seguranca dos alimentos e produtos em Manual de referéncia;

* Manual Pet Food Brasil;
* Manual Pet Care Brasil;

* Manual Pet Shop Brasil.



GESTAO DA QUALIDADE PARA CRIADOUROS / CRIATORIOS

 Manual Pet Criadouros / Criatorios Brasil.
* Sistema de Certificacao (ja apontado Acima).



GESTAO DA QUALIDADE PARA A REDE DE COMERCIALIZACAO (PET SHOP)

* Manual Pet Shop Brasil.
* Sistema de Certificacao (ja apontado Acima).



INTELIGENCIA COMPETITIVA

* Estabelecer um sistema de informacodes sobre Producao,
Comercializacao e Comércio Exterior;

* Estabelecer parcerias e convénios com entidades publicas e
privadas.

* Aproveitar as experiéncias de outras entidades.



FOMENTO



FUNDO PET SETORIAL

* Discutir estratégias de criacao e organizacao de Governanca
da Cadeia para gerir um fundo de atividades voltadas a
marketing e promocao, inteligéncia competitiva, certificacao
e pesquisa;

* Analisar outros fundos existentes.



ASSISTENCIA TECNICA

* Aspectos de manejo de fauna silvestre;
* Contemplar acdes sistematizadas e focadas em cada segmento.



REDE PET DE PD&I DE PRODUTOS PET

e Definir trabalhos na area nutricional;
* Programa de PD&I especificos;

* Sistematizar métodos e formas de captacao de demandas de
pesquisa dos diversos elos da cadeia.



REDE PET DE PD&I DE CRIADOUROS E CRIATORIOS

* Criacao de Centrais de Determinacao de DNA Canino;
* Programa de PD&l especificos.



PROGRAMAS NACIONAIS DE PD&l

e Pesquisas continuadas para questao da LVC (Leishmaniose Visceral
Canina);

* Programa de vacinagao e tratamento;

* Incentivar linhas de nascimento para pesquisa basica aplicada a
Cadeia Produtiva;

* Firmar convénios com instituicoes de pesquisa e universidades;

* Definir métodos de captacao de demandas de pesquisa dos diversos
segmentos;

* Pesquisar variedades para mercado.



CREDITO

* Inclusdao do Pet Care no PNI / MDIC;
* Linha de Credito para o setor: Criadores, Industrias e Pet Care;

* Firmar parceria com instituicdes de financiamento como o BNDES e
ABDI.



FOMENTO

* Estabelecer uma Politica de Fomento e reconhecimento da
importancia para o desenvolvimento sustentavel;



COMERCIALIZACAO DE ANIMAIS

Reconhecer a atividade de criacao de animais silvestres como
agronegocio, com beneficios ambientais, econdmicos e sociais;



COMERCIALIZACAO DE PRODUTOS PET

* Estabelecer requisitos basicos para o desenvolvimento das Boas
Praticas de Armazenamento e Distribuicao;

* Orientacao de empresas e profissionais sobre a implementacao e
manutencao das Boas Praticas de Armazenamento e Distribuicao.

* Criar lei federal regularizando a venda de animais em Pet Shop.



MODERNIZACAO DO SETOR PET

* Implantar programas de qualificacao e melhoria de qualidade;
e Buscar linhas de crédito especificas destinadas a modernizacao.



MARKETING E PROMOCAO



MERCADO INTERNO

* Divulgar a utilidade e beneficios do Pet para o ser humano;

* Organizar a presenca do Setor nos Foruns e Organizacdes Internacionais;

* Buscar a aproximacao do Setor com SEBRAE e ABDI;

*  Promover Campanhas de Conscientizacdo para a Posse responsavel;

* Divulgar informacdes sobre o mercado pet e seus beneficios;

* Divulgar os aspectos conservacionistas da criacao de Espécies Silvestres;

* Combater a visdo equivocada da criacdo de silvestres nacionais como ilegal;

* Criar comissao de comunicacao e marketing para divulgar e fortalecer Camara Pet;

* Estabelecer parceria com instituicdes publicas e privadas para campanhas institucionais;
* Utilizar de forma proativa as midias adequadas para comunicac¢ao das iniciativas atuais e futuras do setor;
* Mapear os formadores de opinido por mercado e estratégias de comunicagao;

* Desenvolver um projeto de “branding” setorial nacional;

* Criar Campanhas O ciais de Controle populacional de cdes e gatos.

* Comunicagao integrada por Segmento

* Beneficios dos criadouros para a Fauna

* Uniformizar discurso quanto ao trabalho dos criadouros



MERCADO EXTERNO

* Fomentar e Promover das exportacdes do Setor;
* Promover a participacao em feiras;

* Apoiar as acdes em andamento em parcerias em promog¢ao
internacional com a APEX;

* Garantir presenca e/ou informacoes sobre os resultados na CAMEVET
— encontro anual dos setores pet dos paises do Mercosul;

* Garantir presenca no Forum Internacional de Entidades do Setor Pet;

e Definir estratégia integrada de marketing para posicionamento do
Brasil no mercado externo;

e Desenvolver um projeto de branding setorial internacional;



CAPACITACAO



PLANO SETORIAL DE CAPACITACAO

* Reduzir a informalidade do setor por meio de acdes de capacitacao e comunicacao;

* Desenvolver acbes de capacitacdo das empresas para desenvolvimento das ferramentas
da qualidade (implementacdo de Boas Praticas de Fabricacdo - BPF e Analise de Perigos e
Pontos Criticos de Controle - APPCC);

* Reconhecer e aprimorar os Programas Existentes;

* Formatar cursos preparatérios para responsaveis técnicos;

* Construir portfdlio de capacitacao para todos os segmentos;
* Instituir um Plano Nacional de Capacitacao para Pet Care;

* Levantar necessidades de treinamento para exportacao;

* Instituir um plano nacional de capacitagdo e apoiar a elaboragdo de manuais de
referencia para pet foot, pet care, pet shop e criatorios;

* Elaborar manuais de referencia de cada segmento.



BEM-ESTAR ANIMAL

* Elaboracao de Manuais de Boas Praticas de BEA, considerando toda a
cadeia produtiva, no sentido de orientar os agentes envolvidos no sistema
de producao ou comercializacao dos Pets;

* Criacao de um Selo de Qualidade a ser concedido para aquelas empresas
gue se enquadrarem em critérios de BEA, com reconhecimento dos 6rgaos
envolvidos (MAPA, IBAMA, ABINPET, CFMV, CFBIO, MS, etc.).

* Manter agenda aberta para novas demandas externas ou oriundas de
acoes da propria Camara setorial Pet;

* Delinear um programa de conscientizacao da sociedade, com Acoes
educativas, bem como, divulgacao das atividades do segmento em defesa
do BEA



