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Sou Fernanda Melo

Sotaque paraibano, coracao e mente (inquieta) brasileira. FERNANDA

**Neta de senhor de engenho, Oscar de Melo/Engenho Cha do Ingd, em Pilar,
terra do “Menino do Engenho” — Zé Lins do Rego;

s Arquiteta e urbanista desde 1990, pela UFPB
** Consultora em eventos e desenvolvimento territorial sustentavel;
**Foco na Economia Criativa, Turismo Sustentavel e de base comunitaria;

¢ Valoriza, divulga, aprecia e reconhece a cachaca como patrimonio histérico
cultural brasileiro;

** Animadora da Confraria da Lapada Paraiba desde 2005 com lives semanais,
Quinta da Lapada, aproximando ao publico final, os produtores, técnicos,
personalidades e influenciadores de opiniao, ligados a cadeia produtiva da
cachaca.



A
y

Apresentacao

7{"

umg, -
oV &.;‘
[y
¢ ROTAN B

JAS CACHADAR i
9, 2
’h..-g"i\

s,

Q

A “Cachaca”, que foi destilada pela primeira vez ha mais de 500 anos,

em algum engenho da costa brasileira, identificada pela importéncia

socioantropologica, traz o Projeto “Brasil — Rotas das

Cachacas”, com objetivo de estruturar o Turismo Criativo, de

amplitude nacional, promovendo como atrativos: a historia, a

producao, os aromas, sabores e saberes a partir de vivéncias,
experiéncias e emoc¢ao com o destilado genuinamente brasileiro.
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Beneficios

Resgate e valorizagao de aspectos culturais, histéricos e econdmicos;
Desenvolvimento de conteudo educativo;

Exploracdo sustentavel e estratégica do turismo;

Fortalecimento do agronegocio;

Fomento na manutencdo do homem no campo;

Estimulo aos produtores registrados a investir nos seus Negocios;
Formalizagao de produtores ndo registrados;

Geracdo de renda e emprego;

Promoc¢ao interna e externa da Cachaca;
Conscientiza¢do para o consumo responsavel;
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Desenvolvimento da infraestrutura e acessibilidade viaria e internet;
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Civilizagao do Acucar -
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A histdria do Brasil se irmana a historia do agucar, ambas a produzir

composicoes sociais claras e nitidas. Uma sociedade ancorada em hierarquias

de classe com polos distintos: de um lado, a oligarquia acucareira; do outro, a
macula da escravidao.

Mas esse doce com gosto de mel, e as vezes com gosto de fel, tracou o retrato
da identidade brasileira: dos costumes, dos habitos, do jeito de ser de uma
gente. Nao ha como negar os elementos fundantes da nossa ancestralidade.

Um doce que tem uma genética social. A metéfora do Engenho
representa para o Brasil a sua memoria coletiva.

Se as casas-grandes se encontram em ruinas — grande parte deles

—, as narrativas que transitaram em seus corredores continuam

vivas em imagens que desfilam no imaginario popular. -ik
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Apesar de existirem vdrias versdes sobre a origem da Cachaca, Nenggs??n

o certo é que a sua historia se confunde com a Historia do Brasil,
tendo como protagonistas principais a Cana de Acucar, o Escravo Africano e o
Imigrante Portugués, que, juntos, numa Terra de indio, criaram a bebida que
mais simboliza o espirito descontraido do brasileiro.

Depois de séculos de histoéria, goles, talagadas e lapadas, a Cachaca teve o
privilégio de fazer parte das comemoracdes dos 500 anos do Brasil, em
22 de abril de 2000, quando a fala do entdo Presidente Fernando
Henrique Cardoso foi encerrada com um brinde pelo  futuro: “E o0
brinde sera com a mais auténtica bebida brasileira, a nossa cana,
a CACHACA”".
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Turismo Criativo da Cachaca (i
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/ O Turismo Criativo é:
Z = Atividade turistica com atividades criativas a partir do imaginario;
\\ = O uso da tecnologia unida a cultura, ao conhecimento e muita
criatividade;
= A experiéncia e participacao como principal produto;
= Estimulo a emocao e memoria afetiva.
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O Turismo da Cachaca se identifica com o Turismo Rural, pois além de sugerir um

conjunto de atividades desenvolvidas no meio rural, agregado de valores, servicos,

acolhidas com afetividade, troca de experiéncias, conhecimentos e experimentos
\ / dos saberes locais, ou seja, exatamente o Turismo Criativo da Cachaca.
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Capacitacao e iy
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assisténcia técnica N4

Layoutizacao, compreendendo a organizacao dos espacos fisicos,
incluindo reforma, decoracao dos ambientes e loja de produtos
associados ao turismo;
= Estruturacao dos Programas e Roteiros;
= Capacitacao de Pessoal:

v’ Histdria e Cultura

v Processo Produtivo

v' Tipos e Estilos

v" Drincologia

v Degustacdo

v’ Harmonizacdo
Mentorias periodicas.
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Mapa da Cachaca
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“Onde moi um engenho, destila um alambique” s
Luis da Camara Cascudo
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Brasil - Rotas das Cachagas /-
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\§ e Espirito Santo
% e Minas Gerais
e Paraiba
! e Pernambuco
R
A

e Rio de Janeiro
e Rio Grande do Sul
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Produtos finais

Por Estado
= Mapa lconografico: 10.000 unidades
" Volume literario: 500 unidades.

Geral

= Site

= Aplicativo

= Perfil Instagram
= Canal Youtube.
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Moagem - Logomarca no Mapa Iconografico - Logomarca no Volume literario

FiItragem - Logomarca no Mapa Iconografico - Logomarca no Volume literario - Logomarca
no site

Fermentagéo - Logomarca no Mapa Iconografico - Logomarca no Volume literario - Logomarca
no site - 1 publicacdo mensal no Instagram

no site - 1 publicacdo mensal no Instagram - Meia pagina no Volume literdrio

Maturagéo - Logomarca no Mapa Iconografico - Logomarca no Volume literario - Logomarca
no site - 4 publicagdes, mensal, no Instagram - 1 publicacdao mensal no canal do
Youtube - 1 pagina no Volume literario

Degustagéo - Logomarca no Mapa Iconografico - Logomarca no Volume literario
Logomarca no site - 4 publica¢cdes, mensal, no Instagram
4 publicacao mensal no canal do Youtube
1 pdgina no Volume literario

| .( Destilagﬁo - Logomarca no Mapa Iconografico - Logomarca no Volume literario - Logomarca

SHELD

FE



r
3+ BRasi
7
N Ef\ ]
v
$ RO A ¥
'7;0‘ PAS CACHADAS &
RIO /S 9’—'
GRANDE 2 T2l
2" DO NORTE
PARAIBA
W PERNAMBUCO
® . ALAGOAS
SERGIPE

BAHIA “

X ESPIRITO SANTO

L ]

" RIO DE JANEIRO

, SANTA
CATARINA

SHELD

AN VAR VAR VAR VAR VAR VA :



N

ROTAS:

A5 CACHACAS

[Agradego a oportunidade a Camara Setorial da

Cadeia Produtiva da Cachaca e especialmente:
Jairo Martins .
Gilberto Freyre Neto .
Nelson Duarte

gue me motivaram na formatacao deste sonho. .
Muito obrigada e fico a disposicao! ‘
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- mmprojetoseconsultoria@hotmail.com

ﬁ @confrariadalapada r@
@fernandameloconsultoria

COntatO _i 83 98690 6155 (&)



