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ABICAB

Associacao Brasileira da Industria
de Chocolates, Amendoim e Balas

E conhecida como um férum privilegiado
e altamente capacitado para responder
pela politica do setor junto as esferas
publica e privada, no Brasil.
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ABICAB

Representatividade

92% do mercado de Chocolates:

93% do mercado de Balas &
Gomas;

62% do mercado de Amendoim.
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ATUACAO

COMUNICACAO
COMERCIO EXTERIOR
INSTITUCIONAL
TECNICO-REGULATORIA

Promove o0s setores através de acbes realizadas junto aos Orgaos
publicos e privados;
Representa a industria de Chocolates, Amendoim e Balas em diadlogos
com a cadeia produtiva;
Divulga e promove 0s segmentos representados na midia nacional e
internacional;
Desenvolve estatisticas e estudos do setor, gerando informacdes
publicas relevantes;
Participa das negociagOes de acordos internacionais de livre comércio;
Fomenta projetos voltados a inovagao e competitividade, tais como;

» Programa Pro-Amendoim

» Iniciativa CocoaAction Brasil

» Projeto Brasil Sweets and Snacks (parceira APEX-Brasil)
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Geracao de empregos: _
¢ he 23.594 mil empregos diretos;

Industria Nacional do Fonte: RAIS 2018
Setor de Chocolates
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Consumo Per Capita 2,6kg
2019 chocolates/por pessoa
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PRODUCAO DE CHOCOLATES — 2015 a 2019

(Incluindo Achocolatados em P6 em Mil Toneladas)

Variacao
2015 2016 2017 2018 2019 2019/18
m Producgéao 740 710 630 781 756 -3,1%

Fonte: Associados - coleta dos dados via KPMG
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PRODUCAO DE CHOCOLATES — 12 semestre 2020

2019 2020 A% (2019/2018)
M Producdo 277 216 -22,3%

Fonte: Associados - coleta de dados via KPMG
Elaboracgao: Abicab
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Valor Mundial de Venda no Varejo - TOP 10

(Dados em USD million)

Eﬁ?::: 53’;2 Russia |Alemanha| Franca Japao Brasil China Canada Italia

w2018 19.192 8.337 7.713 7.938 5.693 4,890 3.560 3.184 2.596 2.291
B 2019 19.459 8.448 8.267 7.890 5.789 4,858 3.814 3.322 2.677 2.322
2020 previsao| 20.149 8.680 8.780 7.977 5.879 4.907 4.118 3.445 2.766 2.372
2021 previsdo| 20.907 8.917 9.330 8.097 5.945 4,954 4.447 3.569 2.862 2.435
M 2022 previsao| 21.695 9.138 9.911 8.229 5.995 5.000 4.797 3.694 2.963 2.502

Fonte: Euromonitor
Elaboracdo: Abicab
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Volume Mundial de Venda no Varejo — TOP 10

(Dados em Mil Toneladas)

Tl

i

li;;?::: Rassia |Alemanha Szii:z Brasil Franca Polénia | Turquia india Japao
m 2018 1.391 717 638 480 269 276 212 173 152 155
2019 1.394 740 631 484 279 274 214 173 159 154
2020 previsdao| 1.409 754 624 486 279 271 217 175 166 153
2021 previsao| 1.430 769 618 489 287 268 219 179 174 152
M 2022 previsdo| 1.454 784 613 491 296 263 222 183 181 152

Fonte: Euromonitor
Elaboragdo: Abicab
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EXPORTACAO E IMPORTACAO - 2011/2019

(Dados em mil toneladas)

35,2
29,3 27,7 258 26,6 27,8
. . . . i . . . . -
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

B Exportacdo Importacdo

Fonte: ComexStat
Obs: Solicitamos o questionamento dos dados de importacdo 2017/2018 para a Receita Federal.
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PRINCIPAIS DESTINOS DAS EXPORTACOES — 2019

(Dados em % em valor)

Estados Unidos

3% peru
4%
Mé
5%
Equador
5%

Coldmbia
5%

Fonte: ComexStat
Elaboragdo: Abicab
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DADOS PESQUISA KANTAR
1° semestre 2020 - Chocolates
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DADOS 2020 - PESQUISA KANTAR

— Consumo de Chocolates no 12 semestre de 2020 indicou que a categoria manteve a penetra¢ao nos
lares brasileiros, mesmo durante a pandemia;

— O total de lares com consumo de chocolate ficou em 73% no 12 semestre, mesmo indice alcan¢ado no
mesmo periodo de 2019;

— O volume médio de chocolate consumido por lar foi de 3,8 kg, retracao de 11,8% na comparag¢ao com o
12 semestre do ano anterior;

— Em relagdo aos canais de compra, o autosservigo (mercado) representou 36,6% do volume no semestre
ganhou 3,3 milhées de novos lares, indicando mudanc¢a para um modelo de compra de abastecimento.
Crescimento se manteve especialmente pelo pequeno varejo;

— O consumo do produto no 12 semestre esteve concentrado na Classe AB (30%), shopper acima de 40
anos (63%) e em lares com filhos.
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OBRIGADO

UBIRACY FONSECA
PRESIDENTE ABICAB

XX presidencia@abicab.org.br

associacao brasileira da industria de
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