
Reunião Ordinária da Câmara Setorial

da Cadeia Produtiva do Cacau

Data:

16/09/2020

Apresentação:

Ubiracy Fonseca/Presidente - Executivo



ABICAB É conhecida como um fórum privilegiado

e altamente capacitado para responder

pela política do setor junto às esferas

pública e privada, no Brasil.

Associação Brasileira da Indústria 
de Chocolates, Amendoim e Balas



92% do mercado de Chocolates;

93% do mercado de Balas & 

Gomas;

62% do mercado de Amendoim.

ABICAB
Representatividade



• Promove os setores através de ações realizadas junto aos órgãos

públicos e privados;

• Representa a indústria de Chocolates, Amendoim e Balas em diálogos

com a cadeia produtiva;

• Divulga e promove os segmentos representados na mídia nacional e

internacional;

• Desenvolve estatísticas e estudos do setor, gerando informações

públicas relevantes;

• Participa das negociações de acordos internacionais de livre comércio;

• Fomenta projetos voltados a inovação e competitividade, tais como;

➢ Programa Pró-Amendoim

➢ Iniciativa CocoaAction Brasil

➢ Projeto Brasil Sweets and Snacks (parceira APEX-Brasil)

ATUAÇÃO
COMUNICAÇÃO

COMÉRCIO EXTERIOR

INSTITUCIONAL

TÉCNICO-REGULATÓRIA



Setor de Chocolate



MERCADO
DE CHOCOLATES



Indústria Nacional do 
Setor de Chocolates 

23.594 mil empregos diretos;
Geração de empregos:

Fonte: RAIS 2018



2,6kg

chocolates/por pessoa
Consumo Per Capita

2019



PRODUÇÃO DE CHOCOLATES – 2015 a 2019
(Incluindo Achocolatados em Pó em Mil Toneladas)



PRODUÇÃO DE CHOCOLATES – 1º semestre 2020



Valor Mundial de Venda no Varejo – TOP 10
(Dados em USD million)



Volume Mundial de Venda no Varejo – TOP 10
(Dados em Mil Toneladas)



EXPORTAÇÃO E IMPORTAÇÃO – 2011/2019
(Dados em mil toneladas)



PRINCIPAIS DESTINOS DAS EXPORTAÇÕES – 2019
(Dados em % em valor)



DADOS PESQUISA KANTAR  

1º semestre 2020 - Chocolates



DADOS 2020 – PESQUISA KANTAR

- Consumo de Chocolates no 1º semestre de 2020 indicou que a categoria manteve a penetração nos
lares brasileiros, mesmo durante a pandemia;

- O total de lares com consumo de chocolate ficou em 73% no 1º semestre, mesmo índice alcançado no
mesmo período de 2019;

- O volume médio de chocolate consumido por lar foi de 3,8 kg, retração de 11,8% na comparação com o
1º semestre do ano anterior;

- Em relação aos canais de compra, o autosserviço (mercado) representou 36,6% do volume no semestre
ganhou 3,3 milhões de novos lares, indicando mudança para um modelo de compra de abastecimento.
Crescimento se manteve especialmente pelo pequeno varejo;

- O consumo do produto no 1º semestre esteve concentrado na Classe AB (30%), shopper acima de 40
anos (63%) e em lares com filhos.
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