
D A D O S  E  C E N Á R I O S

F U T U R O S

A C A D E M I A  D E  E X C E L Ê N C I A  B R A Z T O A
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Demais Dias do Ano
29.7%

Férias de Verão
21.2%

Férias de Julho
13.7%

Reveillon 
13.6%

Feriados Durante o Ano
8.8%

Carnaval 2022
7.5%

Natal
5.6%

das empresas que trabalham
com nacional realizaram vendas

das operadoras com crescimento
gradativo  mês a mês 

B O L E T I M  M E N S A L  B R A Z T O A

- N O V E M B R O  2 0 2 1 -

P A N O R A M A  G E R A L  D A S  O P E R A D O R A S

já superaram  a média
histórica

A S  P E R S P E C T I V A S  P A R A
A S  F E S T A S  D E  F I M  D E  A N O

das operadoras ainda não
alcançaram 50% do faturamento
pré-pandemia

V E N D A S

N A C I O N A L I N T E R N A C I O N A L

•  C A N C U N
•  P O R T U G A L
•  E S T A D O S  U N I D O S
•  P A R I S

•  G R A M A D O
•  N A T A L  E  S A L V A D O R
•  F O R T A L E Z A ,  M A C E I Ó  E
R I O  D E  J A N E I R O

execução das viagens ainda este
ano

das empresas que trabalham
realizaram vendas!

 * D A D O S  R E F E R E N T E  A O  M Ê S  D E  O U T U B R O  D E  2 0 2 1

F A T U R A M E N T O

¼ das vendas para embarque
no próprio mês (outubro)

6%
com planejamento a
longo prazo para 2º
semestre ou depois

13%
das vendas para
embarque no próprio
mês (outubro)

final do ano e verão brasileiro

12%
com planejamento a
longo prazo para 2º
semestre 2022

DESTINOS COM CRESCIMENTO EXPRESSIVO :  BONITO, JALAPÃO E SÃO LUÍS

E M B A R Q U E S

das operadoras não alcançaram
metade do volume de embarque

do período pré-pandemia
14% já superou

N A T A L
Experiências mais buscadas :
Luxo 23%, Viagens de Inverno 20%, 
Resorts 18%, 

Produtos mais vendidos :
Aéreo e terrestre 25%, locação automóveis 18%,
terrestre 16%, cruzeiros marítimos com 11%

Top Destino :  Serra Gaúcha /Gramado

R E V E I L L O N
Experiências mais buscadas:
Sol e Praia 26%, o Luxo 19% e Resorts 15%

Produtos mais vendidos:
Aéreo e terrestre 26%, terrestre 20%, locação
automóveis 17%, cruzeiros marítimos com 12%

Top Destino:  Rio de Janeiro e Dubai 

C A R N A V A L
Experiências mais buscadas:
Sol e Praia 26% e o Luxo 23% 

Produtos mais vendidos:
Aéreo e terrestre 25%, terrestre 15%,
cruzeiros marítimos com 15%

Top Destino:  Salvador

F E R I A D O S
D U R A N T E  O  A N O
Experiências mais buscadas:
Sol e praia 18%, Ecoturismo 16%, Resorts 16%
e Luxo  16%

Produtos mais vendidos:
Terrestre 21%, locação de automóveis 20% e
aéreo e terrestre 16% 


