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APRESENTACAO |

Este livro é um dos resultados da 12 Edicdo do Prémio Brasil de Teses e Disser-
tagoes sobre Futebol e Direitos do Torcedor.

Lancado em 2019 pela Secretaria Nacional de Futebol e Defesa dos Direitos
do Torcedor (SNFDT), vinculada a Secretaria Especial do Esporte do Ministério da
Cidadania, o Prémio tem como objetivo apoiar e valorizar a producao cientifica
sobre a modalidade no Pais.

A materializacdo do Prémio por meio deste livro é uma enorme satisfacao
para todos aqueles que acreditam no conhecimento cientifico como suporte
essencial para implementacdo e execucao de politicas publicas para o setor e
para o desenvolvimento do futebol.

Além de a producdo cientifica sobre Futebol e Direitos do Torcedor no Brasil
ainda ser incipiente, ela também possui pouca difuséo. Isso posto, ao tornar pu-
blico o esforco de diversos pesquisadores e autores, o Ministério da Cidadania
avanca ao reconhecer a importancia da pesquisa académica e de sua difusao.

A banca avaliadora do Prémio Brasil de Teses e Disserta¢des sobre Futebol
e Direitos do Torcedor selecionou trabalhos de conclusdo de curso dos mais
variados programas de pés-graduacao do Brasil que tiveram o futebol e os
direitos do torcedor como objeto de estudo. Ao todo, cinco teses e 11 dis-
sertacdes foram escolhidas para serem premiadas com troféus e certificados
- dessas, trés teses e cinco dissertacdes serdo publicadas em formato de livro.

Nesta edicao, estd publicada a tese do prof. Dr. Rodrigo Koch orientada
pela prof.2 Dra. Elisete Medianeira Tomazetti, da Universidade Federal de San-
ta Maria (RS).

A obra serd distribuida gratuitamente para pesquisadores, universidades,
clubes, federacdes e outras entidades interessadas na tematica. Esperamos
que esta iniciativa do Ministério da Cidadania seja fonte inspiradora para no-
vas producdes cientificas no setor, contribuindo assim para o desenvolvimen-
to de politicas publicas para o futebol brasileiro.

Ronaldo Lima dos Santos

Secretdrio Nacional de Futebol e Defesa dos Direitos do Torcedor
Secretaria Especial do Esporte

Ministério da Cidadania
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APRESENTACAOII

Esta obra traz ao grande publico o fendmeno da Futebolizagéo, até agora discu-
tido apenas de forma cientifica no meio académico através de artigos em revistas
especializadas e, portanto, é parte da tese Identidades em constru¢do: um olhar so-
bre a Futeboliza¢do da juventude no Ensino Médio — vencedora do Prémio Brasil de
Teses e Dissertagdes sobre o Futebol e Direitos do Torcedor (Edicdo 2018-2019) - e
elaborada no Programa de P6s-Graduagdao em Educacao, da Universidade Federal
de Santa Maria, na linha de pesquisa ll: Prdticas Escolares e Politicas Publicas, tendo
como linha temdtica Ensino Médio: Curriculo e Culturas Juvenis.

Nas préximas paginas coloco em debate o processo contemporaneo da Fu-
tebolizacdo, que para alguns membros da banca avaliadora da tese trata-se
nao somente de um fendbmeno, mas sim de um conceito. Deixo a critério dos
leitores tal avaliacdo, pois minha preocupacéo e objetivo deste estudo foi ob-
servar como jovens (des)(re)constroem suas identidades, ou fragmentacdes
identitarias, a partir do futebol, extremamente midiatizado e espetaculariza-
do na contemporaneidade.

Tenho me debrucado sobre a tematica desde 2011, investigando a Futeboliza-
¢do na infancia e se manifestando em escolas da Regido Metropolitana de Por-
to Alegre, quando ficaram evidenciadas marcas construidas pela familia, midia,
educacdo e comunidades. Naquele momento, as criangas seguiam principalmen-
te seus idolos futebolisticos, repetindo gestos, cortes de cabelo, vestimentas e
demais comportamentos. Nos ultimos anos, foquei os estudos nos jovens, entao
na Regiao das Horténsias — principalmente no eixo dos municipios de Canela e
Gramado - verificando que entre estes ha uma transitoriedade entre clubes de
futebol e idolos muito maior, ou seja, também ha fortemente a presenca de cir-
cuitos de consumo entre as juventudes que circulam pelos espacos urbanos e,
que entre muitas culturas juvenis, utilizam também o futebol para a construcao
de suas multiplas identidades. Apresento nos capitulos que seguem tracos destes
comportamentos, que acredito, trarao grandes mudancas nos habitos dos torce-
dores e aficionados do futebol nas préximas décadas.

Observei, por exemplo, que hd vinculos bastante presentes dos jovens bra-
sileiros com os clubes espanhois Barcelona e Real Madrid, em fun¢édo dos titu-
los conquistados por ambas equipes, dos idolos nacionais e internacionais que
constituem os plantéis das agremiacdes e, da forte exposicdao na midia nas ul-
timas décadas. Em pouco tempo, talvez tenhamos mais seguidores de clubes
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estrangeiros do que locais devido aos modelos de gestdao, marketing e distribui-
¢ao de arrecadacéo entre os clubes de futebol.

Penso que a partir da publicacdo desta obra, que trata do fendmeno da Fute-
bolizagdo, seja possivel avancar no debate de forma cientifica e publica, pois ja
vejo condicdes de se falar em uma Euro-futebolizagéo de criangas e jovens, ou es-
pecialmente, de uma Hispano-futebolizag¢éo, na atualidade. Talvez em breve, seja
também possivel se referir a movimentos culturais de Anglo-futebolizagéo e até
de Asidtico-futeboliza¢édo ou Americano-futebolizagéo.

Por ultimo nesta breve apresentacdo, quero fazer alguns agradecimentos.
Primeiramente ao Programa de Pés-Graduacdo em Educacao da UFSM e a Pré-
-Reitoria de Pesquisa e Pés-Graduacgao da Uergs, que através das instituicdes de
ensino superior estabeleceram o DINTER, proporcionando uma possibilidade
impar de formagao para mim; a minha orientadora, professora Dr2 Elisete Me-
dianeira Tomazetti, pela oportunidade concedida, pela confianca em mim de-
positada, por me apresentar novos caminhos de investigacao e pesquisa e, pela
paciéncia comigo durante os momentos de ansiedade; aos membros da banca,
Dr. Juremir Machado da Silva, Dra. Silvana Goellner, Dra. Sueli Salva e Dra. Veneza
Ronsini, pelas contribuicdes e ensinamentos; aos estudantes e professores e as
instituicdes de educacao que fizeram parte deste estudo. Faco mencao especial
as educadoras Sandra, Cristiane, Cleidi, Anajara, e Marli, e ao diretor Marcio, pre-
ocupados com o bom andamento da pesquisa; aos amigos de grupo de leitura,
professora Dra Claudia Cisiane Benetti, e colegas de programa de pés-graduacao
Ivan, Paulo, Raquel, Simone, Sandra e Neyha, que, sem duvida, contribuiram com
novos olhares sobre os questionamentos que me permeavam; as alunas da Uergs,
orientandas da graduagdo em Pedagogia: Priscila Francisco, Priscila Damasceno e
Caroline Borges, pela contribuicdo e essencial ajuda na coleta de dados; ao meu
sogro Ervino, por colocar em duvida muitas das minhas afirmagdes e conclusdes
preliminares, suscitando outras interpretacdes aos fendbmenos por mim observa-
dos; e aos demais familiares e amigos que de alguma forma fizeram parte deste
processo. Enfim, agradeco a todos aqueles que fizeram parte desta caminhada.

Boa leitura!
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PREFACIO

Este livro escrito por Rodrigo Koch é resultante de seu espirito inquieto e in-
vestigativo; nele conduz, com habilidade, o leitor e a leitora a pensar sobre temas
importantes e atuais das Ciéncias Sociais e Humanas e da Educacao. Futebol, cul-
turas juvenis, escola de ensino médio, sociedade contemporanea sao tratados, de
forma provocativa, a partir de conceitos e argumentos, criteriosamente escolhi-
dos no rol de obras de importantes pesquisadores.

O argumento central do livro diz respeito ao termo futeboliza¢éo, tomado
como um processo cultural e, portanto, amplo, mas que no ambito da vida e
das culturas juvenis contemporaneas ou, como escreve, das “juventudes pds-
-modernas’, vem se constituindo como um fenémeno de relevo, mas ainda
com presenca timida nos estudos académicos. Seu objetivo foi, entdo, com-
preender as maneiras pelas quais os processos de futeboliza¢do estao produ-
zindo as identidades de jovens estudantes de escolas de ensino médio da re-
gido das Horténsias do Rio Grande do Sul.

O futebol é apresentado como um fenémeno cultural cada vez mais presen-
te na vida das populagdes e, portanto, regulado pelos fatores da globalizacéo,
do consumismo, das midias e da Sociedade do Espetdculo. O termo futebolizag¢éo
emerge, entdo, como uma grade explicativa dessa nova maneira de olhar, de tor-
cer, de se relacionar com os idolos, de frequentar os estadios e de vestir as ca-
misetas dos times favoritos, adotada pelas juventudes que estdo nas escolas e
que, em seus processos identitarios, transformam-se em consumidores globais.
Futebolizagao é, pois, analisada detalhadamente pelo autor ao longo do livro; des-
creve as transformacgdes ocorridas, as quais sdo enunciadas em novas expressoes
como arenas; torcedor fldneur; jogadores de futebol pés-modernos, entre outras.

Ao oferecer sua andlise acerca das relagdes entre os processos de futebolizagdo
e as culturas juvenis, Rodrigo Koch se insere, de maneira diferenciada, no campo
dos estudos da Educacdo e da Juventude. Faz uma descricdo de como as juventu-
des se relacionam com a escola e como articulam os conhecimentos ali ensinados
com suas vivéncias cotidianas. As culturas juvenis adentram a escola com os/as
jovens estudantes e, assim, produzem diferentes relagées e modos de ensinar e
aprender, que deslocam as tradicionais praticas pedagdgicas ali exercidas. Embo-
ra o autor recupere em seu texto as ja consagradas criticas a escola, ndo sucumbe
ao discurso de sua inoperancia e de sua fragilidade quando confrontada com os
novos modos de existéncia juvenis na sociedade contemporanea.
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Ariqueza de elementos constituidos pela parte empirica da pesquisa realizada
pelo autor assume grande importancia na composicao argumentativa do livro. O
contato estabelecido com os/as jovens estudantes nas escolas ganha visibilidade
nos diversos relatos trazidos para o centro da discussdo. Isto tudo possibilita ao
leitor e a leitora compreender a dimensao que o futebol pés-moderno vem assu-
mindo nos modos de vida juvenis. Rodrigo Koch constréi um momento impor-
tante do livro quando coloca em didlogo os conceitos centrais de sua argumen-
tacdo e as narrativas produzidas pelos/as jovens estudantes — indica, assim, pistas
dos processos de futeboliza¢do que acionam a construcdo de suas identidades.

Futebolizagao: Identidades Torcedoras da Juventude Pés-Moderna contempla,
em suas muitas paginas, questdes contemporaneas que apenas podem ser pen-
sadas na interface de diferentes dreas de conhecimento. E Rodrigo Koch tomou
para si esse desafio, a partir de sua tese de doutorado, transformada nesse belo
livro. Aos leitores e as leitoras fago o convite, entdo, para acompanhar o percurso
de pensamento oferecido pelo autor.

Elisete Medianeira Tomazetti

Profa. Titular do Departamento de Metodologia do Ensino
Curso de Filosofia

Centro de Educacdo

Programa de Pos-Graduagdao em Educagdo

Universidade Federal de Santa Maria - UFSM
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INTRODUCAO

Durante minha trajetéria profissional e académica sempre me perguntei
por que o futebol ocupa tanto espaco na midia e, agora também percebo
0 quanto esta modalidade hegemonicamente estd presente nos espacos
escolares ndo somente como mais uma atividade, mas também como marco
cultural e identitario no Brasil e em outras na¢des. Serd que nao ha outra, ou
outras modalidades esportivas que possam atrair o interesse de brasileiros
e estrangeiros? Como jornalista esportivo por mais de vinte anos, e também
professor de Educacéo Fisica desde 2006 - nos diversos niveis de ensino -,
esta situacdo desafiava minha curiosidade e me instigava a pesquisa-la.
Especialmente porque o futebol, apesar de receber tanta atencado dos colegas
de ambas as areas — jornalismo esportivo e educacao fisica -, ndo é o esporte
que servia de ferramenta direta para meus trabalhos jornalisticos, ou a Unica
pratica corporal que - acredito — deva ser desenvolvida com alunos nas escolas.
Tinha a sensacao de que ja havia muito espaco para o futebol no universo
nacional. Sigo pensando assim e gostaria que houvesse uma pluralidade maior
na esfera esportiva brasileira, pelo menos no que diz respeito a educacéao.

15
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Especialmente nas escolas, em espacos e momentos de praticas corporais,
observo que o futebol exerce uma condicdo hegemodnica sobre as demais
modalidades esportivas. Mesmo que a proposta ndo seja a pratica do futebol
em si, 0s aspectos culturais que envolvem o esporte acabam conduzindo para
isso, como — por exemplo — quando se propde dividir as equipes — sejam estas
para outras modalidades como vélei, handebol, basquete, ou mesmo para
um simples cabo-de-guerra — é natural que os alunos fiquem separados entre
gremistas e colorados, em funcado dos nossos clubes dominantes aqui no Rio
Grande do Sul. Em S&o Paulo, a divisdo pode colocar de um lado corintianos
e do outro palmeirenses e/ou sdao-paulinos, assim como no Rio de Janeiro os
estudantes podem ser divididos entre flamenguistas e vascainos, tricolores
e botafoguenses, ou ainda entre cruzeirenses e atleticanos nas Minas Gerais.
Cada capital, cidade, regido ou Estado nacional vai adquirir os contornos
clubisticos do futebol local, mas percebo que nédo sé dele. Portanto, através
de caminhos investigativos que ja percorri, observo uma certa futeboliza¢do
da cultura, expressando-se nos espacos cotidianos da vida, entre eles a escola.
Talvez a forte presenca do futebol no Brasil e em outros paises seja pela
simplicidade pela qual ficou caracterizada a modalidade.

Pegue dois pares de chinelos ou quatro pedras e vocé jd tem
as balizas. Bata um par ou impar ou jogue uma moeda para
o alto e os times come¢am a ser formados. Tire a camisa da
rapaziada que estd de um lado e deixe de camisa arapaziada
do outro e os uniformes jd foram confeccionados. Pouco
importa se é sobre o paralelepipedo, asfalto mal tratado,
lodagal, gramado aparado por cabrito ou grama sintética. E
hd outro componente a tornd-lo ainda mais um modelo de
que o melhor dos modelos é sempre o democrdtico: a bola
pode ser de meia, couro, pldstico e, dependendo da escassez
de recursos, até laranja serve. (VASCONCELOS apud BUENO
2009, p. 154)

A circunstancia do Brasil e outras nagdes apresentarem o quadro de uma
quase monocultura do futebol é inquietante. No cotidiano jornalistico,
esportivo e escolar, vinha e venho enfrentando diariamente o conflito do
futebol com as demais modalidades, tanto na busca por espacos midiaticos

como no convencimento e esclarecimento aos educandos da necessidade

16
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do contato com outros esportes menos visiveis e menos enfatizados no
cenario brasileiro. Parece existir no Brasil, assim como em outros paises,
uma futebolizagdo cultural, que passou a atrair meus interesses de estudo e
pesquisa.

Segundo relatos, o futebol teria chegado ao Brasil no final do século XIX
na mala de jovens estudantes de familias de origem europeia e das classes
sociais mais favorecidas, que retornavam do velho continente, onde passavam
pelas public schools'.

O imperialismo inglés evidentemente exportava nédo apenas
uma longa série de produtos industriais e de servicos, mas
também fenémenos sociais e culturais que os acompanhavam,
mesmo sem premeditacdo, e cuja origem inglesa por si s6é
atraia, conferindo-lhes ares de modernidade. Dentro eles, o
futebol. (FRANCO JUNIOR 2007, p. 40)

A ideia era de que o esporte fosse legitimado por aqui como uma pratica
do que se chamava a ‘elite brasileira’ No entanto, logo teria sido tomado pelos
operarios, negros recém libertados do regime de escraviddo e pelos pobres,
que adotaram a modalidade ndo sé como meio de lazer, mas principalmente
como trampolim para ascender socialmente. Como pesquisador, meu
propésito foi investigar como se tornou possivel falar de um processo de
futeboliza¢éo, como o fenébmeno se constituiu e permanece atuando no Brasil,
tornando-se marco cultural da nacao, ainda que isso ocorra de forma téo
natural que ndo chega a chamar a atencdo da maioria da populacdo. As marcas
do futebol, construidas nos mais variados espacos de atuagdo e com enorme
colaboracédo da midia, que transforma o esporte em espetaculo, inscrevem-se
nas geracdes e perduram a vida toda. As relagdes entre torcedores e clubes
transcendem o que se considera aceitavel e normatizado. E possivel mudar de
opinido politica, trocar de religido, ou romper o matrimonio quantas vezes for
necessario, mas jamais trair seu time de futebol, passando a torcer por algum
adversario. Foer (2005), no prélogo do livro Como o futebol explica o mundo,
comenta esta circunstancia,

1 Nomenclatura das escolas da elite inglesa na sequnda metade dos anos 1800. “[...] as es-
colas publicas britanicas — que, apesar do nome, eram estabelecimentos exclusivos,
pagos - [...] (SAVAGE 2009, p.34)

17
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Evidentemente, o futebol ndo é a mesma coisa que Bach ou o
budismo. Mas frequentemente provoca um sentimento mais
profundo que a religiéo e, tal como esta, é uma parte do teci-
do comunitdrio, um repositdrio de tradicdes. (FOER 2005, p. 9)

“O torcedor brasileiro [...] acredita que seu time esta acima de sua religiao”
(MELLO apud BUENO 2009, p. 33). E ha, ainda, um sentimento esportivo que,
no Brasil, parece s6 ser observado no futebol: o da derrota! Qualquer vitdria
em qualquer outra modalidade — vélei, ténis, ginastica, basquete, natacéo,
atletismo ... - logo passa a ser a vitdria de todos nds, ou seja, a vitéria da na-
cdo brasileira. Mas derrota nesses esportes ndo assume o significado que tem
uma derrota no futebol. A derrota da equipe de futebol ‘do coracao’ ou da
selecao brasileira também é a derrota do torcedor, que mesmo nao partici-
pando ativamente da a¢do do jogo, da partida propriamente dita, se sente
constrangido com a derrota de seu time ou selecionado e sofre com o sabor
amargo de perder (GUEDES 2009). Exemplos como a derrota na final da Copa
de 1950, para o Uruguai, com o Maracana lotado, ou o recente vexame diante
da Alemanha nas semifinais da Copa de 2014, sdo emblemdticos; com o acrés-
cimo do elemento de ser o mandatario dos jogos em ambas as competi¢des
realizadas em territério nacional e, talvez, pela euforia generalizada causarem
‘falsas impressdes’ de que a selecdo brasileira era imbativel.

A intenc¢édo nao foi expor a futebolizagdo como um fenédmeno contempora-
neo e poés-moderno maléfico ou benéfico para a sociedade ou comunidades
especificas. O que fiz, foi discutir sua constituicao, seus efeitos e produtivi-
dades, assim como questionar como o futebol repercute e faz parte do dia a
dia de estudantes brasileiros. Através de observacgdes, registros de imagens
e conversas, problematizei e analisei principalmente as marcas pedagdgicas
do futebol — que sdo construidas nos mais variados contextos como midia,
familia, grupos e comunidades entre outros, e que refletem e aparecem no
ambiente escolar — analisando o que produzem nesse espaco de educacao
formal. O que me interessava mais de perto era a relacdo que, principalmente,
criancas e jovens escolares tém hoje com o futebol.

Nas ultimas décadas a modalidade passou por grandes transformacoes
econOmicas e invadiu lares e demais espacos com a participacdo da mi-
dia, principalmente, através dos canais de televisdo pagos. Os reflexos na
escola, ainda considerada o ‘local por exceléncia da educacao; sao visiveis.

18
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As aproximacgoes iniciais de leituras e discussdes apontaram para visiveis co-
nexdes entre futebol, mercantilizacdo da cultura e da sociedade, consumo e
constituicdo de criancas e jovens estudantes.

Uma das contribuicdes deste trabalho foi conseguir mostrar quanto o fu-
tebol atravessa nossas vidas diariamente, queiramos ou nao, sem nos darmos
conta de que isso acontece. O tema ainda é pouco discutido no cendrio brasi-
leiro, e o termo futebolizagdo é raramente empregado por aqui. No Brasil, ndo
encontrei registros de trabalhos nesta direcdo, nem mesmo no campo dos
Estudos Culturais. Existem analises tangenciais no ambito da Sociologia, que
deverao ser ampliadas com estas novas discussdes. Ha utilizacdo do termo em
Portugal® e alguns estudos na América Latina, sendo que um grupo sediado
na Argentina® debate questdes sociais do futebol em diversos paises do con-
tinente, inclusive, o que acontece em territério brasileiro.

Apods os primeiros estudos segui com pesquisas na area, publicando artigos
e encontrando novos autores com os quais dialogar, especialmente, com o pes-
quisador britanico Richard Giulianotti (2010 e 2012), que realizou anélises so-
cioldgicas com aficionados do futebol na Europa, em especial, na Inglaterra e
Escécia; e que sdo aplicdveis em outros espagos geograficos e sociais com adap-
tagdes ao cendrio local de cada situacgéo. Giulianotti, inclusive, defende que:

A época “pés-moderna” do futebol reflete maior hegemonia
da classe média sobre a sua cultura; uma crescente mercan-
tilizagdo de suas atividades culturais; e a consequente influ-
éncia das redes de televisdo no controle dos clubes, na orga-
nizagdo de torneios e no financiamento do esporte. O futebol
entra definitivamente na moda. No Ocidente, ele simboliza
uma “modernidade avancada” e uma entrada para a cultu-
ra europeia; [...]. Os “pdés-torcedores” da década de 1990 em
diante representam um novo e critico tipo de espectador de
futebol, dvido por produzir e consumir uma variedade de mi-
dias de futebol. (GIULIANOTTI 2010, p.215)

2 Jo&o Nuno Coelho

3 Grupo coordenado pelo socidlogo Pablo Alabarces, que utiliza o termo “Futbolizacién”. Outros
termos também sao utilizados por este grupo que remetem a futebolizagdo, como “Gol-balizacién’, por Sér-
gio Fiengo na Costa Rica.
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Giulianotti me provocou, pois em algumas conclusdes apontou novos ca-
minhos de pesquisa, como por exemplo, explorar a hibridez cultural do fu-
tebol, algo que ja tinha feito de forma tangencial; e também colocar o olhar
sobre grupos privilegiados do futebol, saindo da extremidade inferior onde se
concentram grande parte das pesquisas. O pesquisador sugere trabalhos com
inspiracdo etnografica. “Elas [pesquisas] precisam ser conduzidas com novos
torcedores de classe média do futebol, embora seja desconfortavel para os
académicos pesquisarem seus amigos e vizinhos (ou mesmo eles préprios)”
[acréscimo meu] (GIULIANOTTI 2010, p.216). Em trabalhos posteriores (GIU-
LIANOTTI 2012), o autor se arriscou a dividir os “p6s-torcedores” em quatro
categorias, apontando entre elas a classe dos fldneurs, onde se encontrariam
a maioria dos jovens do novo milénio, ou seja, nascidos a partir do ano 2000.
Acredito que justamente neste ponto esteja aberta uma lacuna de pesquisa,
ou seja, compreender o processo contemporaneo da futeboliza¢do e como
este se relaciona com a construcdo das identidades juvenis, ou da cultura
juvenil dos torcedores fldneurs — conceitos que busco esmiucar nas paginas
seguintes. Ha outros pesquisadores que também me motivaram com outras
tematicas que mereciam maiores investigacdes. A polissemia do futebol me
provoca neste sentido.“[...] la polisemia es una cualidad constitutiva y esencial
del futbol, que evoluciona con la normativa y la institucionalizacién*” (CARRI-
ON e RODRIGUEZ 2014, p.12). Tiesler (2012) afirma que “o desporto pode ser
um Jocus importante para a andlise das intera¢des transculturais e da cons-
trucédo identitaria em periodos de mudanca social. [...] os estudos antropo-
l6gicos sobre a comercializagdo dos espetaculos desportivos podem propor-
cionar oportunidades para o conhecimento das interse¢des entre a producao
de identidades nacionais, transnacionais e ‘localizadas’ por via da circulagéo
internacional das estrelas do desporto e das representagcdes mediatizadas do
desporto” (pp.84-85). Pimenta (2014), também aponta que o futebol se carac-
teriza por unir os jovens, seja na qualidade de candidatos a jogadores profis-
sionais, ou seja — principalmente - na qualidade de torcedores. Segundo o
pesquisador, o futebol pode ser vinculado do ponto de vista sécio-histérico
aos argumentos que se dispdem a explicar as transformacgdes experimentadas
em nossos tempos e, através dele serd possivel desvendar segredos e enigmas
da sociedade atual. Outros indicativos de caminhos investigativos para esta

4 A polissemia é uma qualidade constituinte e essencial de futebol, que evolui com os regulamentos e
institucionalizacdo do mesmo. Tradugao do autor.
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pesquisa sao as consideracdes da pesquisadora Rossana Reguillo (2012) que
ao avaliar a temética da juventude nos estudos latino-americanos aponta ei-
X0S Nos quais os trabalhos estdo ancorando seus debates e perguntas, como
por exemplo, os grupos juvenis e suas diferentes maneiras de entendé-los e
nomear suas construgdes, indicando a importancia da identidade como um
fator chave para entender as culturas juvenis. Na perspectiva de romper com
os imperativos territoriais e as identidades essenciais, os pesquisadores tém
construido categorias como “culturas juvenis”, “atribuicdo identitaria” e “imagi-
narios juvenis”. Sinto-me provocado também pelas palavras de Dayrell (2005),
que afirma que os professores e demais profissionais precisam buscar conhe-
cer os jovens com os quais atuam, dentro e fora da escola, descobrindo como
eles constroem determinados modos de ser jovem.

Tendo como tema a futebolizagéo da juventude no ensino médio, trabalhei
com uma grande questdo de pesquisa, ou seja, um problema - para o qual
tenho hipéteses baseadas em observacdes prévias e empiricas; e outras sub-
questdes. Portanto, a questdo de pesquisa que me norteou foi: Em que medida
0 processo contempordneo da Futebolizag¢do se relaciona com a construc¢do das
identidades juvenis?

Como hipéteses aponto que: a) os jovens buscam se identificar “com” e “em”
grupos sociais como forma de diferenciacdo, e o futebol opera neste sentido
nos agrupamentos em torno de clubes — sejam locais, nacionais, estrangeiros
(que parecem ser os mais preferidos neste momento) ou imaginados (cria-
dos pelos proprios jovens) — ou celebridades futebolisticas consagradas e/ou
emergentes. Tais circunstancias apresentam reflexos nos espacos escolares,
quando grupos juvenis criam seus proprios clubes imaginados para aglutinar
colegas de turma ou parceiros dos intervalos e demais momentos de intera-
¢ao e trocas sociais, como gincanas e/ou jogos escolares; b) as identidades ju-
venis podem ser expressadas sob diversas formas, constituindo grupos iden-
tificaveis, a partir de processos culturais globais e locais, situacdo que ocorre
através da futebolizagdo e constitui os torcedores fldneurs. Os jovens trafegam
pelas areas, espacos e grupos de interesse e, portanto, na escola também
podem a cada semana ou dia se aproximar ou se afastar de determinados
grupos; c) as identidades juvenis sdo transformadas e vivenciadas de acordo
com o tempo e espaco de cada grupo, sob condi¢des locais e influenciadas
por aspectos midiaticos, que poderdo ser verificadas pelas diferencas especi-
ficas de cada municipio, localidade e escola, portanto, em um espaco escolar
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poderemos ter mais simpatizantes de clubes de futebol ingleses e em ou-
tro, mais adeptos dos espanhdis, por exemplo. A hipdtese genérica é que os
jovens trafegam por varios clubes de futebol, sequindo celebridades, ou se
afiliando pelos resultados efémeros obtidos, sem que tenham vinculos afe-
tivos duradouros e, por vezes adotando posi¢des opostas a cada semana, ou
seja, podem optar pelo Barcelona e dias depois migrar para o Real Madrid,
ou o Bayern Munique, ou um dos clubes de Manchester, ou até criar lagos
momentaneos com equipes chinesas e norte-americanas, arabes ou africanas,
de acordo com a conveniéncia. Assim como Ronsini (2007), percebo também
uma crise do nacional, onde um dos indicadores da fragilidade seria a diversi-
ficacdo das culturas juvenis que ndo se atém mais a praticas celebratérias do
Brasil como carnaval, samba, selecédo brasileira de futebol, pagode, capoeira,
OU NO NOSSO caso, o tradicionalismo vinculado as nossas raizes étnicas.
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JUVENTUDES
CONTEMPORANEAS

As complicacdes e dificuldades de definir um conceito para a juventude ndo
sdo de hoje. De acordo com Savage (2009), “juventude” tornou-se um conceito
abstrato, distinto da biologia, ja nas primeiras décadas do século XX. “[...] a pa-
lavra s6 tinha uma ténue relacdo com a idade cronoldgica. Ser ‘jovem’ significa-
va apenas possuir uma receptibilidade ao que era novo e a vitalidade necessaria
para enfrentar e dominar o ordalio da crise. Juventude’ parecia compreender um
novo tipo de forca revoluciondria que talvez oferecesse um terceiro caminho en-
tre capitalismo e comunismo” (SAVAGE 2009, p.203). Historicamente, no periodo
moderno, o jovem foi apresentado como um problema social, vinculado a atos de
violéncia e ilicitos, com énfase em sua indisciplina. “Sao frequentes os relatos dos
noticiarios televisivos ou das manchetes de jornais impressos fazendo referéncia
a violéncia nas escolas, tanto entre grupos de alunos como entre alunos e profes-
sores” (TOMAZETTI et al. 2014, p.21). Dayrell (2005) aponta algumas caracteristi-
cas marcantes que geralmente ainda séo atribuidas a juventude:
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[...] na “falta de respeito” nas relagdes entre os pares e com os
professores, na sua “irresponsabilidade” diante dos compro-
missos escolares, na sua “rebeldia” quanto a forma de vestir —
calgas e blusas larguissimas, piercings, tatuagens e o indefec-
tivel boné —, o que pode ser motivo de conflito quando a esco-
la define um padréo rigido de vestimenta. E comum também
entre os professores o esteredtipo das gerag¢oes atuais como
desinteressadas pelo contexto social, individualistas e aliena-
das, numa tendéncia a compard-las ds geragdes anteriores,
mitificadas como geragcdes mais comprometidas e generosas.
(DAYRELL 2005, p.54)

Sem deixar completamente tais caracteristicas desse passado recente, nas
sociedades pds-modernas a juventude comeca a ser vista e tratada de outra
forma, pois adquiriu novos contornos, principalmente com o advento de novas
ferramentas tecnolégicas de comunicacao e também de novas concepcodes fa-
miliares, com pais separados, pais-adolescentes, e avos, tios e irmdos mais ve-
Ilhos assumindo papéis paternos e maternos. “A juventude é um tempo de vida
em que as mudancas ocorrem de forma mais acelerada e mais aprofundada
[...]” (TOMAZETTI et al. 2014, p.74). Sao sujeitos de uma nova geracao nascidos
e engendrados em uma tecnocultura. Ha novas midias que subvertem comple-
tamente as antigas formas de se comunicar (OLIVEIRA e TOMAZETTI 2010), com
aquisi¢des de culturas internacionais em redes cada vez mais transnacionais.
Ha um ‘borramento’ de fronteiras e a juventude se expande e se confunde. Os
desejos e sonhos que conduzem os jovens na sociedade de consumidores dos
tempos atuais também modificam suas condutas em relacdo ao que estdvamos
habituados em tempos modernos e sélidos. Os jovens sdo ndmades. Segundo
Lipovetsky (2016), os jovens querem viver imediatamente, sem obrigagées nem
entraves: a “contracultura” jovem é levada pela utopia de uma vida desemba-
racada de todo o peso social. Contribui para pensar sobre isso as citacdes de
Lipovetsky (2016), Costa (2012) e Ronsini (2007), que caracterizam as agcdes que
engendram o comportamento de jovens do novo milénio.

O que estd no centro da vida dos adolescentes hoje em dia
sendo seus looks, saidas, marcas de jeans, videoGames, tro-
cas de fotos no Facebook? A paixéo por aparelhos tecnoldgi-
cos, espetdculos, moda, jogos e turismo diz respeito a todas

24

1_futebolizagao_final_tagore.indd 24 02/02/2021 09:50:15



as categorias sociais. Com a mercantiliza¢do crescente da
vida, o comportamento frivolo estd sempre se expandindo.
(LIPOVETSKY 2016, p.51)

Eles procuram incansavelmente inscrever-se na cultura glo-
balmente reconhecida e fazer parte de uma comunidade de
consumidores de artefatos em voga na midia do momento;
produzem seus corpos de forma a harmonizd-los com o mundo
das imagens e do espetdculo; caracterizam-se por constantes e
ininterruptos movimentos e mutagées. [...] jovens que buscam
infatigavelmente a frui¢do e o prazer e, nessa busca, borram
fronteiras de classe, género e geragdo. [...] vao se tornando o que
sdo, vivendo sob a condicdo pés-moderna. (COSTA 2012, p.9)

O consumo de bens mididticos de procedéncia internacional
habilita os jovens a desenvolver uma perspectiva critica sobre
as suas culturas nacional e regional, bem como sobre a cultura
de classe. [...] O entendimento do papel das novas tecnologias
na constituicéo das identidades contempordneas revela que os
meios de comunicagdo configuram um dispositivo hdbil para
fornecer bases para identifica¢do juvenil com a cultura nacio-
nal, mas em moldes muito diferenciados do que foi para as ge-
ragées anteriores, em fung¢do da crise das instituicées tradicio-
nalmente encarregadas de formar as novas geracdes (a escola
eafamilia) e da fragilidade do Estado-nag¢do em garantir as ne-
cessidades de pessoas que atravessam as mesmas viscissitudes
politicas e econémicas. (RONSINI 2007, p.175)

Quando criangas, os jovens pés-modernos, foram educados pelo que pode-
mos denominar de ‘babas-digitais-eletrénicas, ou seja, passavam muito mais
tempo em frente a televisdo, computadores, videoGames, do que na escola ou se
dedicando as tarefas escolares; condicao que, considero ja estar presente desde a
década de 1990, ou até alguns anos antes, e com produtividades mais significati-
vas apos a virada do milénio. Eles habitam um novo espaco, a internet e/ou as re-
des sociais. Este conceito de novas areas pedagdgicas é defendido por Steinberg
(2004), ou seja, “sao aqueles lugares onde o poder é organizado e difundido in-
cluindo-se bibliotecas, TV, cinemas, jornais, revistas, brinquedos, propagandas,
videoGames, livros, esportes etc” (p. 14).
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Hoje em dia, mesmo no espago doméstico, os jovens encontram-se
expostos ao exterior. No reftigio do espaco doméstico, a televiséo e
aInternet séo janelas abertas para o mundo ao qual todos acedem.
Esta exposicdo aos media e as novas tecnologias deu aos jovens um
poder de que outrora ndo desfrutavam. Enquanto que para se ser
produtor se necessita de aprendizagens especificas, para ser consu-
midor basta ter-se preferéncias. (PAIS 2005, pp.124-125)

Sobre a relagdo dos jovens com a midia, sao interessantes alguns dados da
pesquisa conduzida por Sallas et al. (1999), em Curitiba. Na época do estudo, o
principal e preponderante veiculo mididtico para os jovens ainda era a televisao.
Tal artefato segue ocupando espaco de destaque entre os jovens, com produti-
vidades significativas em sua educac¢do, mas apés a virada do milénio e a cada
ano, surgem novos meios mididticos — na contemporaneidade, principalmente
os aplicativos para smartphones — que também fazem parte destes novos espa-
¢os das pedagogias culturais (industria cultural). Neste estudo, os entrevistados
responderam que em seus momentos de folga ouvem musica, conversam com os
amigos e assistem tevé. Entre os programas mais assistidos pelos jovens curitiba-
nos na televisao estavam filmes, novelas, telejornais, clipes de musica, e esportes.

Neste momento, ainda de transicdo de algumas instituicdes e espacos sociais
de um periodo moderno para uma fase pés-moderna, Dayrell (2005) alerta que
a forma como cada sociedade e cada grupo social vai lidar e representar a ju-
ventude é muito variada no tempo e no espago. Como o préprio autor destaca
em vdrios de seus trabalhos, existem juventudes. Ha diferencas de género, etnia,
classe social, condicées de trabalho, familia e escola que devem ser consideradas
ao analisarmos as diferentes juventudes.

Essa diversidade se concretiza no periodo histdrico, nas condicdes
sociais (classes sociais), culturais (etnias, identidades religiosas, va-
lores, etc.), de género e também das regibes, entre outros aspectos.
Podemos afirmar que ndo existe uma juventude, mas sim juventu-
des, no plural, enfatizando, assim, a diversidade de modos de ser
jovem na nossa sociedade. (DAYRELL 2005, p.55)

O espaco que esta nova configuracao da juventude passou a ocupar na socie-
dade ocidental capitalista pode ficar mais claro quando analisamos que ja surgiu
ha muito tempo, e com énfase maior nas Ultimas décadas, um novo grupo de
consumidores com produtos especialmente pensados para eles. “Em 1944, os
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americanos comecaram a usar a palavra teenager para descrever a categoria de
jovens com idade entre 14 e 18 anos. Desde o inicio, foi um termo de marketing
usado por publicitarios e fabricantes que refletia o poder de consumo recente-
mente visivel dos adolescentes” (SAVAGE 2009, p.11). O entusiasmo faz deles co-
baias involuntdrias para a sociedade de consumo, emergente durante as primeiras
décadas do século XX e consolidada no século XXI. Sarlo (1997) e Canclini (2004),
ao caracterizarem os jovens, salientam que fazer parte deste grupo é uma ques-
tdo de estilo, ou seja, ndo ha uma faixa etaria determinada e sim o ‘estilo jovem.
A juventude comecga cada vez mais cedo e se estende por décadas, podendo o
individuo, por desejo, transitar nesta geracao facilmente até os 40 anos de idade.

[...] a juventude passou a ser vista como gerag¢éo potencial,
reserva latente e promessa, cujas caracteristicas passaram,
na via inversa do modelo terndrio, a ser perseguidas pelo
mundo adulto que, atendendo ao apelo da sociedade de con-
sumo, desenvolve no imagindrio o desejo de postergar o seu
processo de juvenilizagéo, inspirando-se no look juvenil. (STE-
CANELA 2010, p.72)

No entanto, segundo Canclini (2004), mais que trabalhadores satisfeitos e se-
guros se convoca os jovens a serem subcontratados, empregados tempordrios, e
buscadores de oportunidades eventuais. Portadores de diplomas estao colocan-
do os mesmos de lado, junto com lembrancas de familia, e aceitando empregos
que nao exigem muita qualificagdo, com a promessa de engordar os magros sa-
ldrios com gorjetas de clientes. “Alguns observadores franceses estdo se apres-
sando em anunciar a chegada da geracao ‘Ni-Ni’ (nem emprego, nem educagao)
—talvez a primeira geracdo realmente global” (BAUMAN 2013, p. 41). A circunstan-
cia, cada vez mais comum entre os jovens brasileiros, é considerada e observada
com preocupacao por pesquisadores. Um em cada cinco brasileiros entre 18 e 25
anos nao trabalha nem estuda. E a chamada “geracdo nem-nem’, dimensionada
em estudo da Universidade Estadual do Rio de Janeiro (CARDOSO 2014). Esses jo-
vens sao vitimas de um “desalento estrutural”, ou seja, sdo pessoas que desistiram
de procurar trabalho, porque ndo tém quase nenhuma qualificacdo, e tampouco
querem voltar a estudar, porque néo se sentem atraidas pela escola. E um grupo
geracional que ndo reconhece seu passado e nao sabe seu futuro, e para o qual o
modelo de triunfo social é ser um ex-big brother.
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[...] hd um nimero enorme de jovens fisicamente aptos, em ida-
de escolar, que sao desabilitados em suas tentativas de atingir
padrées estabelecidos pelo mercado de trabalho em fungéo da
circunstancia de terem nascido e crescido em familias com ren-
dimentos abaixo da média ou em bairros pobres e esquecidos.
(BAUMAN 2013, p.44)

Ainda, segundo Sarlo (1997), ser jovem, para 0os muitos que adotam esse esti-
lo, garante as vantagens de trazer a cena a sexualidade e se desvencilharem das
obrigacodes e responsabilidades da vida adulta. A juventude é um territério onde
todos querem viver indefinidamente. Vale salientar que as delimitacdes etarias
para a juventude — que giravam dos 15 aos 24 anos de idade, e que estabelecidas
em tempos passados recentes por instituicdes de reconhecimento internacional
como a UNESCO - perderam o sentido na pés-modernidade (SALLAS et al. 1999).

Valendo-me das palavras de Bauman (2007), na introducao do livro Vida Liqui-
da, intitulada ‘Sobre a vida no mundo liquido-moderno, descrevo comportamentos
dos jovens consumidores na sociedade p6s-moderna e contemporanea. Nos dias
atuais, “livrar-se das coisas tem prioridade sobre adquiri-las” (p. 8). “A vida liquida
é uma vida de consumo. Projeta o mundo e todos os seus fragmentos animados
e inanimados como objetos de consumo, ou seja, objetos que perdem a utilida-
de enquanto sao usados” (pp. 16-17). “Na sociedade de consumidores, ninguém
pode deixar de ser um objeto de consumo” (p. 18). Do ponto de vista dos teo-
ricos tradicionais do marketing, os jovens consumistas tém habitos especificos:
mudam de opiniao facilmente, buscam sempre por novidades e procuram mais
qualidade do que quantidade, se relacionando com tendéncias e valores. Estao
constantemente ligados as novas ferramentas tecnoldgicas, e muitas vezes com
diversas midias e telas (internet, iPod, tevé, telefone movel, aplicativos ... intera-
gindo ao mesmo tempo. Os jovens sdo educados por esses meios por estarem
expostos a esses artefatos. Trata-se de um grupo diferente no ato de consumir,
por ja administrarem, praticamente sem apoio, influéncia e vigilancia dos pais, o
“seu dinheiro”, ainda que este provenha dos préprios progenitores.

Os jovens apresentam um carater ndmade, com vinculos flexiveis e assun-
¢do de identidades fugazes, rejeitando modelos arbitrarios e verdades cristali-
zadas pelo tempo. Ao mesmo tempo buscam respostas em narrativas inéditas
de tribos juvenis, abertos ao didlogo, a incerteza, e a fugacidade dos relacio-
namentos (OLIVEIRA e TOMAZETTI 2012).
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Os jovens sabem da diversidade étnica, etdria e social que
compde uma grande cidade e possuem seus pontos de vista
sobre as diferengas e desigualdades entre as pessoas. Este
saber nédo é algo estdtico, mas se altera constantemente a
partir dos encontros que os jovens tém com os outros na ci-
dade. (CASTRO et al. 2006, p.438)

A professora e pesquisadora Veneza Mayora Ronsini (2007) apresenta carac-
teristicas importantes da juventude da virada do milénio e, que serdo utilizados
por mim nas discussdes posteriores. Segundo a autora a juventude manifesta-se
pela internacionalizacdo da cultura juvenil, pela adesdo de simbolos mundiais
do capitalismo sejam eles ligados a industria dos alimentos (Mc’'Donalds e Co-
ca-Cola), do vestuario (moda), cinematografica e fonografica (norte-americana),
televisiva (videoclipes) ou esportiva (esportes e clubes estrangeiros, como ru-
gby, basquete, Barcelona, Real Madrid, Manchester United, Bayer de Munique,
e tantos outros). A autora defende que “houve uma ruptura dos jovens brasilei-
ros com os icones que tradicionalmente representaram o pais (samba, carnaval
e futebol)” (RONSINI 2007, p.71) e acrescenta que “o surgimento das culturas
juvenis globalizadas esta atrelado ao fendomeno da fragmentacdo social que
instiga a utilizacdo de novas linguagens para expressar as ansiedades relativas
as transformacodes” (RONSINI 2007, p.178). Ronsini (2007) salienta também que
instituicdes tradicionais, como a escola, estdo perdendo seu poder de controle
sobre os jovens e, que os meios de comunicacdo impdem-lhes padrdes de con-
sumo inatingiveis. A professora destaca ainda que “pode haver mais afinidades
entre segmentos juvenis de diferentes paises do que jovens de classes sociais
distintas num mesmo territério nacional” (RONSINI 2007, p.69). Essa questao de
classe, também se reflete no meu objeto de pesquisa: o fendmeno e processo
pds-moderno da futebolizagdo na contemporaneidade. Ou seja, o futebol apre-
senta significados diferentes para jovens de classes distintas, situacdo percepti-
vel quando estes sdo entrevistados e observados em espacos sociais.

Ha ainda outros aspectos vinculados a juventude, revelados em recente pesquisa
da Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul (PUCRS), que interessam.
Apresento, aqui, brevemente alguns dados deste estudo que traz uma revelacdo
surpreendente: apesar de todas as mudangas comportamentais das Ultimas déca-
das, o jovem brasileiro ainda tem entre suas grandes aspiracdes a formacdo de uma
familia. No entanto, o que esta geracdo entende por familia é algo bastante diferen-
te do conceito tradicional, engendrado pelo sistema capitalista na modernidade.
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A pesquisa Ideias e Aspiracdes do Jovem Brasileiro sobre Conceitos de Familia foi
realizada com mil e quinhentas pessoas de idade entre os 18 e os 34 anos, de
todas as regides do pais. Um dado que chama a atencéo diz respeito a orientacdo
sexual: chega a 28% a proporc¢do de jovens que se declaram homossexuais ou
bissexuais. Outro choque é religioso. O Brasil pode ser considerado o maior pais
catélico do mundo, mas entre os jovens essa opcdo é minoritaria. Apenas um em
cada trés dizem seguir a igreja catdlica. Os ateus e agndsticos somam 25,5%. No
que diz respeito a familia em si, a aceitacdo de formas alternativas é expressiva. A
maior parte dos jovens ndo pretende casar na igreja, nao rejeita nenhuma forma
de organizacao familiar e acredita que os papéis de mae e pai sao unissex.

A mesma pesquisa revela outros pontos importantes. Por exemplo, os jo-
vens da atualidade sdao imediatistas e pensam primeiro no “eu” — antes de se
casar, querem “arrumar a vida”. Eles também tém como caracteristica um certo
utilitarismo no que diz respeito a familia: sua visao é de que o grupo familiar
é algo pratico e Gtil. E uma geracéo “superconectada’, para a qual ter internet
e wifi é algo muito mais importante do que possuir um freezer ou um carro.
Por ultimo, destaco quem os influencia nos momentos de decisdo. A maioria
ainda aponta os pais como maiores formadores de opinido, mas neste item
aparecem também namorados, irmaos e familiares, lideres espirituais, amigos,
e idolos e celebridades como referencias a serem seguidas.

Apds esta breve apresentacdo de algumas das caracteristicas e comporta-
mentos que colaboram para pensar a constitui¢cdo dos jovens na contempora-
neidade, sigo para uma descricao, também com objetivo de apenas contextu-
alizar, de como estas juventudes circulam pelos espagos urbanos, sejam estes
em metrépoles ou em pequenas cidades.
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CULTURAS JUVENIS

A configuracdo das culturas juvenis estd intimamente vinculada aos modos
dos jovens viverem e transitarem nas cidades, sejam estas grandes metropoles,
cidades médias, ou pequenas cidades - com populagdes que nao ultrapassam
muito mais do que os trinta mil habitantes. A cidade acalenta sonhos, fantasias
e projetos que ainda estdo por vir. E nos espacos urbanos que as ‘tribos’ circu-
lam, buscam estabelecer seus ‘territérios, com objetivo de estar junto com seus
iguais, ou seja, transitar acompanhado. As cidades apresentam seus riscos e pe-
rigos e, também suas multiplas estimulagdes, além de inimeras possibilidades
aos jovens, desde compromissos e tarefas que antecedem ou servem como os
primeiros passos no trabalho - para aqueles que necessitam do mesmo ou que
vislumbram a independéncia financeira dos pais —, até o lazer e a diversdo que
sdo perseguidos por todos. Deslocar-se nas urbanidades implica em ‘ter aonde
ir, assim como ‘ter como ir; superando acessos e restricdes sociais e econdmicas
em ambos extremos; pois a0 mesmo tempo em que jovens das periferias nao
tém condicdes financeiras de frequentar certos espacos culturais e de lazer das
cidades, também jovens de classes altas — em grande parte das vezes — vivem
confinados em condominios de luxo, shopping centers e escolas muradas, longe
da violéncia, marginalidade e, também, da realidade social.
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[...] a cidade, na sua multiplicidade e diversidade de recursos,
estd sempre aludindo a outras vidas, outros prazeres, outras
experiéncias que aquelas conscientemente aquiescidas pelo
sujeito, permitindo linhas de fuga e transgressoées aos trajetos
e escolhas possiveis, inaugurando possibilidades antes tidas
como impossiveis. (CASTRO 2004, pp.71-72)

As culturas juvenis podem ser compreendidas pelo seu duplo carater de
ruptura e de expressao gregaria. Por um lado, os movimentos juvenis desafiam
a organizacédo social predominante e seus mecanismos de legitimacdo. [...], por
outro lado, sdo o meio pelo qual os jovens constroem, negociam e afirmam sua
identidade. Os movimentos juvenis encerram estilos de vida que se diferenciam
de acordo com divisdes de classe, género e etnia. Nas cidades, em meio aos es-
pacos fragmentados e superpostos pelas diferencas sociais, circulam patricinhas,
mauricinhos, funkeiros, skatistas, surfistas, darks, grunges, rappers e tantos outros
jovens de diversas tribos e galeras que por seu modo de vestir e agir se afirmam e
se diferenciam. (CASTRO & CORREA 2005, p.104)

Os jovens tém elaborado suas préprias formas de organizacdo que atuam, no
exterior, como critérios de protecao e seguranca diante de uma ordem social que
os exclui; e no interior, como espagos de pertencimento e atribuicao identitéria,
a partir dos quais é possivel gerar um sentido compartilhado sobre o mundo in-
certo. A juventude é uma condicdo de movimento e de errancia, um nomadismo
(CASTRO 2004). A cultura juvenil se converteu na matriz da revolugao cultural do
século XX, visivel nos comportamentos e nos costumes, sobretudo no modo de
desfrutar dos momentos de lazer e 6cio. Em relacdo aos modos como a sociedade
ocidental contemporanea construiu (e constrdi) a categoria “jovem’, é importante
ressaltar que os atores juvenis enquanto sujeitos sociais constituem um universo
cambiante e descontinuo, cujas caracteristicas sao o resultado de uma negacgao-
-tensdo entre a generalidade da categoria e a atualizacdo subjetiva dos individuos
(REGUILLO 2012). Importante é perceber como se constituem estas culturas juve-
nis. Cada cultura juvenil tem uma microcultura que a caracteriza e que vai propor-
cionar formas especificas de expressdo e criacdo que revelam o modo como os
jovens se apropriam de seu entorno e/ou marcas e como devolvem este “produto”
para a sociedade (LODI & SOUZA 2005).

Com base em trabalhos sobre a producédo cientifica acerca da tematica
juventude na América Latina, a pesquisadora Rossana Reguillo (2012) listou
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0s conceitos chave nesta adrea de estudos. Considero importante trazer tais
conceitos com intuito de evitar certas confusdes tedricas — ainda que muitos
estejam inter-relacionados - e o mal uso dos mesmos. Portanto, apresento tal
lista elaborada por Reguillo (2012):

El grupo: hace referencia a la reunién de varios jévenes y no
supone organicidade; su sentido estd dado por Ids condicio-
nes de espacio y tempo.

El colectivo: refiere a la reunidn de varios jovenes y exige certa
organicidade; su sentido estd dado prioritariamente por un
proyecto o actividad compartida; sus membros podem compar-
tir uma adscripcion identitaria, cosa que es poco frecuente.

Movimiento juvenil: supone la presencia de un conflicto y de un
objeto social en disputa que convoca a los actores juveniles en el
espacio publico; es de cardter tdctico y puede implicar la alianza
de diversos colectivos o grupos.

Identidades juveniles: nombra de manera genérica la adscripci-
6n a una propuesta identitaria.

Agregacion juvenil: permite dar cuenta de las formas de grupali-
zacion de los jévenes.

Adscripciones identitarias: nombra los processos socioculturales
mediante los cuales los jovenes se adscriben presencial o sim-
bolicamente a ciertas identidades sociales y asumen discursos,
estéticas y prdcticas determinadas.

Culturas juveniles: hace referencia al conjunto heterogéneo
de expresiones y prdcticas socioculturales juveniles5. (RE-
GUILLO 2012, pp.43-44)

5 O grupo: refere-se a reunido de varios jovens e nado se supde organicidade; seu significado é
dado pelas condi¢des de espaco e tempo. Coletivo: refere-se a reunido de varios jovens e exige certa organi-
cidade; seu significado é dado prioritariamente por um projeto ou atividade compartilhado; seus membros
podem ter atribuicdo de identidade, o que é raro. Movimento juvenil: implica a presenca de um conflito
e um objeto social que convoca os jovens ao espago publico; de carater tatico pode envolver a alianga
de varios grupos. Identidades juvenis: genericamente chamado para uma proposta de identidade. Agrega-
¢ao juvenil: permite realizar formas de grupalizacdo da juventude. Atribuicdes de identidade: nomes dos
processos socioculturais, através dos quais os jovens se atribuem presencial ou simbolicamente a certas
identidades sociais e assumem discursos, estética e certas praticas. Culturas juvenis: refere-se a um conjunto
heterogéneo de expressoes e praticas culturais juvenis. Traducdo do autor.
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Penso que nos capitulos seguintes utilizo muitos destes conceitos, principal-
mente os de “culturas juvenis’, “identidades juvenis” e “atribuicdes de identidade”,
pois na pés-modernidade nao basta para esta categoria, segmento ou grupo es-
tar jovem (situacdo atribuida biologicamente pela faixa etaria) é preciso ser jovem
(apresentar/exibir caracteristicas e comportamentos juvenis).

As culturas juvenis parecem adaptar-se e interpretar o mundo contemporaneo
com maior facilidade e velocidade do que os adultos socializados pelo discurso
linear e continuo da modernidade, treinados para a codificacdo binéria do mundo
(homem/mulher, branco/negro, rico/pobre, céu/inferno, ...).

Convoco Maffesoli (1998) para explicar os novos vinculos compartilhados pelos
jovens contemporaneos, baseados em emocdes e sentimentos coletivos, unidos
através da contemplacdo - reunides musicais, esportivas ou apenas de consumo
-, 0U seja, as neotribos urbanas. Diferente do que prevaleceu até os anos 1970, os
agrupamentos do novo milénio se tratam muito menos de se agregar a uma “fa-
milia” ou a uma “comunidade’, sdo apenas um ir e vir de um grupo ao outro. Cada
um pode participar de uma infinidade de grupos, investindo em cada um deles
uma parte de si. As teorias de Maffesoli (1998) se assemelham aos conceitos de
comunidades guarda-roupa e liquidas de Bauman (2001, 2007 e 2008).

[...] o neotribalismo é caracterizado pela fluidez, pelos ajuntamen-
tos pontuais e pela disperséo. E é assim que podemos descrever o
espetdculo da rua nas megalépoles modernas. O adepto do jog-
ging, o punk, o look retré, os “gente-bem’; os animadores publicos,
nos convidam a um incessante travelling. [...] essas “condensagdes
instantaneas’, tdo frdgeis, mas que, no seu momento, sdo objeto
de forte envolvimento emocional. (MAFFESOLI 1998, p.107)

Este terreno movedico pés-moderno, no qual os jovens caminham, neces-
sita de um tratamento adequado, portanto, ndo é vergonha para eles fazer
“surf” sobre as ondas da socialidade®. E inclusive uma questdo de prudéncia
que nao deixa de ser eficaz. “[...] as diversas solidariedades, os encontros es-
portivos e musicais sdo todos indicios de um ethos em formacéo. E isto que
delimita esse novo espirito dotempo que podemos chamar de socialidade”

6 Estrutura complexa ou organica da pés-modernidade onde hd valorizagao do papel que cada pessoa
é convocada a representar dentro dela. As tribos que nela se cristalizam, tampouco sao estaveis. As pessoas que
compdem essas (neo)tribos podem evoluir de uma para a outra, ou seja, séo tribos afetuais de dominios culturais,
produtivos, cultuais, sexuais ou ideoldgicos. A pessoa representa papéis nas diversas tribos de que participa.
Mudando seu figurino, ela vai, de acordo com seus gostos assumir seu lugar, a cada dia, nas diversas pegas do
theatrum mundi. (MAFFESOLI 1998)
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(MAFFESOLI 1998, p.103).“El cuerpo es el vehiculo primero de la socialidad. De
su conquista y domesticacion depende en buena medida el éxito o el fracasso
de un proyecto social’” (REGUILLO 2012, pp.59-60).

O socidlogo francés Maffesoli lembra que é sempre em relacdo ao grupo que
se vai determinar a vida social. Portanto, mesmo em uma época em que pre-
pondera o individualismo, o ser humano e, principalmente o jovem, continua a
sentir a necessidade de viver em comunidade(s). Lacos de entrecruzamento de
acoes, situagdes, e afetos, formam um todo. A diferenca é que ao redescobrir-
mos que os individuos ndo podem mais existir isolados — estejam eles ligados
pela cultura, comunicacao, lazer ou pela moda - é que as comunidades con-
temporaneas ndo tém as mesmas qualidades daquelas da idade média, mas ao
mesmo tempo nao deixam de ser comunidades, ainda que em muitos casos
comunidades virtuais ou efémeras. Nestas situacdes, pode haver territorios sim-
bdlicos, qualquer que seja a sua ordem, mas que nem por isso s&o menos reais.
Nesse sentido a delimitacdo territorial é estruturalmente fundadora de multi-
plas socialidades, e o “estar junto a toa” é um elemento revelador para os novos
modos de vida que renascem sob nossos olhos (MAFFESOLI 1998).

Processos de atracdo e de repulsdao ocorrem por escolha, portanto, ao lado da
existéncia das sensacdes coletivas, assistimos ao desenvolvimento de redes, ou
seja, sao socialidades eletivas. A vida em sociedade ndo se resume a pertencer a
um grupo para si mesmo, proprio e absoluto. Ha reencontros, situacdes e expe-
riéncias. Os grupos se entrecruzam uns com os outros e constituem, ao mesmo
tempo, uma massa indiferenciada e polaridades muito diversificadas.

Tal coisa supde, no entanto, que exista uma multiplicidade de es-
tilos de vida, de certa forma, um multiculturalismo. De maneira
conflitual e harmoniosa, ao mesmo tempo, esses estilos de vida
se pbem e opbem uns aos outros. (MAFFESOLI 1998, p.125)

Sarlo (2005), ao escrever sobre 0s grupos juvenis, no trecho Nem esséncia nem
substdncia do primeiro capitulo da obra Tempo Presente, também convoca o soci-
6logo francés Michel Maffesoli para afirmar que:

[...] a cena contempordnea deve ser pensada como um espago
onde perambulam tribos culturais, agrupamentos diferentes e
instdveis em torno de interesses especificos (pela musica, pelo

7 O corpo é o primeiro veiculo da socialidade. Sua conquista e domesticagao implica em grande parte
o sucesso ou fracasso de um projeto social. Traducao do autor.
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esporte, pelas roupas, pela droga, pela sexualidade, pelo bair-
ro, pela faixa etdria). Ndo hd povo, diz Maffesoli, e sim grupos
que, como um caleidoscépio, assumem formas distintas que
duram o que dura o ato que os convoca: os cristais, antes estd-
veis, do povo, se reordenam formando figuras intensas, porém
efémeras. (SARLO 2005, p. 19)

Necessitamos imergir neste campo ainda desconhecido onde se ddo as novas
formas de viver dos jovens contemporaneos, com decisdes e escolhas perma-
nentes — escolhas sobre quem ser. “[...] 0s jovens elaboram suas subjetividades
coletivas em torno das culturas juvenis e nos contextos de menor controle das
geragOes adultas” (STECANELA 2010, p.105). Séo individuos que buscam respos-
tas para suas vidas nas narrativas inéditas de tribos juvenis, e apesar de estarem
abertos ao didlogo desejam a perenidade dos vinculos que consideram como le-
ais as suas propostas de vida (OLIVEIRA e TOMAZETTI 2010, 2012).

Nas megaldépoles contemporaneas, simultaneamente, a pdés-modernidade
estabelece alquimias mutdveis de neotribos, como citado anteriormente; mas
também favorece o recolhimento dos jovens ao préprio grupo e um aprofunda-
mento das relagdes no interior desses grupos, como mecanismo de protecao e
seguranca para 0s mesmos. Pequenas regides tematicas, sem duvida ndo podem
ser consideradas megaldpoles e tdo pouco metrépoles, mas apresentam tragos
préximos aos conglomerados urbanos pés-modernos, pois sao estrategicamente
influenciadas pelas metrépoles e megaldpoles, inclusive no que tange a escolha
dos clubes de futebol, objeto principal desta obra com vinculos a aspectos edu-
cacionais. “A metrdpole se destaca de outras cidades por reunir paradoxalmente
0 mais antigo e o mais recente, 0 mais enraizado e o mais dinamico” (MASCARE-
NHAS 2014, p.173). O gedgrafo Gilmar Mascarenhas (2014), destaca que a par-
tir dos anos 1990 se intensificou o debate sobre a desconcentracdo e involucao
metropolitanas, no entanto, sem tirar o peso das metrépoles, sinalizando que as
atividades podem se espraiar sem representar reducdo do poder metropolitano
nas suas funcdes de comando, lideranca e inovacgédo. Ao contrario, a desconcentra-
¢ao espacial pode expressar o aumento de sua area de influéncia. Mais dissolvida
e quase onipresente, a velha metrépole industrial cede lugar a nova metrépo-
le informacional (MASCARENHAS 2014). O pesquisador apresenta a relacdo das
metrépoles com os clubes de futebol, que terdo correlagdes com os estudos e
andlises que apresentarei nos capitulos seguintes:
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As metrépoles europeias concentram hoje, mais do que em
qualquer outro periodo da histéria do futebol, os clubes
mais ricos e gloriosos. Se esses clubes emergiriam histori-
camente contando com o decisivo fator da ampla base de
apoio (torcida) propiciada pelo porte de sua cidade (o que
significa estddios grandes e lotados, possuem hoje “torce-
dores” em todo planeta, num processo de globaliza¢do de
suas bases geogrdficas. Em outras palavras, se antes depen-
diam de sua cidade, hoje é a cidade que depende deles para
atrair torcedores-turistas e movimentar elevadas cifras a
cada temporada. O caso de Barcelona é exemplar [...] (MAS-
CARENHAS 2014, p.186) [grifo meu]

Nos préximos capitulos, vou tecer alguns apontamentos das implicagdes e
produtividades da Futeboliza¢éo (fendbmeno que contribui para as alquimias das
culturas juvenis), mas antes sigo utilizando Maffesoli (1998); agora, para explicar
“estilos de vida”. As elabora¢des de novos modos de viver sdo criagbes puras para
as quais devemos estar atentos. O postulado de Maffesoli (1998) considera que
“a constituicdo dos microgrupos contempordneos é a expressdo mais acabada da
criatividade das massas” (p.137). Este fendmeno (constituicdo de microgrupos),
portanto, pontua a espacialidade e se faz a partir do sentimento de pertenca. Ele
afirma que os ritos de massa tribais sdo perceptiveis nos diversos ajuntamentos
esportivos — vejo aqui manifesta¢des da futebolizacdo -, e na flria consumista,
por exemplo, assumindo importancia na vida social. Essas manifesta¢des destilam
simbolismos, ou seja, a impressao de pertencer a uma espécie comum.

[...] o tribalismo, sob seus aspectos mais ou menos reluzen-
tes, estd impregnando cada vez mais os modos de vida. [...]
ele recorda a importancia do afeto na vida social. [...] O be-
neficio é secunddrio. Ndo é sequer certo que o sucesso seja
desejado, pois ele arriscaria o aspecto caloroso do estar-jun-
to. (MAFFESOLI 1998, pp.138-139)

Conforme as ocasides se apresentam — com particularidades vinculadas aos ar-
tefatos midiaticos — os jovens se juntam a tal ou qual grupo, se ligam a tal ou qual
atividade. Através de muitos vieses constituem as tribos de amigos, religiosas,
esportivas e outras. “[...] o consumo da ‘animacéo cultural da cidade’ alimenta a
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engrenagem produtiva, tornando qualquer situacdo passivel de ser aproveitada,
onde as marcas de classe desaparecem” (CASTRO 2004, p.84).

Ao trazermos o debate para a educacao formal, lembro que a escola perma-
nece sendo um espaco onde se materializa as relagdes de poder, de professores
com alunos, e de adultos sobre jovens e criangas. No contexto da juventude con-
temporanea, a escola se coloca como fiscal, juiza e jurada, e apenas recentemente
tem assumido papel protagonista da problematica das culturas juvenis, apesar de
justamente no espaco escolar/educacional circularem as culturas juvenis.

Criancgas e jovens reiteram que veem a escola como o es-
paco de fazer e encontrar os amigos, o que consideram um
dos principais aspectos dessa institui¢do, mais até do que
aprender os contetdos disciplinares. A escola, por sua vez,
parece resistente a assumir essa fun¢do — promover a socia-
bilidade — como uma de suas principais voca¢ées na atuali-
dade. (CASTRO & CORREA 2005, pp.19-20)

Neste palco/cendrio, de acordo com Reguillo (2012) existem trés tipos de cul-
turas: a) a posfigurativa: aquela que as criangas aprendem com os adultos e, esta
ancorada no passado (tradicdo); b) a configurativa: aquela que tanto criangas e
jovens, como os adultos, aprendem com seus pares e, o futuro esta ancorado no
presente (modernidade avancada); e c) a prefigurativa: aquela na qual os adultos
aprendem com as criangas e os jovens, que assumem uma ‘nova’ autoridade e,
onde o futuro é desconhecido (pés-modernidade).

Antes ainda de contextualizar algumas das produtividades da Futeboliza¢édo
nos espacos sociais, cabe lembrar que o futebol no Brasil € um ‘bem cultural; ou
melhor, esta intrincado na cultura nacional. Assim como o carnaval, a caipirinha,
e 0 samba, é um elemento de referéncia e de identificacdo do brasileiro. Portanto,
é natural que tal ‘bem cultural; sirva também de espaco para lutas de poder e a
constituicdo de sentimentos de pertenca, a partir de coletivos e de atribuicoes
identitarias. Nao ha como evitar ou ignorar tais manifestacdes nos espacgos urba-
nos. Os bens culturais ndo sao somente um veiculo para a expressao das identida-
des juvenis, sdo uma dimenséo constitutiva delas. As roupas, por exemplo, cum-
prem um papel social para reconhecer as igualdades e distancias ‘dos outros, tem
uma poténcia simbdlica capaz de estabelecer diferencas entre os corpos juvenis,
sobre os quais um olhar superficial poderia gerar uma leitura homogénea. Neste
sentido, com a estética vinculada ao consumo, pode se falar também de “na¢oes
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juvenis’, com seus préprios mitos de origem, seus rituais, seus discursos e seus ob-
jetos emblematicos. A estética esportiva, entre outras muitas formas expressivas
juvenis, outorga aos bens tanto materiais como simbélicos um valor que subor-
dina a funcdo e a forma ao estilo. A maneira de vestir, 0s acessérios, as tatuagens,
os penteados se converteram em emblemas que operam como identificacao en-
tre iguais e diferenciacao frente a outros. Ndo se trata somente de fabricar uma
aparéncia, mas de outorgar a cada objeto/artefato uma significacdo vinculada ao
universo simbdlico que atua como suporte para a identidade. Todas as identida-
des (ou culturas) juvenis reinventam os produtos oferecidos pelo mercado para
imprimir-lhes, através de pequenos ou grandes cambios, um sentido que fortale-
ce a associacdo objeto-simbolo-identidade. As vestimentas, as marcas corporais,
a aparéncia ndo s6 buscam a expressao livre do corpo, mas também dramatizam
algumas crencgas de que sdo portadoras. Muitas das estéticas juvenis sao produto
de mesclas, empréstimos e intercambios que se ressignificam, como uma solucao
de continuidade ou contradicdo (REGUILLO 2012).

Algo interessante, destacado por Maffesoli (1998) é que com o passar do tem-
po esses pequenos grupos (microgrupos) se estabilizam e dai surgem os clubes
(esportivos, culturais, e religiosos entre outros) ou as ‘sociedades secretas’ com
fortes componentes emocionais.

Certamente, nem todos esses grupos sobrevivem, mas o fato
de alguns deles assumirem as diversas etapas da socializa-
¢do faz deste uma “forma” de organizacéo flexivel, um tan-
to atribulada, mas que responde bem, concreto modo, as
diversas imposicdoes do meio ambiente social e desse meio
ambiente natural especifico que é a cidade contempordnea
(MAFFESOLI 1998, p.201)

As pequenas tribos podem ser efémeras em sua realizacao, mas nem por
isso deixam de criar um estado de espirito que parece destinado a durar. A
transformacao da percepc¢do e concepcao do espaco e do tempo é operada
pelos processos de globalizagdo, produzindo a ‘invencao de territérios’ Ne-
nhum grupo social fica a margem de seus vinculos, com cruzamentos e jus-
taposicoes entre o local, o nacional e o global. Reguillo (2012) afirma que na
contemporaneidade precisamos analisar os contextos que compdéem a cida-
dania juvenil em uma quarta dimensao, além da social, politica e econémica:
a dimensao cultural dos jovens. Hd um conjunto de situagdes e estratégias na
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sociabilidade jovem em que o grupo ou a forca coletiva dos pares passa a ser
mais forte do que os valores transmitidos pela familia ou pela escola, algo que,
penso, estd presente no fendmeno da Futebolizagédo juvenil.

Como resultado desse conjunto de mudancas, cresce simulta-
neamente a for¢a dos grupos juvenis e a sociabilidade entre
eles, ambas envolvidas com a cultura das midias. Todo um
universo de regras, normas, valores e marcadores hierdrqui-
cos passam a comandar e permear as relagées internas entre
o0s grupos juvenis. Todos sabem como se comportar, como se
vestir, o qué escutar ou assistir, sob pena de sentirem margina-
lizados da cultura jovem. [...] O importante é estar sintonizado
com o grupo. (SETTON 2011, p.76)

[...] las neotribus, presentes desde luego en el mundo del fitbol,
carecen de lo que tenian las tribus antiguas: la seguridad. Asi,
la vida de éstas es frdgil, surgen en un momento de conden-
sacion instantdnea, pero enfrentan constantemente el peligro
de evaporarse, junto com la energia y dedicacion que durante
cierto tiempo dio la apariencia de solidez. Este peligro de rd-
pida evaporacion es también notado por McKerron (2003) al
contrastar las tribus tradicionales, atadas éstas de cierta for-
ma a un territorio determinado y con una certa perdurabilidad
en tiempo y espacio, con las neotribus, entendidas éstas como
comunidades de sentimiento (extraterritoriales), empatia, y en
todo momento formando comunidades (con lazos de corta
temporalidad) intencionales8. (ANORVE 2016, pp.316-317)

As reflexdes anteriores da citacdo de Aforve (2016) ajudam a pensar sobre a
constituicdo das novas tribos de jovens em torno do futebol. Lanco, agora, al-
gumas das situacées/producdes a partir da futeboliza¢do entre os jovens, que
servirdo para dialogar nas paginas seguintes. Os agrupamentos de jovens em
torno de clubes de futebol (sejam estes nacionais ou, agora os mais preferidos,

8 As neotribos, que estdo presentes no mundo do futebol, ndo tém o que as tribos antigas tinham: a
seguranca. Sua vida é fragil, elas surgem em um momento de condensacao instantdnea, e enfrentam constan-
temente o perigo de evaporacdo, juntamente com a energia e dedicacdo que por algum tempo deu a aparéncia
de solidez. Este perigo de evaporacéo rapida também é notado por McKerron (2003) ao contrastar as tribos tra-
dicionais, ligadas de certo modo a um determinado territério e com certa durabilidade no tempo e no espaco,
com neotribos, entendidas como comunidades de sentimento (extraterritorial ), empatia e, a0 mesmo tempo,
formando comunidades (com pequenos lagos de temporalidade) intencionais. Traducédo do autor.
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internacionais — recheados de estrelas e celebridades mundiais) ou de torneios
que relinem os principais jogadores (como a Champions League®), se da a partir de
certas coletividades que derivam para identidades juvenis ou atribui¢des identi-
tarias. A juventude, com inumeras constituicdes e pertencimentos a microgrupos
nas escolas, bairros, condominios, ou apenas por poucos instantes (durante um
jogo de futebol na casa de um amigo, por exemplo), esta vinculada as perma-
nentes fragmentos identitarios, ou seja, aos processos socioculturais, através dos
quais os jovens se atribuem presencial ou simbolicamente a certas identidades
sociais e assumem discursos, estética e certas praticas. Adotam, portanto, ves-
timentas (camisetas e demais acessdrios dos clubes de futebol, na maioria de
instituicdes europeias), penteados (iguais ou semelhantes aos de jogadores e
icones do futebol globalizado: cabelos moicanos, platinados ou com cortes que
fogem ao padrdo socialmente aceito/estabelecido), e comportamentos desta
cultura juvenil da futebolizagéo. Tais posicionamentos — mais perceptiveis entre
0s meninos, mas também presente no género feminino —, conduz esta neotribo
futebolizada, que reproduz nos espacos sociais as liderancas do futebol (expres-
sada por dirigentes, técnicos e jogadores), as relacdes afetivas, econdmicas e até
politicas da modalidade (jogos de poder), o eterno ir e vir dos atletas (mudancas
constantes de equipes, com pouquissimos sentimentos de pertenca ou vinculo;
que refletem entre os jovens na falta de afiliagdo ou comprometimento), e os so-
nhos de ascensao social rapida e fugaz (muitos jovens deixaram de mirar carreiras
profissionais sélidas da modernidade, para apenas vislumbrarem se tornar uma
celebridade pés-moderna, com seu espaco virtual na web).

Comportamentos gerados a partir do futebol (e também por outros bens cul-
turais, como a moda, a musica e a tecnologia) sao reproduzidos na(s) sociedade(s)
ou comunidade(s) em que vivem, e em certa medida contribuem para os jovens
questionarem o sentido das mesmas para suas vidas. Ha carreiras que interessam
muitos mais a juventude e para as quais a escola ndo consegue preparar, como
a de jogador de futebol ou de empresério nesta modalidade, algo cada vez mais
vislumbrado por certo contingente da juventude. Portanto, o futebol é mais um
dos canais que serve para os jovens transitarem e liberarem suas angustias. Nem
todos - alids, muito poucos — poderdo chegar ao sucesso através dele, apesar de
uma boa parcela sonhar com esta possibilidade.

9 Torneio europeu de clubes que retine a cada ano as principais equipes do continente. Classificam-se
para a disputa os campedes, vice-campedes e os melhores colocados nos campeonatos nacionais da Europa.
A competicao é considerada a melhor competicao do futebol internacional por reunir os principais atletas da
modalidade, superando muitas vezes a prépria Copa do Mundo em importancia.
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VAMOS FUTEBOLIZAR?

(..) o futebol é o fenémeno cultural mais difundido
no mundo de hoje.
(HILARIO FRANCO JUNIOR)

Ap6s me apropriar do processo da futebolizag¢éo da cultura — ainda que este
ndo esteja acabado e, talvez nunca adquira tal condicdo - e com este fenémeno
contemporaneo trabalhar nos ultimos anos, apresento o mesmo ao leitor desta
obra, com intuito de adentrar mais em seus aspectos filoséficos e sociolédgicos.
Penso que a tentativa de imergir nas ‘entranhas’ da futeboliza¢do poderdo con-
tribuir ndo sé para estudos futuros, como também para trabalhos de outros pes-
quisadores que vém se debrucando sobre o tema desde meados da década de
1990 e com mais intensidade apds a virada do milénio. Tenho a pretensao de mer-
gulhar nos espacos ainda nao explorados. Quero identificar os demais conceitos
que alicercam ou que formam a rede da futebolizagéo. Pretendo, portanto, trazer
a tona o conjunto de enunciados que dizem sobre a futeboliza¢éo da cultura. No
passado, percebo que apresentei apenas uma histéria das ideias que constituia a
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futeboliza¢do. Ha necessidade de se buscar momentos e espagos para problema-
tizar (ou ao menos criar interrogacdes e ‘desconfortos’) acerca do fendéxmeno da
futebolizacdo, navegando talvez por conceitos imperfeitos, mal fundamentados
e que nunca adquiriram uma forma cientifica académica definida. Do ponto de
vista socioldgico e antropoldgico, o futebol ainda ndo é devidamente estudado e
pesquisado, apesar de haver inimeras revistas e almanaques narrando fatos, enu-
merando estatisticas e reunindo dados, além de estudos nestas areas que ja avan-
caram de certa forma neste campo. De uma maneira geral, estas obras sdo des-
prezadas e olhadas com certo preconceito pela academia (BENSI 2010). Portanto,
o termo futebolizagdo - ainda - é dificilmente encontrado. Em outras palavras,
penso em ‘escavar’ disciplinas existentes ou ainda nao, trata-las e reinterpreta-las
pelo olhar de vivéncias e experiéncias. Estou partindo, portanto, de um fenémeno
ja estudado (mas ainda nao esmiugado/explicado) ndo s6 por mim, mas também
por outros poucos pesquisadores'®. Quero acessar suas camadas (tanto as super-
ficiais como as profundas), lapidando suas lascas, pois ha certa descontinuidade
nas abordagens sociolégicas da futebolizagao.

Antes de convidar o leitor para iniciar a caminhada da construcdo ou forma-
¢ao do processo contemporaneo da futebolizagdo, quero lembrar que a mesma
nao é um conceito, pelo menos assim me parece, até o momento. Talvez até, no
futuro, tal condicdo adquira os contornos e status de um conceito; mas, sem falsa
modéstia, deixo esta conclusao para os leitores, pois ndo quero ter a pretensdo de
estar langando um conceito. Criar conceitos é um percurso filoséfico, uma arte de
formar, de inventar e de fabricar algo ideolégico. Para o surgimento de um con-
ceito, cito condicdes listadas por Gallo (2005), que se vale de estudos do filésofo
francés Gilles Deleuze. O autor destaca, por exemplo, que: “todo conceito é neces-
sariamente ‘assinado’; cada filésofo, ao criar um conceito, ‘ressignifica’ um termo
da lingua com um sentido propriamente seu” (GALLO 2005, p.25). Os conceitos
também sao multiplos e formados por componentes; criados a partir de proble-
mas, problemas novos, ou problemas mal colocados. Um dado importante, ressal-
tado por Gallo (2005) é que “cada conceito remete a outros conceitos do mesmo
filésofo (autor) e a conceitos de outros filésofos (autores), que sdo tomados, assi-
milados, retrabalhados e recriados” (GALLO 2005, p.25). Como ja citei, a futeboli-
zagdo ndo me parece um conceito, mas isso ndo impede de usarmos estratégias
semelhantes, como as listadas por Gallo (2005), para descrever um fendomeno.

10 O termo futebolizacdo aparece também em obras do sociélogo portugués Jodo Nuno Coelho (2006);
do pesquisador e professor argentino Pablo Alabarces (2002); bem como dos professores Wolfram Manzenreiter e
John Horne (2006), respectivamente das Universidades de Viena (Austria) e Edimburgo (Escécia). Também encon-
trei, de forma muito breve, o termo na obra Veneno Remédio: o futebol e o Brasil, de José Miguel Wisnik (2008).
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Portanto, mesmo nao sendo um filésofo ou sociélogo de formacéo, ainda que
trafegue nestas areas, de forma aproximada, é justamente o que pretendo pro-
mover nas préximas paginas, ou seja, retornar ao fenémeno da futebolizagéo para
reavaliar o que ja foi dito e também para acrescentar outros aspectos que julgo
- no cendrio contemporaneo — importantes. A futebolizacdo esta imersa em um
campo fluido que apresenta variagcdes de tempos em tempos (sem que haja uma
norma para cada periodo temporal) e, por isso, se transforma e se transfigura em
cada espacgo que penetra e a cada instante. Portanto, neste estudo, utilizei ou ‘rou-
bei’ aportes/ideias de Zygmunt Bauman (2001) a respeito da modernidade liquida
e, de Gilles Lipovetsky (2016) sobre o mundo leve; além de Stuart Hall (1997), do
fendmeno da globalizacdo, para contextualizar a sociedade contemporanea; de
Nestor Garcia Canclini (2003), sobre hibridacdo, na tentativa da construcao dos
individuos que constituem tal sociedade; e de Guy Debord (2005) sobre a So-
ciedade do Espetdculo e a passagem para a Sociedade ‘Midiocre’, nas analises de
Juremir Machado da Silva (2012). Utilizei também outros conceitos desses mes-
mos autores e outros autores que contribuem para descrever o processo p6s-mo-
derno da futeboliza¢éo. Segui sugestdes de pesquisadores contemporaneos que
consideram o campo aberto para discussdes; como por exemplo, Aradjo (2015),
que expde a falta de possibilidades de se falar de uma ideia de esporte puro (ou
moderno) na atualidade, justamente porque se faz necessério considerar sua es-
petacularizacédo, sua virtualizacdo e suas diferentes entradas sociais. Estudiosos
e pesquisadores do futebol apontam agendas de pesquisa que permeiam sua(s)
multiplicidade(s) de significacdes. Portanto, se nao ha um esporte pés-moderno,
no minimo ha um esporte neomoderno que requer novas e constantes analises.
Como ja afirmei, ndo considero a futebolizagdo um conceito e sim um fen6-
meno e/ou processo. Penso que a mesma pode também ser considerada uma
pedagogia cultural. Desde a emergéncia dos Estudos Culturais — em Birmingham,
na Inglaterra - a pedagogia passou a ser entendida como um mecanismo de en-
sinamento ou difusao de modos de ser e pensar, ou seja, a pedagogia nédo se limi-
ta a praticas escolares explicitas ou institucionalizadas: ela esta na TV, em filmes,
jornais, revistas, anuincios, videoGames, aplicativos, brinquedos, e também nos
esportes (STEINBERG 1997). De acordo com Andrade e Costa (2015), o termo pe-
dagogia cultural teria aparecido pela primeira vez no Brasil em meados da década
de 1990, proferido pela norte-americana Shirley Steinberg durante o IV Semindrio
Internacional sobre Reestruturacdo Curricular - Identidade Social e a Construgdo do
Conhecimento, em Porto Alegre, organizado pelo professor-pesquisador Tomaz

45

1_futebolizagao_final_tagore.indd 45 02/02/2021 09:50:16



Tadeu da Silva. Desde entéo, o conceito ganhou espaco em pesquisas académicas
nas areas da Educagao e Comunicagao. Andrade e Costa (2015) e Andrade (2015)
apresentaram diferentes pesquisas que, tanto no campo da cultura como no da
pedagogia, contribuiram para a ampliagao da ideia sobre espagos de aprendiza-
gem. Ao buscar elementos sobre a emergéncia do conceito de pedagogias cul-
turais, as autoras destacam que uma das principais caracteristicas do imperativo
pedagdgico contemporaneo é a existéncia de relagdes de ensino e aprendizagem
em diferentes espacos sociais regulados pela cultura. Em resumo, uma pedago-
gia cultural pode ser qualquer mecanismo midiatico ou social capaz de ensinar
algo para alguém. Os exemplos mais comuns na contemporaneidade seriam os
programas de TV ou os aplicativos de smartphones. Portanto, o fendémeno da fu-
tebolizacdo também pode se encaixar no conceito de pedagogia cultural, pois o

mesmo estd imerso na cultura e sem duvida alguma produz seus ensinamentos.

[...] o conceito de pedagogias culturais nos ajuda a entender
os processos educativos de modo mais amplo, complexo e
matizado. [...], parece que as pedagogias culturais em nossa
sociedade visam garantir que a aprendizagem seja conti-
nua, ndo se restringindo ao tempo e ao espaco da escola,
permanecendo atuantes em muitos lugares ao longo da
vida. (ANDRADE e COSTA 2015, p.61)

E importante, ainda, relembrar que o futebol se tornou, no ultimo século, o
principal esporte de massa do mundo, tendo espaco de destaque nos diversos ca-
nais da midia em varios paises, fato que ajudou e provocou a construcao do pré-
prio termo futebolizagéo. O futebol agrega o povo, dando sentido de identidade

e nacéo. E esporte, lazer, produto e cultura ao mesmo tempo (ALABARCES, 2002).

[...] [O futebol] mexe com a paixédo e com a vida de bilh6es
de pessoas. [...]. Nao se trata de um simples jogo: o fute-
bol é uma mistura de espetdculo e esporte; arte e diverséo;
competicdo e lazer. [...]. E 0 jogo de nossas vidas. (KOFF

2009, p. 8) [acréscimo meu]

De acordo com Giulianotti (2010) o futebol é uma das grandes instituicoes
culturais, como a educacdo e a midia, que formam e consolidam identidades
nacionais no mundo inteiro. Completo tal pensamento com as afirmac¢des de
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Alvarez (1998), que aponta o futebol como um meio privilegiado na criacao da
prépria identidade em trés caracteristicas definitérias que articulam com a proé-
pria identidade: a diferenca, a memdria coletiva, e a representacdo; e de Damo
(2015), que considera que o futebol produz e é fruto de “multiplos circuitos, em
geral consolidados a partir de fronteiras continentais, nacionais, regionais e até
mesmo locais, conquanto estes ultimos fiqguem a margem da espetaculariza-
¢ao”. Assim como Antezana (2003) criou uma equacao'! para explicar o ‘futebol
espetaculo’ - derivacao do futebol arte' —, penso aqui em também desenvolver
uma férmula linguistica para tentar explicar a futebolizagdo. Para discutir esta
questao, reafirmo que considero adequado recorrer aos textos sobre ‘hibrida-
¢ao, de Nestor Garcia Canclini, as referéncias de Stuart Hall sobre ‘globalizacao;
e ao conceito de ‘Sociedade do Espetdculo, de Guy Debord, e relaciona-los com
o futebol no tempo atual (modernidade liquida de Bauman e/ou hipermoderni-
dade levede Lipovetsky), entre outros. A prépria futebolizacdo também produz
uma nova linguagem e também é consequéncia desta. Archetti (apud GUEDES
2009) caracteriza o esporte como um local de ‘zona livre”:

[...] espacos para a mistura, a aparicdo de hibridos, a sexuali-
dade e a exaltagdo de desempenhos fisicos. [...] nas sociedades
modernas, o esporte, os jogos e a danca séo lugares privile-
giados para a andlise da liberdade e da criatividade culturais
(GUEDES 2009, p. 456)

1 “atos cénicos ‘ali’ + atos verbais ‘aqui’ (ou mais adiante) = futebol espetaculo”

12 O termo/conceito futebol-arte foi inventado/concebido/criado no século XX, entre o final da déca-
da de 1950 e o inicio dos anos 1970 em virtude da conquista do tricampeonato mundial de futebol por parte
da selecdo brasileira. Tal conceito pretendia designar o modo brasileiro de jogar futebol, concebido pelos seus
pensadores como um estilo marcado pelo improviso, carisma, malandragem, ‘jogo de cintura’ e beleza. Arte
no futebol esta no drible, no lancamento de trivela, no uso do contrapé, na deixada, e na invencao. Portanto,
o futebol-arte - apesar de ter ganhado forma no Brasil - ndo pertence somente ao brasileiro, ou seja, sempre
esteve presente nos gramados pelo mundo afora. Mostaro (2015) vai mais além, considerando que o termo
teria seu momento embriondrio durante a Copa de 1938, na Franca, também atribuido ao modo brasileiro de
jogar, principalmente vinculado ao seu principal icone da época: Lednidas da Silva. Ao longo dos anos uma
tradicao de que o futebol brasileiro era o tnico praticante do futebol-arte foi construida, muito por conta dos
jogadores que o Brasil produziu nos anos seguintes. Tal alcunha trata-se de uma tradi¢ao inventada. Na con-
temporaneidade, o futebol-arte equivale e se confundiu/transformou em futebol-espetéaculo, hoje encarnado
pelas multimilionarias equipes europeias: na Inglaterra, na Espanha, na Alemanha, na Franca e na Italia. Fa-
zendo uma analogia com os pensamentos de Agamben (2012), o futebol-arte estaria mais préximo da poiesis
enquanto que o futebol-espetaculo é pura préxis. Talvez possamos ainda encontrar o futebol-arte - em sua
origem - nos bairros, nas varzeas, nos suburbios, enfim, nas zonas culturais de fronteira. Considero que a virada
do futebol-arte em futebol-espetaculo se deu na Copa do Mundo de 1970, no México, primeiro megaevento
do futebol transmitido ao vivo pela tevé para varios paises e em cores. Naqueles instantes ainda conviviamos
com o futebol-arte, traduzido pelos jogadores da selecéo brasileira, baseada no improviso e privilegiando os
melhores atletas, independente da sobreposicao de fungdes téticas. Tal situacdo ainda foi percebida com o
famoso “carrossel holandés” na Copa do Mundo de 1974, na Alemanha, com jogadores de futebol que se dis-
tanciavam do pragmatismo e que ainda ndo haviam se transformado na mercadoria contemporanea. Podemos
afirmar que tais mutacdes ocorreram no decorrer dos anos 1970 e 1980.
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Primeiramente analisarei o campo no qual estamos inseridos, ou em ou-
tras palavras, como estao constituidas a sociedade (espago) e a época (tempo)
contemporaneas. Destaco que nos proximos capitulos, alguns temas atraves-
sardo os outros, pois tudo estd interligado e, portanto, ndao ha como adotar-
mos um processo cartesiano de divisao de temdaticas e/ou assuntos. Sigo um
modelo pds-estruturalista nesta analise descritiva do processo contempora-
neo e pos-moderno da futebolizagdo
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ESTADIOS DA DIVERSIDADE

Todo jogo de futebol - seja ele uma competicao de altissimo rendimento e
patrocinado pela FIFA ou uma simples atividade ludica de um grupo de crian-
cas em um bairro qualquer da periferia de uma metrépole ou de uma pequena
cidade interiorana — sempre deve ser disputado em um campo e, aqui, cada um
deles terd seus contornos peculiares de tempo e espago, ou seja, podera ser em
uma modernissima arena multiuso de gramado perfeito (ou até sintético) ou em
um campo de vérzea com dimensdes paralelepipédicas, todo esburacado, com
poucos tufos de vegetacao e, obstaculos imprevisiveis. No entanto, o campo ao
qual me refiro - que é o campo cultural contemporaneo - serd 0 mesmo para
os individuos marcados pela futebolizagcdo, independente da classe social, etnia
ou religido os desejos que irdo atravessa-los serdo similares. O que quero dizer
é que o(s) fendmeno(s) que hoje conduz(em) atletas profissionais e amadores
de fim-de-semana, espectadores in loco ou a distancia e vizinhos ou amigos do
bairro; em resumo, torcedores, fas e fanaticos pelo futebol, genericamente, é(sao)
o(s) mesmo(s) em qualquer circunstancia/condicao da pés-modernidade. Vou ca-
racterizar tal campo, utilizando como base o conceito da modernidade liquida de
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Zygmunt Bauman (2001), com acréscimos da teoria da hipermodernidade leve de
Gilles Lipovetsky (2016), por me parecerem 0s conceitos que mais se aproximam
da situacao atual da sociedade contemporanea, ainda que a prépria modernidade
liquida e/ou hipermodernidade leve indicam que nada esta solidificado, estagna-
do ou paralisado, ou seja, seguimos em constantes transformagdes sociais. Farei
correlagdes e analogias recuperando aspectos e tracos da globalizacdo, condicao
que ja esta instalada desde a difusao da World Wide Web, ou em outras palavras,
da rede mundial de computadores/informacoes.

Bauman desenvolveu o conceito da Modernidade liquida (2001) baseado na
condicao fisica dos liquidos(adgua e todos os demais liquidos), que por vezes, ape-
sar de liquidos apenas ndo somente passam pelo nosso corpo, ou escorrem pelos
espacos, mas também deixam cercas’marcas pegajosas’com maiores ou menores
intensidades. Basicamente, Bauman (2001) estava incomodado com algumas ca-
racteristicas da pés-modernidade que ndo davam conta de traduzir nossa época
e que pareciam uma solugao provisoria e, de fato, como destaca o préprio autor,
nao ha solucdo satisfatéria e muito menos definitiva para definir o nosso tempo.
Ele elencou trés deficiéncias da pés-modernidade: o carater negativo, a indicagdo
de um fim da modernidade, e a escassez de informacoes a respeito dos atributos
préprios dessa nova forma de vida; e buscou melhores definicdes para os tempos
contemporaneos na Modernidade liquida. De acordo com o sociélogo polonés,
nossa época e, principalmente suas relagdes sociais, se caracterizam por essas
condicdes fluidas, que ‘esvaem-se, respingam, transbordam, vazam, inundam,
borrifam, pingam, e também sao ‘filtradas e destiladas. Habitamos um territério
flutuante, onde os individuos preferem manter um autodistanciamento, como
se estivessem em permanente viagem, na estrada. Aproximo-me destas ideias
e comungo de algumas, aliando conceitos e teorias da hipermodernidade leve
(LIPOVETSKY 2016), pensando que em breve, poderemos estar passando desta
realidade fluida, para uma realidade ainda mais leve, porosa ou gasosa.

Hoje, os padrées e configuragdes néo sGo mais “dados’, e me-
nos ainda “autoevidentes”; eles sdo muitos, chocando-se entre
si e contradizendo-se em seus comandos conflitantes, de tal
forma que todos e cada um foram desprovidos de boa parte de
seus poderes [...] (BAUMAN 2001, p.15)

Um novo cosmo de leveza estd sendo construido, e seu impacto
sobre o modo de vida é considerdvel. Na época do nomadismo
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digital, a leveza conquista os gestos cotidianos: ela ndo é mais
apenas sinénimo de objetos menos pesados, mas o advento de
um universo humano social feito de facilidade, de mobilidade
e de conectividade generalizada. A leveza hipermoderna sig-
nifica a possibilidade de cada um estar simultaneamente em
vdrios lugares, de intervir a distdncia qualquer que seja o lugar
onde se encontra, de ter acesso a uma infinidade de conheci-
mentos, a tudo e em toda parte, sem restricées de tempo e de
localizagdo: a medida que triunfa a navegacao virtual, o n6-
made conectado impde-se como uma figura influente da leve-
za hipermoderna. (LIPOVETSKY 2016, pp.127-128)

Os individuos estdo em busca cada vez mais da velocidade do movimento e
do acesso a meios mais rapidos de mobilidade. “A leveza hipermoderna alia-se a
mobilidade e a adaptabilidade, a convivéncia e a flexibilidade” (LIPOVETSKY 2016,
p.218). H4 uma nova linguagem e maneira de pensar em curso, nas quais termos
e conceitos que emergiram nas Ultimas duas décadas — como backup, download,
whats, upgrade, bytes, business, feedback, megastore, drive-thru, freelance, sex appeal,
face, ... entre outros - sdo utilizados para estabelecer as relagdes (sejam estas de
qualquer ordem ou interesse; de trabalho, afetivas, econdmicas, ... em geral: fuga-
zes) hoje vinculadas a permanente atualizacdo, como se equivalessem a softwares
ou aplicativos. Séo palavras, termos, conceitos, produtos e artefatos que conduzem
as sociedades pés-modernas para a (des)(re)construcao das relagbes contempora-
neas. Vivemos uma permanente infidelidade, com relagdes cada vez mais nao ex-
clusivas. Estes artefatos se tornaram a principal ferramenta de dominacgao e poder,
com a efetiva rejeicdo de qualquer confinamento territorial, gerando uma desespe-
rada busca de tomadas a que se ligar.

Agora é o menor, mais leve e mais portatil que significa melhoria
e “progresso”. Mover-se leve, e ndo mais aferrar-se a coisas vistas
como atraentes por sua confiabilidade e solidez - isto é, por seu
peso, substancialidade e capacidade de resisténcia — é hoje recurso
de poder. (BAUMAN 2001, p.22)

Lipovetsky (2016) segue na mesma linha, afirmando que na era hipermo-

derna a vida dos individuos é marcada pela instabilidade, entregue a mu-
danca perpétua e ao efémero. As pesadas imposi¢coes coletivas deram lugar
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a volatilidade das relagdes e dos engajamentos. A dinamica social da Hiper-
modernidade institui um individualismo némade e zapeador, livre de esferas
religiosas, familiares e ideolégicas. Os individuos ‘desligados’, soltos e desape-
gados funcionam como dtomos em estado de flutuagdo social. No entanto,
Lipovetsky ndo deixa de fazer seu contraponto e alerta:

Por outro lado, a civilizag¢do do leve significa tudo, menos vi-
ver de forma leve. Pois ainda que as normas sociais vejam seu
peso diminuir, a vida parece mais pesada. Desemprego, preca-
riedade, casamentos instdveis, agenda sobrecarregada, riscos
sanitdrios — e podemos nos perguntar o qué, atualmente, néo
alimenta o sentimento de peso da vida. Por todo lado se multi-
plicam sinais de desemparo, das novas faces do “mal-estar na
civilizagéo” Em razéo das ameagas ao emprego e das informa-
¢bes médicas e de saude, a vida adquire uma nova gravidade.
Mesmo com a proliferagéo de solu¢ées mais leves, os mecanis-
mos do mercado e a dindmica de individualizagdo continuam
produzindo inimeros prejuizos. (LIPOVETSKY 2016, p.25)

Uma das grandes questdes da atualidade, para pensarmos, se refere ao
que entendemos como liberdade. Que e qual liberdade de fato exercemos
ou acreditamos que disfrutamos? A liberdade seria uma ben¢do ou uma mal-
dicdo? Bauman (2001) defende que “a verdade que torna os homens livres é,
na maioria dos casos, a verdade que os homens preferem nao ouvir” (p.28).
Considero, portanto, que os meios que parecem nos tornar ou nos dar a con-
dicdo de liberdade ndo sejam tao libertarios assim. Querendo ou nao, de certa
forma, estamos presos a uma rede de consumo, da qual somos produtores e
produtos, onde o “SER” estd substituindo o “TER” como valor mais alto. Sobre
isso, Giulianotti (2010) alerta que ha meios pelos quais as autoridades do fute-
bol exercem o controle espacial pés-moderno sobre os torcedores nos novos
estadios, agora denominados arenas. Hd uma transformacao, praticamente
ja concluida nas grandes nagdes e ainda em curso em paises periféricos, dos
campos de futebol em grandes areas de compras e lazer, onde os individuos
ndo sé sao vigiados como também conduzidos. ‘Ser moderno’ (termo ainda
empregado para definir aqueles que estariam a frente de seu tempo, e que ja
estaria se aproximando do desuso) passou a significar ser incapaz de ficar pa-
rado, estar a frente de si mesmo, em constante transgressao, e mais ainda, ter
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uma identidade como projeto nao realizado. Chegamos a um ponto que me
interessa para discutirmos agora: a identidade, ou as multiplas identidades,
ou ainda os processos e fragmentos identitarios.

Nao ha como contestar que os sujeitos da atualidade estdo cada vez mais indi-
vidualistas, como um dos efeitos das relagdes cibernéticas e virtuais, onde basta
um clique para adicionar mais um amigo a nossa infindavel lista, ou simplesmen-
te eliminar aqueles que ja ndo nos servem mais para nossos interesses desse hall
de contatos. O ato de ‘fazer amigos; tdo apreciado e cultivado em tempos anterio-
res foi banalizado na Modernidade liquida. Deixamos de ter amigos para termos
simpatizantes, ou melhor, seguidores. Esta individualizacdo tornou a identidade
humana em uma tarefa, na qual os atores devem assumir a responsabilidade das
suas consequéncias nos atos da realizacdo. Chamo atencao também para as re-
lagdes de trabalho e a constituicdo das identidades dos novos ‘profissionais; que
ainda pensamos que devam ser lapidados e ‘ensinados’ nas inimeras universi-
dades e faculdades que proliferaram nos ultimos anos, apds a indicagdo em um
famigerado teste vocacional. Hoje, cabe ao individuo descobrir o que é capaz de
fazer, tentar esticar ao maximo esta capacidade, com a méxima satisfacdo conce-
bivel, transformando o inesperado em entretenimento. Poucas situacdes serdo
predeterminadas e irrevogaveis. Poucas derrotas serdo definitivas ou irreversiveis
e, menos ainda as vitdrias serdo tampouco finais. As receitas para uma vida feliz
no trabalho tem data de validade e, muitas poderdo estar vencidas bem antes
dessa data, sendo apequenadas, desvalorizadas e destituidas de fascinio pela
competicdo das ofertas novas e aperfeicoadas.

A grande maioria dos individuos contemporaneos tenta fazer da sua vida uma
obra de arte (SILVA 2012), criando e se inserindo em identidades fugazes e con-
venientes as suas aspiracoes e desejos momentaneos. Cabe destacar que esta é
uma perspectiva diferente da de Nietzsche, para o qual o efeito da arte dissolve
o peso das convengdes da civilizagao, substituindo-as por um sentimento de uni-
dade, com a certeza de que apesar de todo o sofrimento que possa estar presente
na vida, esta pode ser tomada em uma aparéncia repleta de alegria. Entre outras
palavras, o homem pode ser salvo pela arte, e através desta salva-se a vida nele. A
instabilidade dessas identidades pode ser medida pela capacidade que cada um
tem de “ir as compras” no mercado das identidades, com seu devido grau de li-
berdade para selecionar e manter cada uma delas enquanto desejar, percorrendo
o caminho da realizacdo das fantasias das identidades. A capacidade financeira
e criativa de cada individuo podera determinar o quanto ele é livre para fazer
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e desfazer identidades a vontade. As identidades desejadas estdo expostas nas
telas da TV, dos computadores, tablets e smartphones, em programas elaborados
que ensinam modos de “ser”, canais independentes no YouTube ou em sites de
relacionamento, como o Facebook que difunde um mundo ideal, onde todas (ou
a maioria absoluta) suas personagens sao exemplos de felicidade.

Avida desejada tende a ser a vida “vistana TV” [ou em qual-
quer tela]. A vida na telinha diminui e tira o charme da vida
vivida: é a vida vivida que parece irreal, e continuard a pa-
recer irreal enquanto nao for remodelada na forma de ima-
gens que possam aparecer na tela. (BAUMAN 2001, pp.108-
109) [acréscimo meu]

Prossigo a discussdo sobre as identidades na p6s-modernidade, citando Woo-
dward (2008), que considera que ha uma crise de identidade no mundo contem-
poraneo. Para a autora “a globalizacdo produz identidades novas. Essas ‘novas’
identidades, caricaturalmente simbolizadas, formam um grupo de ‘consumidores
globais’ que podem ser encontrados em qualquer lugar do mundo e que mal se
distinguem entre si” (p. 20). Nas palavras de Woodward (2008), ha um certo pro-
blema nesse processo, pois “a identidade é marcada pela diferenca e por meio de
simbolos” (p. 9). Na antropologia, as questdes de identidade costumam ser rela-
cionadas as necessidades sociais de pertencimento, levando as questdes muito
mais para o campo de identificacdo do que propriamente de identidades. Esta
obra ndo tem uma vertente fundacional na antropologia, apesar de tangenciar al-
guns temas e autores da drea, mas penso que tal conceito também nos serve para
dialogar sobre as identidades contemporaneas. Trago este debate para o futebol,
onde talvez ndo exista mais a necessidade desta identificacdo local, e parece mui-
to mais interessante para os jovens adquirir a identidade dos seus idolos, que hoje
estdo espalhados pelo mundo. Vivemos em um periodo de hipervalorizacao dos
icones, rostos e das personas televisivas. Contribui para pensar sobre isso a ana-
lise de Sarlo (1997) quando afirma que a juventude ndo é uma idade e sim uma
estética da vida cotidiana. “Existe uma associacao entre a identidade da pessoa e
as coisas que uma pessoa usa” (WOODWARD 2008, p. 10). Por exemplo, na con-
temporaneidade, passou a ser comum enxergarmos mais camisetas de clubes de
futebol internacionais, principalmente europeus, do que de equipes locais em di-
versas metrépoles brasileiras. Parece que os jovens estdo mais vinculados as per-
sonagens, celebridades, idolos do futebol e grandes e ricos clubes estrangeiros
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da atualidade do que aos clubes, associa¢des ou selecionados locais. Estamos nos
tornando torcedores do icone (que pode ser uma celebridade especifica, como
Neymar, por exemplo; ou a equipe do momento) e ndo mais da agremiacdo coma
qual nossos familiares e/ou vizinhos de bairro mantinham lacos afetivos. Segundo
Woodward (2008) “a afirmacdo de uma identidade nacional pode omitir diferen-
cas de classe e diferencas de género” (p. 14). Um bom exemplo para explicarmos
este fendbmeno é o grande nimero de camisetas do Barcelona que passamos a
ver circulando por boa parte das cidades brasileiras, sejam estas metrépoles ou
apenas municipios do interior do pais e, sejam estas camisetas originais ou imita-
¢6es. Ha em circulagdo uma nova identidade, vinculada aos idolos do futebol do
clube cataldo. Em outras palavras, uma ‘cidadania catald’ que pode ser comprada.

Os estrangeiros podem se tornar catalées porque a ideologia
catalé sustenta que a cidadania é adquirida, e ndo herdada.
Para tornar-se cataldo, deve-se apenas aprender a lingua cata-
1, desprezar a Espanha castelhana e amar o Bar¢a. O nacio-
nalismo cataldo ndo é uma doutrina racial ou teocrdtica, mas
uma religiao profundamente civica. O nacionalismo cataldo é
tdo cego que o aceita mesmo que vocé tenha uma personali-
dade incontroldvel. (FOER 2005, p. 182) [grifo meu]

4

Ainda assim, “as identidades sao fabricadas por meio da marcacdo da diferenca’
(WOODWARD 2008, p. 39). Sempre ha a necessidade da existéncia‘do(s) outro(s)’ para
que 0s grupos possam ser marcados. O ‘outro’ é essencial (HALL, 1997b). No entanto,
dentro dos processos globalizadores — nos quais se encontra a futeboliza¢do — e que
tentam estabelecer padrées mundiais, ndo podemos “proibir que o ‘outro’ seja ‘outro’
em nome da mediocridade, egocéntrica e mesquinha, da mesmidade” (p. 22) como
destaca Skliar (2003).“E o outro quem nos olha, é o outro quem nos pensa” (SKLIAR
2003, p. 36), e por sua vez também pensamos em nds a partir do que enxergamos
nos outros. O aficionado por futebol, grupo no qual se encontram muitas pessoas,
nao deixa de ser um estereétipo’® da sociedade contemporanea. Cito Damo (2015)
para exemplificar o quanto o futebol estd vinculado a estes mecanismos identitarios.

13 "0 esteredtipo reduz as pessoas a poucas caracteristicas, que se tornam essenciais e sdo representa-
das como fixadas pela natureza. Conceito infundado sobre um determinado grupo social, atribuindo a todos os
seres desse grupo uma caracteristica, frequentemente depreciativa. Sdo construcdes mentais falsas, imagens e
ideias de contetido al6gico, que estabelecem critérios socialmente falsificados. Os critérios baseiam-se em carac-
teristicas nao comprovadas e ndo demonstradas atribuidas a pessoas, coisas e a situagdes, mas que na realidade,
nédo existem” (DICIONARIO DE SOCIOLOGIA).
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A questéo da identidade, ou como preferirmos na antropolo-
gia, da identificacdo, pois implica um jogo entre identidade
e alteridade, estd profundamente vinculada ao futebol. Isto
se deve, em parte, ao fato de que esta questédo — que embora
cldssica, se renova de forma surpreendente - ser fulcral para a
compreensdo de qualquer dindmica de grupo. De outra parte,
o espaco do futebol, em especial aquele voltado para o espetd-
culo, oferece-se como uma fonte generosa de questées a serem
investigadas, pois nele sdo extensos e multifacetados os arran-
jos em termos de identidades e alteridades. (DAMO 2015, p.72)

Penso ser necessario marcar estas questoes mais especificamente no futebol,
que faz parte da cultura local e nacional em diversos paises e, ndo sé no Brasil, que
se rejubila com o titulo de “pais do futebol’, mesmo ndo o sendo, ou pelo menos
nao é o Unico “pais do futebol”. Em palavras atuais, o futebol se transformou e, é o
mais globalizado e hiperespetacularizado dos esportes, ocupando papel funda-
mental na identidade local em paises pobres ou ricos, como México, Guatemala,
Marrocos, Iraque, Inglaterra ou Alemanha, entre tantos (GIULIANOTTI 2010).

[...] avanzamos hacia el fatbol “posnacional” y “poshuma-
nista” Este deporte, hijo de la Modernidad, se estd separando
del marco cultural que lo engendrd y del marco organizativo
que lo estructurd, derivando hacia un modelo “posmoderno’,
caracterizado por un conjunto de rasgos, a saber: hiperespec-
tacularizacion, hipermediatizacién e hiperconsumismo hedo-
nista'. (FIENGO 2014, p.327)

En la actualidad, el futbol se encuentra diretamente relaciona-
do con la mercantilizacién progresiva de las distintas esferas
de la vida social, de la cual este deporte es uno de sus compo-
nentes. El futbol se globalizé antes que la globalizacién, para
entrar em su fase de hipermercantilizacién, habiéndose con-
vertido en un pretexto para rentabilizar capitales externos a la
prdctica deportiva. Es una trilogia la que explica esta situacion:

14 Avancamos para o futebol “pés-nacional”“pés-humanista”. Este esporte, filho de modernidade, esta
se afastando do quadro cultural e da estrutura organizacional que o criaram, migrando a um modelo “pds-mo-
derno’, caracterizado por um conjunto de recursos, a saber: hiperespetacularizacao, meios de comunicagao e
consumismo excessivo. Tradugao do autor.
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el futbol se convierte en una industria cultural, el futebolista se
profesionaliza en un mercado global y la hinchada se convierte
en audiencia massiva que consume vdrios produtos, entre los
cuales estd el futbol '°. (CARRION e RODRIGUEZ 2014, p.14)

Discutirei aspectos, ainda que superficiais, das identidades futebolisticas
neste momento. Lovisolo (2011) entende que “(...) o futebol, e de modo ge-
ral o esporte, tornou-se espaco de formacao de identidades, de expressao
do nacional ou do regional, de participacdo e de pertencimento, de emocao
e de prazer, de recreacdo, criacdo e imaginacao” (p.14). Acrescento de forma
breve o pensamento de Canclini (2004), que admite a cultura como instancia
em que cada grupo organiza sua identidade. Sendo assim, no futebol existem
identidades culturais particulares e metaidentidades (ANTEZANA 2003). As
identidades particulares podem ser consideradas as relacdes com os clubes
locais, estabelecendo rivalidades internas, enquanto que as metaidentida-
des surgem em outros momentos, principalmente em contato com o futebol
internacional e midiatizado. “Os clubes de futebol estabelecem identidades
culturais por meio da rivalidade e da oposicdao” (GIULIANOTTI 2010, p.26).
Quando nos referimos a um clube especifico pode também haver o sentimen-
to de rivalidade local, sugerindo que os torcedores rivais simpatizem com o
adversario ‘estrangeiro’ Para essas questdes das rivalidades locais, podemos
usar como exemplo, os estudos e pesquisas de Foer (2005), na Escécia, entre
as equipes da cidade de Glasgow: Celtic (catélicos) X Rangers (protestantes/
anticatélicos), considerada a maior rivalidade mundial. Utilizar jogadores de
outra religido nao se tornou um problema inicial.

Desde o final da década de 1990, o Rangers rotineiramente p6e
em campo um numero de catdlicos quase igual ao do Celtic.
Seus jogadores vém da Gedrgia, da Argentina, da Alemanha,
da Suécia, de Portugal e da Holanda, jd que sdo os melhores
que o dinheiro pode comprar. Ganhar campeonatos vale mais
que manter a pureza religiosa (FOER 2005, p. 40)

15 Na atualidade, o futebol esta diretamente relacionado com a mercantilizacao progressiva das di-
versas esferas da vida social, onde o esporte é um dos seus componentes. O futebol se tornou global antes da
globalizacéo, para entrar na sua fase de hipermercantilizacdo, tendo-se tornado um pretexto para rentabilizar
capitais externos. Ha uma trilogia que explica essa situacdo: o futebol torna-se uma industria cultural, o jogador
de futebol se profissionaliza num mercado global e a torcida se converte em audiéncia massiva que consome
produtos variados, entre os quais o futebol. Traducédo do autor.
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Porém, quando o Rangers resolveu contratar um ex-jogador do Celtic, caté-
lico, de nome Maurice Johnston, o comportamento dos torcedores foi (im)pre-
visivel para os dirigentes. O caso parece apontar para uma aversao ao Celtic e,
nédo especificamente para a religido catdlica, apesar de ter sido esta a alegacao
dos torcedores motivados a causar desordem.

De modo bem previsivel, a aquisicdo de jogadores catélicos
néo foi aceita com facilidade pelos fiéis. Torcedores reuniram-
-se fora do Ibrox [estddio do Rangers] para queimar bandei-
ras e ingressos para a temporada. Organizaram veldrios para
chorar a morte da identidade protestante do clube (FOER
2005, p. 47). [acréscimo meu]

Portanto pergunto: Como podemos observar estes processos no esporte, espe-
cialmente no futebol, o mais popular deles? Bayce (2003) questiona e responde:

Qué rituales contruyen las autoimdgenes coletivas y qué papel jue-
gan los rituales futebolisticos? No sélo los partidos como juegos
desportivos, sino también las hinchadas, la cobertura massmedid-
tica, los equipos como encarnaciones de solidaridades y rivalidades,
los jugadores como idolos, héroes y modelos de rol, los periodistas
como narradores épicos populares, como “constructores de la tradi-
cién’; como coautores de leyendas y mitos fundantes, como respon-
sables de la mitopoiesis y de su sustentacién, como interpretantes de
nuevos hechos, como resignificadores '®. (BAYCE 2003, p. 165).

De acordo com Fiengo (2003a), o jornalismo esportivo é ator fundamental
na elaboracdo e transmissao de imagindrios sociais e, portanto, na formacao
de identidades coletivas diversas:

[...] el fatbol fue apropriado como tradicién y convertido en um
elemento util para estimular la integracion simbdlica tan nece-
saria para la conformacién de las indentidades que estdn en la
base de essas comunidades imaginadas que son las naciones'’.
(FIENGO 2003a, p. 259).

16 Que rituais constroem as autoimagens coletivas e qual o papel dos rituais futebolisticos? Nao sé os
jogos desportivos, mas também a torcida, as equipes como encarnagdes de solidariedades e rivalidades, a co-
bertura midiatica, os jogadores como idolos, herdis e modelos, os jornalistas como narradores épicos populares,
como “construtores de tradicdo” e fundadores de mitos e lendas, como ressignificadores. Traducao do autor.

17 O futebol foi apropriado como a tradigdo e tornou-se um elemento Util para estimular a integra-
¢ao simbdlica necessaria para a formacao de identidades que estdo na base dessas comunidades imagina-
das que sao as nacbes. Traducédo do autor.
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Gallegos (2003) completa esse pensamento afirmando que “o futebol é um
lugar, um espaco, um filtro, para observar as relagdes, contraposicoes e afinida-
des de identidades locais, regionais e nacionais” (p. 101). Resumindo o que foi
discutido até agora; ser colorado, gremista, flamenguista, corintiano, ou sim-
plesmente torcedor da selecdo nacional, da um sentimento de pertencimento
e identificacdo. Vestir a camiseta, ou qualquer adereco, de um clube ou time de
futebol faz as pessoas acreditarem que fazem parte das conquistas e derrotas
daquele grupo ou nacdo, mesmo que nunca tenham chutado uma bola, pisado
um gramado e tdo menos ido ao estadio. Paradoxalmente, ha torcedores que
somente acompanham o espetéculo futebolistico pela midia e que sdao mais
fiéis aos seus idolos do que os que tém a possibilidade de estarem in loco obser-
vando todo o movimento cultural gerado pelo esporte.

O futebol parece ser um dos melhores exemplos para se discutir identidades
locais, regionais e nacionais na pés-modernidade. E possivel identificar, através
das manifestagcées culturais produzidas pelo esporte mais popular do mundo,
grupos extremamente ligados por valores semelhantes e que se comportam de
maneira similar mesmo a distancia, sem que nunca tenham tido contato direto.
Mas, inserido na Modernidade liquida, o futebol também produz “comunidades
imaginadas” e metamérficas, com seguidores especificamente de idolos. Esses
trocam constantemente de camiseta, mas continuam intimamente ligados ao
futebol e a tudo que é produzido pelo seu icone. Também ha aqueles que se iden-
tificam com o clube do momento, ou seja, a equipe que esta conquistando mais
titulos e/ou que estd em maior exposicao midiatica. Uma parte, depois de criar
vinculo, segue torcendo e acompanhando tal agremiacdo, mas a maioria dos jo-
vens migra para o préximo time que estard em evidéncia seja pelo seu conjunto
ou por seus valores individuais; ou ainda, elevada ao grau de importancia por
um fato extraordinério, como o caso recente da tragédia com a Chapecoense. As
inimeras camisetas do Barcelona que circulam pelas ruas podem ser em pouco
tempo substituidas pelas de outros times/clubes que comecem a vencer campe-
onatos e/ou aparecer destacadamente na midia. A efemeridade dos icones e a
volatilidade das fontes de inspiragao identitarias estao presentes no processo de
futeboliza¢do da cultura. Estas situacdes narradas acima sao apenas algumas das
produtividades deste fendmeno na contemporaneidade.

Hall (1997) coloca o esporte popular, ou seja, no caso de iniUmeros paises
- principalmente os ocidentais - o futebol, como a espinha dorsal da nacéo,
onde primeiramente caiem as barreiras e diferencas de classe, regionais e
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raciais. Na contemporaneidade se poderia dizer que também comecam a cair
as diferencas de género. O impacto global pode até gerar novos interesses
pelo local, mas é improvével que a globalizagdo acabe com as culturas locais.
Podemos afirmar que a partir dos processos em curso sejam construidas no-
vas identidades locais e também globais. E bem provével que o futebol produ-
za a cada dia novas caracteristicas nos povos.

A globalizacéo parece ter mais sucesso em aumentar o vigor
da inimizade e da luta intercomunal do que em promover a
coexisténcia pacifica das comunidades. (BAUMAN 2001, p.239)

Ha uma volatilidade das identidades e, ainda que facamos determinadas esco-
Ihas, caimos/entramos e saimos de certos grupos sem que haja um desejo pré-es-
tabelecido ou planejado. A familia, os colegas de trabalho, a classe social e os vizi-
nhos, se tornaram fluidos demais para oferecer quadros de referéncia confidveis.

Fiz um breve desvio pelo futebol e, mais adiante voltarei a discutir a temati-
ca das identidades dentro da modalidade. Retomo aspectos que caracterizam o
nosso periodo histérico: a Modernidade liquida. Quero agora destacar as relacdes
de consumo, algo que foi notoriamente alterado nas ultimas décadas, utilizando
mais um conceito de Bauman (2008): a Sociedade de Consumidores. Partimos da
constatacdo que o capital ndo estd mais solido, e nem fixado. Empresas gigan-
tes estdo desaparecendo, sendo engolidas por multinacionais ou simplesmente
substituidas por inimeras médias e pequenas com foco nas prestacdes de ser-
vicos. Superar, vender ou fechar algumas unidades que ndo sao suficientemen-
te eficazes ou deixar que lutem por sua conta pela prépria sobrevivéncia é mais
barato do que assumir a tarefa cansativa e demorada da supervisdo gerencial.
Em poucos anos, podemos afirmar que praticamente abandonaremos o papel
moeda e o cheque, realizando todas as transacdes financeiras e econdmicas no
cartao de crédito ou de modo virtual. Alids, “ter” o cartao de crédito (e logicamen-
te poder usufruir do mesmo) se tornou muito mais importante do que a prépria
certiddo de nascimento ou o documento de identidade na contemporaneidade.
O capital viaja, agora, junto a bagagem de mao e, cada vez mais deixa de ser pal-
pavel. O capital é ideolégico.

Alteramos também nossas necessidades, antes vinculadas aos atos de sobre-
vivéncia: alimentacéo, vestudrio, higiene, salde, educagéo .... e as transformamos
em desejos atrelados, principalmente, as novas tecnologias. Os bens ndo sao
mais duraveis, sdo feitos para serem substituidos em poucos anos ou meses. Um
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telefone movel de ultima geracdo, por exemplo, serd rapidamente obsoleto diante
do novo modelo a ser lancado. “A satisfacdo é o azar do desejo” (BAUMAN 1999,
p.91). Os consumidores passaram a ser produzidos pelo desejo e apresentam com-
portamentos destacados na pés-modernidade, sendo acumuladores de sensacdes.

[...] os consumidores frequentemente compartilham espa-
cos fisicos de consumo, como salas de concerto ou exibigées,
pontos turisticos, dreas de esportes, shopping centers e ca-
fés, sem ter qualquer interagdo social real. Esses lugares en-
corajam a ag¢do e ndo a interagéo. Compartilhar o espago fi-
sico com outros atores que realizam atividade similar dd im-
portancia a agéo, carimba-a com a aprovacgdo do nimero e
assim corrobora seu sentido e a justifica sem necessidade de
mais razées. Qualquer interac¢do dos atores os afastaria das
agoes em que estdo individualmente envolvidos e constitui-
ria prejuizo, e ndo vantagem, para eles. Nédo acrescentaria
nada aos prazeres de comprar e desviaria corpo e mente da
tarefa. (BAUMAN 2001, pp.124-125)

Nao sé mudamos nossos atos de consumo - o consumidor é uma pessoa
em movimento e fadada a se mover sempre -, ou melhor, ndo sé instituimos
uma sociedade de consumidores, mas fomos e estamos sendo afetados tam-
bém por uma mudanca extrema do tempo. O referencial de tempo ja néo é
o mesmo de décadas passadas e, também nao é o mesmo para um grande
grupo de individuos, ou seja, cada comunidade, cada segmento, e até mes-
mo, cada sujeito estabelece o seu tempo em consonancia com as atividades
e informagdes que o cercam. O tempo de um cidaddao de uma metrépole é
diferente do tempo de um morador de uma zona rural, devido as exigéncias
das velocidades de resposta. No universo do software — a velocidade da luz - o
agora se torna passado instantaneamente, pois o espa¢o pode ser atraves-
sado em tempo nenhum. Para muitos ndo ha mais diferencas entre “longe”
e “aqui”. O tempo adquiriu poder e o espaco perdeu valor estratégico. Esta
instantaneidade significa realizacdo imediata, “no ato’, nada pode ser deixa-
do para daqui a pouco ou depois. Ao mesmo tempo a instantaneidade causa
exaustao e desinteresse. “O tipo de cultura de que [0 individuo] participa nao
é a cultura de um determinado lugar, mas a de um tempo. E a cultura do pre-
sente absoluto” (BAUMAN 1999, p.99).
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Isso é importante para retornarmos ao consumo, ou seja, o ato de comprar pas-
SOU a ser mais prazeroso ou “necessario” do que o préprio produto adquirido, seja
ele material ou imaterial, ou ainda rapidamente degustado e consumido. Vivemos
de “momentos” fugazes. Fazendo uma analogia gastronémica, se tornou mais in-
teressante explorar o cardapio solicitando uma nova refeicdo sempre que nosso
desejoso estdbmago clama por novidades, do que realmente saborear e saciar a
fome com um prato suficiente para dar conta da nossa necessidade. A sociedade
dos consumidores sofre de obesidade econdmica-financeira-consumista.

O desengajamento é o novo lema na Modernidade liquida. Quanto mais leve
melhor para se mover de modo imperceptivel. Vivemos em uma sociedade em
que tudo funciona a partir da leveza: ser mais leve e mais rapido é o principio
fundamental (LIPOVETSKY 2016). Ter um corpo esguio adequado ao movimen-
to, trajar roupas leves e ténis, portar um telefone mével equipado com todos os
aplicativos necessarios, além de demais artefatos portateis e descartaveis, sao as
principais caracteristicas e objetos culturais da era da instantaneidade. A vida ndo
é mais uma histéria com comeco, meio e fim em uma curva ascendente com um
rapido declive que antecede a morte; mas sim uma sequencia de episddios — cada
um devendo ser calculado em separado, pois cada um terd seu préprio balango
de perdas e ganhos — com subidas, descidas e descontinuidades frenéticas. Nas
relagdes de trabalho também sdo identificaveis essas transformacdes. O centro de
controle — principalmente das multinacionais — esta oculto. Nao ha mais um lider
ou uma ideologia clara. Em tempos hiper e pés-modernos,

Raramente se espera que o trabalho enobrega os que o fazem,
fazendo deles seres humanos melhores, e raramente alguém é
admirado e elogiado por isso. A pessoa é medida e avaliada
por sua capacidade de entreter e alegrar, satisfazendo néo tan-
to a vocagdo ética do produtor e criador quanto as necessida-
des e desejos estéticos do consumidor, que procura sensagoes e
coleciona experiéncias. (BAUMAN 2001, p.176)

E um mundo cotidiano dominado pelos signos do diverti-
mento e pela negagdo do trdgico organizado pelo capita-
lismo de sedugdo. Ndo se trata mais de elevar as almas, de
inculcar valores superiores, de formar um cidadédo exemplar:
apenas de divertir para vender mais. Ndo é mais uma cultura
do sentido e do dever, mas da evasdo, do lazer, do direito a
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despreocupacgéo. A leveza dos signos e do sentido absorveu a
esfera da vida cotidiana. (LIPOVETSKY 2016, p.42)

E o futebol também passou por essa transicdo. Apesar de ser um esporte
gestado na modernidade, ja apresenta tracos pds-modernos, com mudancas
de comportamento da maioria daqueles que o acompanham semanalmente,
ou melhor, diariamente (situacdo que talvez em tempos modernos nédo fosse
possivel e que agora se tornou quase imperceptivel). Com a reducdo progres-
siva do tempo de trabalho e a elevacao do nivel de vida, consagrando mais
dinheiro e tempo ao lazer, aos esportes e outras atividades de divertimento, o
futebol passou a ter lugar na agenda semanal. Giulianotti (2010), apresentan-
do fatos sdcio-histéricos, argumenta,

[...], o futebol entrou no periodo da “pés-modernidade”. A de-
sindustrializagdo fraturou o elo das classes operdrias com clu-
bes de subdrbios. A televisdo passou a dominar as finangas e a
administragéo das ligas de futebol e de seus clubes membros.
As maiores na¢bes beneficiaram-se, importando jogadores de
todo mundo, enquanto as menores tornaram-se dependentes
das transferéncias externas. A circulagdo global do trabalho
e das ideias comecou a solapar as “tradi¢ées’;, aumentando a
mistura dos estilos de jogos. (GIULIANOTTI 2010, p.52)

Giulianotti (2010) apresenta ainda trés causas contemporaneas que des-
construiram a estrutura moderna do futebol: a falta de apoio local de muitos
times - os jovens torcedores preferem seguir clubes vencedores e com ex-
posicao mididtica constante, ou seja, as principais equipes europeias, como
Real Madrid, Barcelona, Bayern Munique, Juventus ou os times de Manchester
entre outros —; a dissolucdao dos vinculos sociais e politicos através da globa-
lizagdo — ndo so6 os torcedores, mas os préprios jogadores estao mais preocu-
pados com causas internacionais e cosmopolitas do que com questdes sociais
de interesse local —; e por fim, o esporte “popular” deixou de ser propriedade
dessa classe - o futebol estd cada vez mais elitizado, mantendo ainda a classe
baixa como consumidora, mas aos poucos afastando a mesma da pratica em
si e da possibilidade de acompanhamento in loco.

Talvez a Futebolizacdo seja também um dos produtos da Glocalizagdo de-
fendida por Bauman (2013); ou Futebolizacdo e Glocalizacdo sejam fendbmenos
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similares, com ‘certo parentesco’ (“irmaos ou primos”). Segundo o autor, no fené-
meno glocal “as distancias geograficas ja nao contam. As distin¢cdes entre distan-
te e préximo, ou aqui e |4, tornam-se quase nulas e inlteis quando transferidas
para o ciberespaco e sujeitas a l6gica on-line ou on-air, [...]” (BAUMAN 2013, p.72).
Neste fendmeno os estimulos sao independentes de suas causas que podem ser
locais, mais o alcance de suas inspiracdes é global, e vice-versa, ou seja, pode ter
uma causa global, mas ser moldado localmente. Intricados na rede mundial, pa-
drdes imitados voam de modo quase aleatério no espaco extraterritorial, sem iti-
nerarios agendados e encontrando poucas ou nenhuma barreira. As condi¢des da
Glocalizagéo se repetem e corroboram na Futebolizagdo. “GlocalizagGo é o nome
de uma relacdo de amor e 6dio, misturando atracédo e repulsa: o amor que anseia
por proximidade misturado ao 6dio que aspira a distancia. [...] Trata-se de inevita-
bilidades destinadas a conviver. Para o bem ou para o mal”(BAUMAN 20013, p.74).

Se desengajamento é o lema, a flexibilidade passou a ser o slogan das relagdes
de trabalho contemporaneas; com contratos de curto prazo - ou sem contratos —
e saturados em incertezas, demissdo sem aviso prévio (para ambos, empregado
e empregador) e poucos ou nenhum direito de compensacdo. Um bom curriculo
nao é mais aquele que apresentava uma Unica ou poucas empresas (ndo mais que
trés) ao longo de trinta anos ou mais de carreira; agora, quanto mais experiéncias
(ainda que sejam em setores antagonicos) mais valor podera ter o profissional -
que vale lembrar, deve ser jovem e disposto a “navegar”. Formas fugazes de asso-
ciacdo sdo mais Uteis para as pessoas que conexdes de longo prazo, que na falta
desta seguranca adotam a estratégia razoavel da “satisfacao instantanea”

Compromissos do tipo “até que a morte nos separe” se trans-
formam em contratos do tipo “enquanto durar a satisfacéo’;
temporais e transitdrios por defini¢do, por projeto e por impac-
to pragmdtico - e assim passiveis de ruptura unilateral, sem-
pre que um dos parceiros perceba melhores oportunidades e
maior valor fora da parceria do que tentar salvd-la a qualquer
—incalculdvel — custo. (BAUMAN 2001, pp.204-205)

Abandonamos os produtos tangiveis em nome das concepc¢des intangiveis. As
ideias precisam ser produzidas uma vez apenas, ao contrario de qualquer “bem
durédvel” que necessita de pessoas empregadas para reproduzir o protétipo. As
ideias lucrativas precisam apenas de clientes atraidos, que passam a ser os obje-
tos de competicao no mercado atual.
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Acredito que neste movimento introdutério foi possivel ter uma descricéo,
ainda que breve e superficial, da sociedade contemporanea a partir dos apon-
tamentos e andlises com a assinatura da Modernidade liquida de Zygmunt
Bauman (2001) e com contribui¢cdes de outros pensadores. Nos préximos ca-
pitulos estarei explorando mais estas condi¢cdes/relagdes de trabalho e consu-
mo vinculadas ao futebol contemporaneo, dando exemplos e explicando mais
afundo o comportamento dos torcedores pés-modernos, que se encaixam em
uma posicdo muito mais de “flanadores” do que dos fas ou fanaticos do passa-
do recente. A maioria estd em movimento mesmo quando - e principalmente
- esta fisicamente parada, grudada na poltrona passando na tela os canais de
TV via satélite ou a cabo - ou ainda utilizando os mais variados aplicativos dos
smartphones — saltando para dentro e para fora de espacos (estadios) estran-
geiros com velocidade superior a qualquer foguete (BAUMAN 1999). Também
estarei explorando aspectos das curtas e midiaticas carreiras dos jovens joga-
dores de futebol, que acabam criando modelos a serem seguidos ou deseja-
dos por inumeros jovens a caga de oportunidades.
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DA ARQUIBANCADA PARAO
HIPERESPACO MIDIATICO

Para caracterizar a condicao fldneur'® do torcedor pés-moderno, inicial-
mente precisamos mergulhar em conceitos que nos levam ao conhecimento
dos individuos da sociedade contemporanea. Para tal vou me valer das consi-
deragdes de Guy Debord (2005) acerca da Sociedade do Espetdculo, constitui-
da ja na passagem da modernidade para a p6s-modernidade, e também das
analises de Juremir Machado da Silva (2012) que o levaram ao conceito de
Sociedade ‘Midiocre’, ou seja, a passagem ao hiperespetacular, situacdo que,
penso, esté inserida na Modernidade liquida e que também pode ser atribuida
a uma condicdo hipermoderna. Lembramos que estas passagens (Modernida-
de para a Pés-Modernidade; Espetaculo para o Hiperespetaculo; Sociedade do
Espetdculo para a Sociedade ‘Midiocre’) nao significam que as antigas formas
estdo completamente abandonadas, mas sim transformadas ou sofrendo mu-
tacoes e, assim sendo, alguns individuos poderao estar mais ou menos presos
a0s processos anteriores enquanto que outros sujeitos ja se mostram mais
desvinculados ou aderidos aos fendmenos atuais.

18 O fldneur era, antes de tudo, um tipo literario da Franga do século XIX, essencial para qualquer ima-
gem das ruas de Paris. A palavra carregava um conjunto de associagoes ricas: o homem de lazer, o ocioso, o
explorador urbano, o conhecedor da rua. “Andarilho”.
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Segundo Debord (2005), as sociedades em que reinam (ou reinavam) as
condi¢cdes modernas de producao apresentam uma acumulagdo imensa de
espetaculos, onde quase nada mais é vivido, ou seja, as acdes e emocgdes sao
todas representacdes. O espetdculo passou a ser a principal producédo da so-
ciedade moderna. Debord defende que o espetaculo unifica e explica uma
grande diversidade de fendmenos aparentes. O conceito descreve uma socie-
dade de midia e de consumo, organizada em fungao da produc¢édo e consumo
de imagens, mercadorias e eventos culturais (KELLNER 2004). A contemplacao
do(s) objeto(s) conduz o(s) espectador(es) a alienacdo; em outras palavras,
quanto mais ele(s) contempla(m), menos vive(m).“[...] Os seus préprios gestos
jd ndo sdo seus, mas de um outro que lhes representa” (DEBORD 2005, p.19).
“O espetaculo ndo é um conjunto de imagens, mas uma relacao social entre
pessoas, mediatizada por imagens” (DEBORD 2005, p.9). No entanto, conforme
Juremir Machado da Silva (2012) estamos hoje na passagem para o hiperespe-
tacular: “[...] o hiperespetaculo é apenas um conjunto de imagens mediando
pessoas sem necessidade imperativa de relacdo concreta, exceto comercial ou
de atualizacao de dados” (SILVA 2012, p.131). Trata-se de um periodo histérico
onde (quase) todos ganham direito a visibilidade através dos inimeros canais
de video ou paginas de relacionamento na internet ou ainda redes sociais e
que nos levam ao triunfo da invisibilidade. O dpice desta circunstancia é exem-
plificado com varios blogueiros que visitam seus préprios blogs seguidamen-
te, mas que jamais foram acessados por outras pessoas e, que apesar disso sao
atualizados diariamente. As préprias emissoras de televisdao - sejam elas em
canais abertos ou fechados — tentam se adaptar aos jovens que fazem sucesso
no YouTube ou em outras plataformas, onde quase tudo é acelerado, leve e di-
vertido.”Nunca se comunicou tanto para dizer tdo pouco” (SILVA 2012, p.17). A
interatividade é um sistema de participacdo sem qualquer engajamento nem
causa, pois cada um pode participar do mundo contemplativamente sem cor-
rer riscos. Estar juntos (na rede) ndo significa que tenhamos mais proximidade.
Portanto, estamos nos constituindo em uma civilizacdo coletiva, mas ndo de
coletivismo, com justaposicdo em muitos casos: atracées fugazes, fusdes, con-
fusoes, repulsdes, adesdes e identificagdes transitorias.

Na Sociedade do Espetdculo, passamos a viver por procuragéo,
deixando aos nossos idolos a tarefa de gozar ou de sofrer por
nés, reservando-nos o direito de trocd-los por outros a qual-
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quer momento. Na sociedade mediocre, vivemos num perma-
nente reality show no qual representamos os nossos delegados
com a mesma infidelidade e imitamos os nossos idolos com a
mesma volubilidade. [...] Mas mudamos de érbita: saltamos da
tela total para a totalidade da tela. (SILVA 2012, p.8)

O hiperespetaculo é a nossa dose diaria de felicidade, no qual sé podemos
alcancar as alegrias e momentos de prazer como espectadores; porém néo
aceitamos mais sermos chamados ou condicionados a meros espectadores
passivos. Queremos e sentimos a necessidade da chamada interatividade,
onde milhares de opinides vazias sdo emitidas instantaneamente - sem qual-
quer aprofundamento - apenas para ‘marcar presenca. A imprensa - ferra-
menta essencial para a constituicdo da modernidade - estad perdendo sua fun-
¢do original (transmitir informagdes) na contemporaneidade, passando a nao
existir mais, a ndao ser como entretenimento ou reality show em tempo real.
Um dos grandes desafios para o futuro serd a producado de contetido. Com
multiplas cameras espalhadas nos bolsos, nas maos ou fixadas em pontos pu-
blicos, faltam ideias. Segundo Juremir Machado da Silva (2012), ndo se discute
ou analisa mais o que é dito, mas acima de tudo onde e por quem é dito. To-
dos podem clonar o comportamento das celebridades e repeti-los em escala
simulada. Segundo Lipovetsky (2016), a civilizacdo da leveza tornou possiveis
identidades mais individualizadas, mas também mais flutuantes e incertas.

A sociedade mediocre, estdgio superior do espetdculo, levou
ao apogeu as celebridades, representantes de uma casta cujo
valor supremo é a visibilidade a baixo custo, mas com ganhos
que podem ser elevados. Os reality shows deram a todo mun-
do a possibilidade de chegar ao Olimpo sem pagar o preco de
uma realizagéo qualquer. [...] A passagem ao hiperespetacular
consumou-se com as celebridades cuja tnica obrigagdo é ser o
que sdo, mesmo que seja nada, por algum tempo num progra-
ma ao alcance de todos e passivel de recompensa pelo que néo
se fez. [...] Cada categoria social reclama sua cota de poder, de
gldria e de visibilidade. Cada individuo exige ser escutado. Mes-
mo que ndo tenha nada a dizer. (SILVA 2012, pp.30-31)
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Cocco (2003), também faz comentdrios a respeito desta condicao hiperespeta-
cular na qual estamos inseridos, ao afirmar que “cuanto mas se participa en la red
de imdagenes e informacién, mas se asiente de forma pasiva. Lo que importa es
estar inmerso en el proceso y no el contenido del proceso™” (p.54).

Antes de trazer estas considerag¢des iniciais para o futebol, busco apoio nas
palavras de Santos (2015) que - ao citar Adorno e Horkheimer - afirma que as
adaptacgoes que o futebol, ou qualquer outro evento cultural, sofre ao ser adap-
tado para os meios de comunicacdo e/ou para a industria cultural, ndo deve
ser motivo de criticas. Portanto, mantenho uma posicdo de observador, des-
crevendo o fendmeno da Futebolizagdo. Pois bem, no futebol, que continua
a funcionar como guerra simbdlica entre as na¢des®, ou melhor, no futebol-
-espetaculo, completamente midiatizado, estas situagdes apontadas anterior-
mente sdo perceptiveis no comportamento de jovens e criancas que buscam
se assemelhar (ou porque ndo, imitar) esteticamente os seus idolos esportivos,
repetindo cortes de cabelo, preferéncias musicais e gastronémicas, e sonhando
com os produtos por eles anunciados ou exibidos. Estes jovens reproduzem as
caracteristicas daqueles idolos que estdao em destaque momentaneo na midia e,
abandonam rapidamente os modelos ultrapassados. O mundo espetacular que
é visto - sendo ao mesmo tempo presente e ausente — € um mundo da merca-
doria, onde nao s6 objetos sdo produtos a serem consumidos, mas também as
proprias personagens deste espetaculo e as pessoas que 0os consomem.

Cada época inventa as estrelas do seu imagindrio. A primeira
operagdo consiste em dar um novo nome ao antigo. As vedetes
eram atrizes. Tiravam da representag¢do da vida o modelo a ser
seguido. As celebridades, em geral, sGo modelos. Nada repre-
sentam. Salvo o tempo do fim das representa¢ées e da inexis-
téncia de modelos a seguir. (SILVA 2012, pp.20-21)

Estrelas mundiais como David Beckham, de grande suces-
so no Japdo mesmo sem nunca ter atuado Id e aposentado
em 2013 apds atuar pelo francés Paris Saint-Germain, jd ndo
dissociam o jogador de futebol da personalidade de sucesso.

19 Quanto mais vocé participar da rede de imagens e informagdes, mais assistird passivamente. O que
importa é estar imerso no processo e ndo o contetido do processo. Tradugao do autor.

20 Néo considero aqui nagdo um pais, mas sim um agrupamento de simpatizantes pela mesma causa,
ainda que esta causa seja transitdria e com poucas horas de duragao.
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Mesmo jogadores novos jd tém sua imagem ligada a fama e
servem como modelos para milhées de crian¢as que comecam
no esporte, algo um tanto auxiliado pelas aparicdes destes em
propagandas de tevé. (SANTOS 2015, p.146)

O consumidor direto ou real, antes em busca de uma mercadoria/produto
palpdvel torna-se um consumidor de ilusdes. A mercadoria é uma ilusdo que se
manifesta através do espetaculo e, contempla a si mesma num espaco que ela criou.

O espetdculo é o momento em que a mercadoria chega
a ocupagdo total da vida social. Nao sé a relaggo com a
mercadoria é visivel, como nada mais se vé sendo ela: o mundo
que se vé é o seu mundo. [..] Nestas zonas avangadas, o
espaco social estd invadido por uma sobreposicédo continua de
camadas geoldgicas de mercadoria. (DEBORD 2005, pp.25-26)

E podemos afirmar que a “insatisfacdo” também é uma mercadoria, ou melhor,
matéria-prima da mercadoria. “Insatisfeitos’, buscamos a cada instante por novos
produtos que poderao nos conduzir a momentos breves de alegria e prazer. As
sociedades portadoras do espetaculo (no caso do futebol o continente Europeu:
comdestaque paralnglaterra, Espanha, Italia, Alemanha e Franca) ndo sé dominam
as regides subdesenvolvidas (América Latina, Africa e regides da Asia) pela sua
hegemonia econdmica. Enquanto Sociedade do Espetdculo exploram e importam
suas melhores matérias-primas (jogadores e treinadores), apresentando a seguir
pseudobens a cobicar (competicoes e artefatos futebolizados), e oferecendo aos
revoluciondrios locais os falsos modelos de revolucdo (modelos de gestdo no
esporte). Os eventos esportivos sao hoje o campo onde se da a grande ebulicao
da producdo e consumo midiaticos. Segundo Ehrenberg (apud FRANCO JUNIOR
2007) “o espetaculo esportivo é um comentdrio de alcance universal sobre a vida
social moderna”. Sao eventos completamente planejados, do pontapé inicial até a
entrega do troféu, onde e quando naqueles trinta dias (ou menos) surgem vildes,
herdis e histérias emocionantes dessas personagens. E ndo sdo s6 os jogadores
que ocupam essa condicdo heroica. “Provavelmente mais que qualquer outra
coisa, as coletivas televisionadas criaram o mito moderno do técnico onipresente”
(KUPER; SZYMANSKI 2010, p.119). E o momento de selecionar as imagens que
traduzem a saga da gldria e que ficardo marcadas na memoria da sociedade. O
espetaculo ocupa totalmente a vida social e se torna uma mercadoria da midia.
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Nao s6é a Copa do Mundo de Futebol, mas diversos torneios e campeonatos do
esporte mais popular do planeta penetram os lares das mais diversas nagdes —
até aquelas que néo estdo envolvidas na competicdo — difundindo seus modelos,
férmulas, valores e ideais. O futebol sem replay na Sociedade do Espetdculo e,
agora, hiperespetacular, parece algo incompleto, pobre e insuportavel, como se
Ihe faltasse algo. Passamos a necessitar dos variados angulos das cameras para
enxergarmos o que pretendemos e queremos. Até mesmo o proprio esporte se
automidiatizou com a introducao do VAR?', ndo atingindo o objetivo principal que
seria acabar com as polémicas dos erros de arbitragem.“O esporte transformou-se
num espetaculo modelado de acordo com aforma a ser consumido, disseminando
aindustria do lazer e do entretenimento, sendo a televisao a principal responsavel”
(JUNIOR; NETO; AZEVEDO 2008, p.126).

[...] a televisdo representa, para o futebol, o estddio infini-
to, fato este que permite o desenvolvimento de uma série de
produtos que geram importantes receitas para os clubes tais
como as oriundas dos patrocinios de camisa, de material es-
portivo e de placas. [...] O futebol em praticamente todo o
mundo, constitui-se num excelente contetido televisivo, ca-
paz de mobilizar dezenas de milhées de telespectadores, [...]
(PINTO apud BUENO 2009, p. 247)

E a prépria televisdo também transformou a relagdo do torcedor com o clube,
pois — especialmente - com suas telas gigantes possibilitou reproduzir de forma
direta em muitos pontos do globo o ambiente dos estadios, com torcedores em
bares, clubes, condominios e até mesmo em espacos publicos (‘fan fest’s’) (AZE-
VEDO 2014). Podemos citar alguns fatos histéricos, pois transformar o esporte
em espetaculo ja se tornou uma estratégia para reerguer clubes tradicionais.
Foi o que ocorreu, por exemplo, quando Silvio Berlusconi comprou o Milan, e
alterou sua trajetéria de um time com passado glorioso que havia mergulhado
em tempos dificeis e se tornou grande outra vez com o brilho do show-business,
jogadores estrangeiros e novos titulos (FOER 2005). Os investimentos do mer-
cado publicitario também aumentaram nos ultimos anos no futebol. De acordo
com o IBOPE (2011), nas Copas do Mundo de 2002 (Coréia-Japao) e de 2006
(Alemanha), 18% dos patrocinios e das propagandas no Brasil nesses anos fo-
ram direcionados para o evento, e na Copa da Africa-2010 a fatia da verba de

publicidade aumentou para 22% do total gerado no ano.

21 Arbitro assistente de video, em inglés Video Assistant Referee.
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[...] um jogo de futebol transmitido pela televisGo néo é so-
mente um jogo; é também um programa de TV, regido pelas
regras e restricoes peculiares ao meio em que é veiculado, com
gramdticas narrativas distintas daquelas acessiveis presencial-
mente (replay dos gols, narracd@o ou comentdrios especializa-
dos, por exemplo). (GASTALDO 2011, p.170)

Na Sociedade do Espetdculo — uma sociedade que apresenta uma nova relacao
com o tempo e que suprimiu as distancias geograficas - ndo ha regras de con-
duta que se mantenham, pois cada resultado da cultura a faz avancar para a sua
dissolucdo. “A cultura tornada integralmente mercadoria deve tornar-se também
a mercadoria vedete da sociedade espetacular” (DEBORD 2005, p.138). O espe-
taculo expde e manifesta o empobrecimento, a submissao e a negacédo da vida
real, onde ninguém pode ja ser reconhecido pelos outros e onde cada individuo
torna-se incapaz de reconhecer a sua prépria realidade. O consumidor sente uma
necessidade infantil de imitacao, condicionada por todos os aspectos da despos-
sessdo contidas na Sociedade do Espetdculo.

Diferentes grupos sociais tém relagées distintas com esta mo-
bilidade [globaliza¢do], de qualquer maneira, diferenciada:
algumas pessoas “‘comandam” mais do que outras, algumas
iniciam fluxos e movimentos, outras nédo; algumas sofrem seus
impactos mais que outras, algumas séo efetivamente aprisio-
nadas. (HALL 2006, pp.45-46) [acréscimo meuy].

Juremir Machado da Silva (2012), ao contextualizar a Sociedade ‘Midiocre’, faz
questionamentos interessantes acerca desta condicdo. O autor pergunta se um
dia teremos coragem de abandonar nossas celebridades para vivermos sem he-
réis, idolos, tutores, modelos, ... ou seja, sem delegar nossas emocgdes aos outros.
O que fariamos nos domingos a tarde? O que fariamos a cada noite? Em quem
nos espelhariamos? Do que falariamos e o que farilamos no tempo livre cada vez
maior? O maior temor dos aficionados por futebol, por exemplo, seria um ano
de greve na modalidade e, um domingo depois do outro sem gols. Silva (2012)
afirma que ninguém, em tempos contemporaneos, morreria pelos herdis da na-
¢ao, mas talvez aceitassem morrer por seus idolos da telinha ou certamente pela
salvacdo da propria telinha, razdo da existéncia de muitos. A televisdo e as mi-
dias eletrénicas buscam impor o principio da identidade num universo atual de
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identificaces passageiras. O autor destaca ainda que as novas geragoes parecem
ja ter abandonado a televisao, mas ndo as celebridades. A juventude cresce liga-
da aos aparelhos portateis que resgatam imagens da superada televisdo e que
mantém o culto as celebridades. Trata-se de uma geragédo vinculada aos tablets
e smartphones — e seus inumeros aplicativos —, cuja principal funcao néo é fazer
falar ou tampouco servir de minicomputador. O papel principal desta ferramenta
tecnoldgica é ser uma meméoria de bolso, ou seja, uma prétese contra o esqueci-
mento senil. Bom exemplo deste fendbmeno é encontrado na pesquisa realizada
por Gauziski e Amaro (2015), que ao avaliarem as imagens publicadas no aplica-
tivo Instagram em finais da Copa Libertadores da América, perceberam que os
autores das imagens estavam muito mais preocupados com sua auto-imagem e
com o’‘congelamento’daquele momento do que propriamente com a experiéncia
do esporte-espetdculo que estavam vivenciando. As pessoas que publicaram tais
imagens, queriam marcar sua identidade (ou identificacdo) vinculada aos clubes
que disputavam a decisdo naquele instante mesmo nao sendo torcedores fiéis e
apenas simpatizantes naquela experiéncia.

Interessante observar ainda, que na Sociedade do Espetdculo cada mercadoria
determina uma luta para si prépria, ndo reconhecendo as outras e, tentando im-
por-se em toda a parte como se fosse a Unica. A mercadoria nao utiliza armas; ela
estimula paixdes. A cultura, agora, € um hipermercado ao qual nem todos podem
comprar o que querem. Quem nao consegue acessar uma marca legitima, pira-
teia. E um perfeito sistema hierarquico, que une e separa conforme os poderes de
coesao dos grupos. Irei abordar mais sobre esta circunstancia no préoximo capitu-
lo, ao enxergar o jogador de futebol pelas lentes de Zygmunt Bauman como uma
cobicada mercadoria contemporanea.

74

1_futebolizagao_final_tagore.indd 74 02/02/2021 09:50:17



HIBRIDACAO E O JOGADOR
DE FUTEBOL POS-MODERNO

Vamos aprofundar mais um pouco os debates sobre as identidades vinculadas
ao futebol, pois precisamos compreendé-las como estao historicamente consti-
tuidas, imaginadas e principalmente reinventadas, em processos constantes de
hibridacdes e transnacionalizacdes, especialmente nas ultimas décadas, para
também entender aspectos da futebolizagéo.

Canclini (2003) entende que a hibridacdo é um processo sociocultural, no qual
estruturas e praticas que existiam de forma separada se combinam para gerar no-
vas estruturas, objetos e praticas. Através dela é possivel que a multiculturalidade?
se converta em interculturalidade?, evitando a segregacdo. Canclini ainda destaca
que o termo hibridacéo ja foi utilizado por outros autores para descrever processos
interétnicos, globalizadores, viagens e cruzamentos de fronteiras, fusdes artisticas,
literarias, e comunicacionais. Devemos abandonar ou superar a ideia de que ter

22 Termo que descreve a existéncia de muitas culturas numa regiao, cidade ou pais, com no minimo
uma predominante. Fator de enriquecimento e abertura de novas e diversas possibilidades, como confirmam o
sociélogo Michel Wieviorka e o historiador Serge Gruzinski, ao demonstrarem que o hibridismo e a maleabilidade
das culturas sdo fatores positivos de inovacédo. Charles Taylor, autor de Multiculturalismo, Diferenca e Democracia
acredita que toda a politica identitdria ndo deveria ultrapassar a liberdade individual. Individuos, no seu enten-
der, sdo Unicos e nao poderiam ser categorizados.

23 Refere-se a interacdo entre culturas de uma forma reciproca, favorecendo o seu convivio e integra-
¢ao assente numa relagdo baseada no respeito pela diversidade e no enriquecimento matuo. Também define um
movimento que tem como ponto de partida o respeito pelas outras culturas, superando as falhas de relativismo
cultural, ao defender o encontro, em pé de igualdade, entre todas elas.
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uma identidade seja o equivalente a ser parte de uma “nacédo fechada” Os proces-
sos atuais ndo permitem ou nao oferecem mais sistemas completamente fechados,
onde objetos selecionados, costumes e lingua serdo compartilhados e diferencia-
rdo apenas um grupo especifico. Ha “nagdes” certamente; no entanto, nenhuma de-
las é fechada ou exclusiva. Todas elas apresentam portas de entrada e também sao
vulnerdveis as ameacas que poderao torna-las mutantes.

[...]la mayor parte de las situaciones de interculturalidad se con-
figura hoy no sélo por las diferencias entre culturas desarrolla-
das separadamente sino por las maneras desiguales en que los
grupos se apropian de elementos de varias sociedades, los com-
binan y transforman?*, (CANCLINI 1995, p.109)

[...] las condiciones de producidn, circulacion y consumo de
cultura no ocurren en una sola sociedad, es como se reelabora
el sentido interculturalmente. No solo dentro de una etnia, ni
siquiera dentro de una nacién, sino em circuitos globales, tras-
pasando fronteras, volviendo porosos los tabiques nacionales
0 étnicos, y haciendo que cada grupo pueda abastecerse de
repertorios culturales diferentes. [...] nos apropiamos de otros
repertorios culturales disponibles en el mundo, que nos llegan
cuando compramos produtos importados en el supermercado,
cuando encendemos el televisor, el pasar de un pais a outro
como turistas o migrantes®. (CANCLINI 2004, pp.35-36)

Nesse sentido, penso que se pode, aqui, também incluir o esporte, no qual o fu-
tebol aparece como modalidade centralizadora desses processos culturais hibridos,
principalmente apds a criacdo das zonas de livre comércio tanto na Europa como
nas Américas, inclusive permitindo que atletas se naturalizem e defendam as cores

de outra nagao que ndo seja sua patria de nascimento. Ora, o futebol pode muito

24 A maioria das situacdes interculturais hoje é definida ndo s6 pelas diferencas entre as culturas desen-
volvidas separadamente, mas também pelas maneiras desiguais em que os grupos se apropriam dos elementos
de varias sociedades, os combinam e transformam. Tradugéo do autor.

25 As condicbes de producéo, circulagdo e consumo de cultura ndo ocorrem em uma Unica socie-
dade, é como um sentido culturalmente reprocessado. Nao apenas dentro de um grupo étnico, ou mesmo
dentro de uma nagao, mas sim em circuitos globais, através das fronteiras, tornando-se porosas as partes
nacionais ou étnicas, e fazendo com que cada grupo possa abastecer-se de diferentes repertérios culturais.
Noés nos apropriamos de outros repertérios culturais disponiveis no mundo, que chegam até nés quando
compramos produtos importados no supermercado, quando ligamos a TV, e passamos de um pais para
outro como turistas ou migrantes. Traducdo do autor.

76

1_futebolizagao_final_tagore.indd 76 02/02/2021 09:50:17



bem explicar e se encaixar no processo de hibridacdo com exemplos de jogadores
que adotaram novas nacionalidades apds transferéncias de seus clubes de origem
para terras longinquas, além das verdadeiras babilonias étnicas e culturais em que
se transformaram as grandes equipes do cendrio internacional. Os atletas sao “fla-
nadores”dos intinerdrios urbanos, se valendo desta condi¢cdo como modo de entre-
tenimento aliado a mercantilizacdo e espetacularizacao da modalidade (CANCLINI
1995). Os melhores exemplos atuais sdo os times que fizeram (e continuam fazen-
do) os jogos finais da Champions League (Liga dos Campedes da UEFA?) nos ulti-
mos anos: Atlético de Madrid, Barcelona, Bayern Munique, Chelsea, Internazionale,
Juventus, Liverpool, Manchester United, Milan e Real Madrid, que contam em seus
plantéis com jogadores de iniUmeras nacionalidades e formam o bloco dos clubes
de futebol mais ricos do planeta.“Essa competicao é a encarnacao do mercado Uni-
co europeu, uma densa rede de talento. As equipes na Liga dos Campedes podem
buscar talentos em qualquer lugar do mundo” (KUPER; SZYMANSKI 2010, p.32). Em

sua pesquisa, Foer (2005) descreve este fenédmeno.

Ao criarem alquimias culturais a partir de suas escalagées, os
técnicos muitas vezes produziam novos e maravilhosos espe-
tdculos: o estilo italiano, cinico e defensivo, vitalizado pela in-
fusdo da liberdade de estilo de holandeses e brasileiros; o estilo
duro (ou afalta de estilo) dos ingleses temperado por uma pita-
da de perspicdcia sob a forma de atacantes franceses. Visto da
minha poltrona, o futebol parecia estar muito mais adiantado
no processo de globalizacdo do que qualquer outra economia
do planeta (FOER 2005, pp. 8-9)

Tal situagdo contribui para a construcdo de novas identidades, como des-
taca Cocco (2003):

La existéncia de inmigracidn extranjera incide en las transfor-
maciones que acontecen en nuestra sociedade y, muy especial-
mente, en lo que concierne la construccion de subjetividades e
identidades colectivas?. (COCCO 2003, p.9)

26 Union Européenne de Football Association. Entidade que administra o futebol europeu; o equivalen-
te para a CBF no futebol brasileiro.
27 A existéncia de imigracao estrangeira afeta as transformagdes que acontecem em nossa sociedade e,

principalmente, na construcédo de subjetividades e identidades coletivas. Tradugao do autor.

77

1_futebolizagao_final_tagore.indd 77 02/02/2021 09:50:17



Outro exemplo sdo as palavras proferidas pelo entdo presidente do Real Ma-
drid, Florentino Pérez, quando foi questionado sobre as inimeras contratacdes de
jogadores estrangeiros que estava fazendo para a equipe que ele préprio havia
batizado de ‘galacticos’ Pérez respondeu que “tinha mais de 93 milhées de sim-
patizantes espalhados pelo mundo, sendo que a grande maioria com condicdes
financeiras para comprar os produtos do clube e por isso [0 Real Madrid] preci-

sava ser um time internacional, representando étimas receitas” [acréscimo meul].

Sendo multinacionais que recrutam trabalhadores em vd-
rios paises, tém partidas televisionadas para todo o mundo
e vendem produtos com sua marca em todos os continentes,
tais clubes prop6em um futebol sem fronteiras. (FRANCO
JUNIOR 2007, p. 95) [grifo meu]

Kuper & Szymanski (2010) defendem que este multiculturalismo é salutar
para as atividades profissionais como o futebol atual. De acordo com os au-
tores “quando vocé reduz a oferta de talento, limita o desenvolvimento de
habilidades. Quanto maior o grupo de pessoas a serem selecionadas, mais
provavelmente surgirdo novas ideias” (p.24). Portanto, a presenca de varias
nacionalidades em um time de futebol contribui para a melhora técnica do
mesmo. Giulianotti (2010) também aborda a multirracialidade no futebol, tra-
zendo a tona questdes de cunho racista quando certos técnicos — principal-
mente das grandes poténcias do futebol europeu - optam por determinadas
nacionalidades para colocar em pratica esquemas taticos nos quais acreditam
que atletas de origem africana, sul-americana ou asiatica sdo mais aptos para
tarefas especificas de marcacdo, preciséo, forca ou velocidade. Mas temos que
pensar também que estes grandes clubes europeus expandem suas fronteiras
comerciais a cada ano, como destaca Palmiéri (2009):

Na Europa, os grandes times de futebol, como Real Madrid,
Manchester United e AC Milan, também exploram novos mer-
cados com seus jogadores estrangeiros, contribuindo para a
universalizag¢éo do esporte, além disso, aproveitam o periodo
de treinamento que antecede uma temporada para unir o util
ao agraddvel: treinar o time e ganhar dinheiro. Normalmente
os times se deslocam para a Asia ou para a América do Norte e
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cobram fortunas para realizar amistosos contra equipes inex-
pressivas, comercializando suvenires, sobretudo camisas dos
astros profissionais. (PALMIERI 2009, pp. 100-101)

Tal pratica, antes vista até com preconceito pelos times brasileiros, ja passou a
ser adotada também pelos clubes nacionais. E cada vez maior o nimero de equipes
do Brasil que participam de eventos amistosos em paises com pouca ou nenhuma
tradi¢ao no futebol até o momento, como Estados Unidos e China. Buscam ndo sé
as verbas imediatas por estas participa¢des, mas também vislumbram mercados
internacionais futuros tanto para o seu principal produto — os jogadores de futebol
- como para os artefatos futebolizados que carregam as marcas do clube.

A constituicao do préprio futebol brasileiro é citada como hibrida no texto
de Soares (2003); “O futebol, assim, teria tornado-se (sic) parte dessa cultura
hibrida. O brasileiro, no futebol e em outros espacos sociais, é visto como as-
tucioso, manhoso, habil, ligeiro (...)" (p. 155). Outros aspectos da hibridacao
cultural provocada pelo futebol, e também pelo samba, aqui no Brasil podem
ser observados no capitulo Futebol e produgéo cultural no Brasil: a constru¢do
de um espago popular, de Frederico Oliveira Coelho (2006), na obra Meméria
social dos esportes — Futebol e Politica: a constru¢do de uma identidade nacional.
Vejamos como essa questao, sob o ponto de vista das hibridacbes internas
— através das classes sociais — e hibridacdes externas — pelas caracteristicas
socioculturais -, que estao expostas nos trechos a seguir:

Representante da modernidade urbana europeia e fruto do
progresso e da valorizagdo da satde, o futebol que chega ao
pais é rapidamente apropriado pelas camadas pobres e mar-
ginalizadas da sociedade, criando uma espécie de descompas-
50 histdrico entre os que cultivavam sua prdtica aristocratica
e os que redimensionavam seus sentidos a partir da prdtica
cotidiana. Jogadores que eram membros de uma elite atenta
as ultimas novidades europeias passaram a conviver — con-
tra a vontade — com outros jogadores que saiam de cortigos,
de quartéis, de casas de secos e molhados ou de fabricas.
Homens inseridos na elaboragdo e condugdo do processo de
modernizagéo do pais e de suas cidades se viram for¢osamente
lado a lado com homens que ndo faziam parte dos planos des-
se progresso. (COELHO 2006, pp. 230-231) [grifos meus]
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[...] o futebol inglés e o samba afro-brasileiro se espalha-
vam pela cidade, tendo nos suburbios um local privilegiado de
“hibridagédo” através dos cantos de carnaval e jogos de fim de
semana. [...], esse processo de hibridag¢do entre o esporte e a
musica popular tinham na imprensa da época observadores
argutos que percebiam — e muitas vezes viviam — a constitui-
¢do de um novo espaco ludico para cariocas de todas as clas-
ses. (COELHO 2006, p. 245) [grifos meus]

[...] a confluéncia dessas manifestacdes nesse espaco de
acdo cujas caracteristicas principais seriam o hibridismo
histdrico e a quebra das hierarquias sociais. Caminhando
de mdos dadas, o futebol e a cultura brasileira contribuiram
para a expansdo das fronteiras sociais que demarcavam
rigidamente cidades e discursos. Torcer por jogadores ne-
gros ou pobres e cantar os sambas de sambistas da mesma
origem passavam a ser hdbitos que paulatinamente foram
se impondo na nossa histdria. Assim, tanto o futebol quan-
to a musica popular e a imprensa esportiva eram pontos de
confluéncia social, locais hibridos que comportavam di-
ferentes visées do pais e diferentes temporalidades histori-
cas em permanente conflito na histdria brasileira do dltimo
século. (COELHO 2006, p. 255) [grifos meus]

Canclini, na introducao da obra Culturas Hibridas, também escreve sobre ciclos
de hibridac¢des, que corresponderiam, justamente, ao processo ou aos processos
pelos quais passam os atletas que trocam de nacdo constantemente, algo cada
vez mais comum e corriqueiro. Ja discuti alguns pontos através dos aportes de
Zygmunt Bauman, e vou utilizé-lo novamente para levantar outras teméticas da
condicdo do profissional desta modalidade: o jogador de futebol na pés-moder-
nidade. Analisando algumas passagens e pensamentos nos livros de Bauman,
agora, “livrar-se das coisas tem prioridade sobre adquiri-las” (2007, p. 8). Para o
autor “a economia consumista se alimenta do movimento das mercadorias e é
considerada em alta quando o dinheiro mais muda de maos; e sempre que isso
acontece, alguns produtos de consumo estao viajando para o depdsito de lixo”
(2008, p. 51). Segundo Bauman (2007), “a vida liquida é uma vida de consumo.
Projeta o0 mundo e todos os seus fragmentos animados e inanimados como
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objetos de consumo, ou seja, objetos que perdem a utilidade enquanto sao usa-
dos” (2007, pp. 16-17). O que pode nos assustar é quando percebemos que estes
objetos sdo os proprios seres humanos, como destaca o sociélogo. “E um pensa-
mento reconfortante — mas também prenhe de sofrimento quando as ‘coisas’ a
serem consumidas pelos consumidores sao outros seres humanos” (2007, p. 140).
Canclini (2004) escreveu sobre objetos de outras sociedades que sao tomados por
grupos hegemonicos. Podemos pensar estes objetos como seres humanos, ou
melhor, como os jogadores de futebol contemporaneos:

[...] los objetos de las sociedades “otras” han sido “apreendidos,
transformados en mercancia, vaciados de su significacién so-
cial, recolocados en nuevos contextos y reconceptualizados
para responder a necesidades econémicas, culturales, politi-
cas e ideoldgicas de los miembros de las sociedades lejanas™.
(CANCLINI 2004, p.41)

[...] os principais atletas, que carregam consigo — e no seu pro-
prio corpo — mercadorias de consumo e bens simbdlicos, tais
como camisetas, ténis e suas proprias auto-imagens de suces-
so a serem devoradas, como garra, beleza e disciplina. De certa
forma, os meios de comunica¢@o de massa fazem do atletaum
objeto perfeito e uma representagdo viva das arenas, como su-
porte para a venda de produtos e ideias. (GURGEL 2010, p.11)

Trazendo a tematica para o futebol, mais precisamente para o jogador de
futebol, ndo ha nada melhor para um atleta da pés-modernidade do que estar
desprendido de emocgdes sélidas que marquem ou determinem sua perma-
néncia em um lugar, ou seja, sua fixacdo a uma cidade ou a um clube. “As
grandes correntes ‘revoluciondrias’ ficaram para tras: ha apenas ‘tendéncias’
e artistas-celebridades (futebolistas) midiatizados” (LIPOVETSKY 2016, p.194)
[acréscimo meul]. Por outro lado, parece uma situagao aterrorizante quando
consideramos estes atletas como meros objetos mercadolégicos. Esta relagdo
modificada, do futebolista como ‘mercadoria’, teve seu marco em 1995 com a
criagdo da Lei Bosman29 na Europa. Tal mecanismo que pretendia dar maior

28 Os objetos das “outras” sociedades foram “aprendidos, transformados em mercadoria, esvaziados de
seu significado social, realocados em novos contextos e reconceitualizados para responder economicamente,
culturalmente, politicamente e ideologicamente aos membros das sociedades distantes”. Traducao do autor.

29 Jean-Marc Bosman insatisfeito com a oferta salarial do seu clube (Liége, Bélgica) reivindicou o passe
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liberdade aos atletas ndo conseguiu atingir seus objetivos a pleno e, para boa
parcela causou maiores angustias e incertezas. Para o jogador de futebol dos
tempos atuais - caracterizado pelo individualismo destacado em diversas
obras de Zygmunt Bauman - o ideal é ser independente e flexivel. O autor tam-
bém argumenta que o empregado ideal é aquele sem vinculos, compromissos
ou emocgdes anteriores. As caracteristicas do profissional pés-moderno apon-
tadas por Bauman, ou liquido como prefere o autor, se encaixam perfeitamen-
te na maioria dos jogadores de futebol que percorrem durante suas curtas
carreiras — que poucas vezes ultrapassam os 15 anos ou no maximo 20 anos
de profissao — diversas equipes, cidades, paises e continentes. Ndo ha mais
tempo para criar vinculos duradouros. A necessidade do mercado faz com que
tenham que buscar novas identidades a cada momento, possibilitando casos
e situacdes inimaginaveis ha menos de trinta anos atras, como ver negros afri-
canos nos Carpatos russos, ou representantes das classes pobres sul-america-
nas adquirindo mansdes e fazendo fortuna em meses de atuacao na Europa,
ou ainda as verdadeiras ‘Torres de Babel’ do futebol, instituidas nas principais
equipes do cendrio mundial da modalidade e, recentemente, a migracdo de
inumeros astros internacionais do futebol — a maioria em fim de carreira ou
com certa rotatividade no meio - para a China. “O futebol estd mudando e
estd se tornando mais um mercado livre, [...]. Os melhores jogadores estao
mais livres para passar de um clube ao outro praticamente quando querem”
(KUPER; SZYMANSKI 2010, p.154).

Na sociedade liquido-moderna de consumidores, ndo hd iden-
tidades recebidas de nascenca, nada é dado, muito menos de
uma vez por todas e de forma garantida. Identidades séo proje-
tos: tarefas a serem empreendidas, realizadas de forma diligen-
te e levadas a cabo até uma finalizagéo infinitamente remota.
(BAUMAN 2008, pp. 141-142)

Alguns atletas, em geral jovens apostas que prometem se tornar craques
no futuro e que integram as sele¢des de base de seus paises na América Latina
e Africa, deixam suas origens quando ainda sdo muito novos e, por vonta-
de e orientacao de seus empresarios (tutores), passam a percorrer inimeros
paises da Europa, normalmente fazendo o caminho do leste para o ocidente

livre e o direito de escolher onde desejava trabalhar, ou melhor, atuar como jogador de futebol. A justica europeia
concedeu ganho de causa ao atleta, e a partir de entdo foi extinto o passe e liberado o nimero de jogadores
estrangeiros em clubes dos paises da Comunidade Europeia.
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e do sul para o hemisfério norte. Invariavelmente migram de clubes médios
em seus paises para pequenas equipes da segunda linha do futebol europeu,
onde devem se adaptar as condi¢ées do novo mundo. Vivem em um constante
transbordamento de expectativas e varidveis emocgdes, que giram desde a ale-
gria, passando pela aflicao, tristeza e 6dio. Sdo levados para la e para cd como
qualquer mercadoria. Tal circunstancia foi pesquisada por Aiorve no futebol
mexicano entre 1981 e 2011. O estudo aponta que:

Eljugador promedio cada dia tiene una mayor rotacién de equi-
pos. Mientras en la década de 1981-1991, el jugador promedio
jugaba para 2.52 clubes de primera division profesional, para
la década de 2001-2011 jugaba para 4.14 clubes, lo cual repre-
senta un incremento de 60.87 % en dos décadas. Sin embargo,
lo anterior debe ser matizado, toda vez que en la actualidad
también el jugador juega mds temporadas que lo que lo hacia
dos décadas atrds. [...] El jugador promedio, en la década 1981-
1991, permanecia en cada club profesional de primera divisi-
6n en el que jugaba por espacio de 3.85 temporadas, mientras
que dos décadas mds tarde (2001-2011) permanecia sélo 2.52
temporadas, lo que representa 34.55% menos tiempo en cada
equipo en el que se juega.®. (ANORVE 2016, p.334-335)

A China se configurou no novo eldorado do futebol mundial apés as ul-
timas ‘janelas de transferéncias®”, a partir do final do ano de 2015. Dezenas
de profissionais (jogadores, técnicos, preparadores e demais agentes deste
segmento) rumaram para o promissor mercado chinés em busca de contra-
tos bilionérios oferecidos pelos emergentes clubes de futebol. E ndo foram
sé brasileiros que seguiram para este novo cendrio criado pelo fendmeno
contemporaneo da futebolizagdo. Argentinos, franceses e colombianos, mais
espanhdis e italianos em fim de carreira e, muitos outros europeus do leste
também fizeram as malas para o pais asiatico.

30 O jogador a cada dia tem uma maior rotacao de equipes. Enquanto na década de 1981-1991, o joga-
dor em média jogou para 2,52 clubes profissionais de primeira divisdo, na década de 2001-2011, ele jogou para
4,14 clubes, representando um aumento de 60,87% em duas décadas. No entanto, os dados anteriores devem
ser qualificados, pois hoje em dia o jogador também joga mais competicoes do que ele fez ha duas décadas. O
jogador, na década de 19811991, permaneceu em cada clube profissional da primeira divisao em que jogou pelo
espaco de 3,85 temporadas, enquanto duas décadas depois (2001-2011) permaneceram apenas 2,52 tempora-
das, o que representa 34,55% menos tempo em cada equipe em que é jogou. Tradugédo do autor.

31 31 Periodo do futebol internacional em que os atletas trocam de equipes.
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Os membros da sociedade de consumidores séo eles préprios
mercadorias de consumo, e é a qualidade de ser uma mercado-
ria de consumo que os torna membros auténticos dessa socie-
dade. (BAUMAN 2008, p. 76)

Saldanha (2009) avalia questdes comportamentais dos jogadores de fute-
bol relacionadas ao mercado consumidor pés-moderno, e chega a conclusdes
semelhantes aos apontamentos de Bauman. Vejamos alguns aspectos discuti-
dos pelo autor em sua dissertacao:

Além de talento dentro de campo, os jogadores modernos tém de
demonstrar desenvoltura em estudios, e intimidade com cdmeras
eflashes. [...] Desvinculados de seus clubes, livres de qualquer rejei-
¢ao por rivalidade, eles se transformam em grandes estrelas, cada
vez mais requisitadas para esse tipo de servico. NéGo por acaso, te-
mos a impressao de que alguns atletas conciliam o futebol com a
carreira de modelo. [...] A capacidade de agradar patrocinadores e
alavancar a venda de produtos com sua marca pessoal se torna,
muitas vezes, mais importante para o atleta do que suas conquis-
tas dentro de campo. (SALDANHA 2009, pp. 81-84)

Podemos até utilizar como exemplo algum jogador de futebol que ja parou
de atuar ha muito tempo. Vamos lembrar do caso de Pelé, pela 6tica e andlise
de Foer (2005):

Pelé se tornou aimagem perfeita da pés-modernidade, uma
marca respaldada por companhias multinacionais. Sua fi-
gura hoje aparece em dois milhées de cartées Mastercard.
Viagra, Nokia, Samsung, Coca-Cola e Petrobrds o contrata-
ram como porta-voz internacional. A cada ano ele ganha,
pelo que se noticia, 20 milhées de délares somente de patro-
cinios. (FOER 2005, p. 113)

Do ponto de vista técnico na execucdo das tarefas da profissao — jogador de fu-
tebol —, as necessidades exigidas também se relacionam aos conceitos liquidos de
Bauman e hibridos de Canclini. Saldanha (2009), ao pensar nas qualidades ideais
para o jogador de futebol da atualidade, levanta uma série de virtudes apontadas
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por autores como Neném Prancha, Nelson Rodrigues®? e Tostao*, além dos enun-
ciados presentes na revista Placar a partir de 1995, e chega a seguinte concluséo:

A palavra chave aqui parece ser versatilidade. O jogador mo-
derno seria aquele capaz de jogar em vdrias posicoes e exercer
diversas fungoes tdticas durante a partida. Atacantes que tam-
bém ajudam na marcagdo, meio campistas e defensores que
desarmam o adversdrio e ainda “saem pro jogo’, enfim, atletas
com ampla gama de competéncias técnicas e tdticas, grande
senso de coletividade, e preparo fisico de maratonistas. (SAL-
DANHA 2009, p. 76)

Podemos relacionar os pensamentos de Bauman (2007, 2008), Canclini (2004)
e de Saldanha (2009) com o que Sennet (2002) escreveu em A corrosdo do cardter.
O autor aponta que as relagdes no trabalho estdao mudando tanto nos ultimos
anos que até mesmo o significado da palavra “trabalho” estd mudando. “Essa én-
fase na flexibilidade estda mudando o préprio significado do trabalho, e também
as palavras que empregamos para ele” (p. 9). Hoje, as pessoas executam apenas
partes do trabalho de uma forma fragmentada. Os trabalhadores ndo sdo mais
controlados in loco, pois seu desempenho pode ser acompanhado a distancia.
Os servicos preponderam sobre os produtos. Ha “novas maneiras de organizar o
tempo, sobretudo o tempo de trabalho” (p. 21). Agéncias de emprego passaram
a ocupar espaco dentro das empresas com servicos terceirizados para seguranca,
limpeza, aspectos juridicos e contdbeis. Como ja destaquei, antes era admiravel e
desejavel permanecer em um mesmo local de trabalho por muitos anos, enquan-
to que hoje, quanto mais flexivel for o trabalhador para rapidamente se adaptar
a novas tarefas melhor sera para ele. Sennet (2002) também destaca a automati-
zagao de muitas atividades tendo como consequéncia a indiferenca com que sao
tratados os trabalhadores destes setores.

As empresas buscaram eliminar camadas de burocracia, tor-
nar-se organizagées mais planas e flexiveis. Em vez das organi-
zagoes tipo pirdmide, a administragcdo quer agora pensar nas
organizag¢ées como redes. (SENNET 2002, p. 23)

32 Autores que contribuiram para a construcdo do imaginério em torno do jogador de futebol brasileiro
entre as décadas de 1930-1950.
33 Eduardo Gongalves. Ex-jogador de futebol, campedo mundial em 1970 na Copa do México. Autor do

livro Tostao: lembrancas, opinides, reflexdes sobre futebol. Colunista do jornal Folha de Sao Paulo.
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Logicamente, muitas das analises feitas por Sennet (2002) ndo se aplicam dire-
tamente aos jogadores de futebol, mas servem para pensarmos como os aficiona-
dos de futebol se comportam neste mercado. Em analise sobre o comportamen-
to deste novo tipo de trabalhador, inserido na pés-modernidade, Sennet (2002)
avalia que o “capitalismo de curto prazo corréi o carater dele, sobretudo aquelas
qualidades de carater que ligam o ser humano uns aos outros, e ddo a cada um
deles um senso de identidade sustentdvel” (p. 27). Para o autor, a lealdade acabou.
E este fim da lealdade esta exposto nos mais variados campos relacionais.

O ex-secretdrio-geral da FIFA, Jerome Valcke, ratifica alguns aspectos comen-
tados neste capitulo, afirmando que “vivemos em um mundo individualista e
desigual, em que o curto prazo virou a norma” (JENNINGS 2011, p. 110). Po-
demos considerar o jogador de futebol como uma engrenagem fundamental
da futebolizagdo nesta maquina consumidora pés-moderna a que Bauman tem
se referido como sociedade de consumidores. Dentro do mercado dos ‘pés de
obra’e da mercantilizacdo do jogo, sdo eles as principais ferramentas para gerar
receitas aos clubes, investidores, patrocinadores e empresarios; contudo, nao
possuem instrumentos suficientes para administrarem suas préprias carreiras,
tornando-se assim reféns da sociedade de consumidores. Sao bens, produtos
e mercadorias que perdem o valor facilmente. Uma lesdo, uma temporada
ruim, um técnico exigente e antipatico ao atleta, um clube distante, a idade
que avanca, além de tantas outras varidveis, e tudo podera estar perdido. Sao
todos aspectos ligados a adaptacdo do atleta. “As representagdes simbdlicas
de uma nova cultura emergem por todos os lados nas vidas desses jogadores;
eles precisam aprender uma lingua desconhecida, experimentar uma culinaria
diferente, se adequar a novos regimes morais” (PALMIERI 2009, p.99). Kuper e
Szymanski (2010) também fizeram esta andlise:

Mudar para um emprego em outra cidade sempre é estres-
sante; mudar para outro pais é ainda mais. O desafio de se
mudar do Rio de Janeiro para Manchester envolve ajustes
culturais que ndo se comparam a se mudar de Springfield,
Missouri, para Springfield, Ohio. Mas os clubes europeus que
pagam milhées de ddlares por jogadores estrangeiros com
frequéncia ndo estdo dispostos a gastar alguns milhares a
mais para ajuda-los a se instalar em suas novas casas. (KU-
PER; SZYMANSKI 2010, p.66)
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O fracasso esta sempre a espreita e hd necessidade de lutar contra isso
diariamente. Estas constatacdes nos levam a enxergar a profissdo de jogador
de futebol de um modo diferente do que estavamos habituados. Torcedores
fandticos e tradicionais discordam e se revoltam com o comportamento de
alguns atletas que beijam o distintivo de cada clube em que chegam, jurando
amor pela agremiacdo, como quem se apaixona cegamente. Também nao ad-
mitem que o, agora, novo refor¢o de seu amado clube ja tenha vestido a cami-
seta do(s) principal(is) adversario(s) e, por este também jurado fidelidade. Mas
o atleta pés-moderno nao deve adquirir sentimentos sélidos por nenhum clu-
be, deve estar disponivel para enfrentar qualquer adversidade e mudanca re-
pentina e, principalmente, deve estar preparado para o inevitavel final abrup-
to de sua carreira. “Resta o direito de imagem, mais sagrado do que nunca, o
direito, por exemplo, de jogadores de futebol e outras celebridades ganharem
dinheiro sem o trabalho de pensar e ter ideias” (SILVA 2012, p.52). Saldanha
(2009), ao analisar as capas e matérias da revista Placar, em sua dissertagao,
observa esta alteracdo de foco a partir de meados da década de 1990.

Outra modificacao significativa nas capas de Placar é o apagamento do vinculo
clubistico do jogador. Se antes o atleta aparecia como um representante de sua
equipe, agora, na maioria das vezes, ndo ha pistas sobre qual é seu clube. O exame
das manchetes reforca essa impressao. [...] Mesmo quando esse vinculo aparece [...],
ele ocupa um papel secundario, ja que é o jogador quem esta em evidéncia. [...] O
jogador passa a aparecer individualizado, separado de sua equipe. O deslocamento
do foco de atencao em Placar, dos clubes para os jogadores, parece estar associado
a mudanca na representacdo de torcedor [...] (SALDANHA 2009, p.81)

Sem duvida, a constituicdo social do jogador de futebol alterou bastante nos
ultimos trinta anos e, provavelmente, continuard com constantes mutagées. No
entanto, o jogador de futebol é somente o ator ou a personagem principal de
todo este contexto. Os processos pés-modernos também produzem novas lin-
guagens, vinculadas aos produtos que sao ndo s6 mercadorias, mas também
veiculos de difusdo de conceitos construidos, desconstruidos e reconstruidos.
Portanto, o futebol também produz novos meios de comunicar que por sua vez
apresentam produtividades na formacéo das identidades dos jovens seguidores
da modalidade. Sdo os torcedores pdés-modernos do futebol, que passamos a
analisar com maior aprofundamento a seguir.

87

1_futebolizagao_final_tagore.indd 87 02/02/2021 09:50:18



1_futebolizagio_final_tagore.indd 88 02/02/2021 09:50:18



A CONDICAO FLANEUR DO
TORCEDOR POS-MODERNO

(...) a formagdo da identidade passa, também, pela
elei¢do de um time de futebol.
(VINICIUS DE MORAES)

Seguirei discutindo as identidades pds-modernas com aportes de Zygmunt
Bauman, pois conforme ja mencionei esta é uma temdtica que atravessa o pro-
cesso contemporaneo e pés-moderno da futebolizacédo, envolvendo todos os in-
dividuos cercados ou mergulhados nela. Quero apontar, também, os aspectos da
linguagem na futebolizagéo, pois este é um dos elementos desta equagao que
atua como produtor de significados, mas também é produto deste fenébmeno.

No chamado e aclamado mundo de diversidades e policultural contempora-
neo nos defrontamos diariamente com identidades mutantes, que apresentam
variadas formas de acordo com os sujeitos que nelas trafegam ou que simples-
mente sdo respingados ou contaminados pelas suas condi¢des virais das socieda-
des conectadas e desconectadas. Segundo Cocco (2003), estas identidades pds-
-modernas se caracterizam por serem ‘transterritoriais’ e multilinguisticas.
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As identidades flutuam no ar, algumas de nossa prdpria esco-
Iha, mas outras infladas e lan¢adas pelas pessoas em nossa
volta e, é preciso estar em alerta constante para defender as
primeiras em relacéo as ultimas. Hd uma ampla probabilidade
de desentendimento, e o resultado da negocia¢cdo permanece
eternamente pendente. (BAUMAN 2005, p.19)

Falar, por exemplo, de identidade nacional na contemporaneidade pode ser
algo penoso e complicado para muitos. Tal identidade tinha (ou tem) como obje-
tivo tragar as fronteiras entre “nds” e “eles”. No entanto, a tarefa é ardua, pois diante
dos processos e fendbmenos globalizadores as essencialidades ditas puras caem
por terra e, as identidades cada vez mais parecem ‘colchas de retalhos’ que carre-
gam as marcas das vivéncias e experiéncias de cada individuo, com as afiliagdes
selecionadas ou indicadas para cada um de nés. Os grupos que tentamos encon-
trar ou estabelecer tendem a ser eletronicamente mediados, como frageis tota-
lidades virtuais, em que é facil entrar e também ser abandonado. O patriotismo,
um dos ativos mais preservados pelas nacdes em épocas passadas, foi transferido
para as forcas de mercado e por elas remodelado.

Las naciones y las culturas nacionales son construcciones
continuamente imaginadas, inventadas, cuestionadas y
transformadas por individuos, por el Estado y por el flujo
global de informaciones®. (COCCO 2003, p.21-22)

Como ja citado, hoje é possivel comprar um cidadania catala e, em poucas ho-
ras ser um torcedor do Barcelona como qualquer cidaddao mundial. Assim se su-
cede em outras categorias e continuard a se suceder também no futebol sempre
que algum clube ou celebridade estiver em evidéncia.“As identidades ganharam
livre curso, e agora cabe a cada individuo, homem ou mulher, captura-las em ple-
no voo, usando os seus proprios recursos e ferramentas” (BAUMAN 2005, p.35).

Bauman (2005) também se refere as comunidades “guarda-roupa’; ou seja,
grupos que “vestem” determinados fenémenos culturais por curtos instantes. Um
dos exemplos citados pelo autor sdo as empolgantes partidas de futebol. Estes
grupos que se formam por alguns momentos fugazes nos mais variados espa-
cos de convivéncia (ruas, bares, festas, escolas, redes sociais, ...) ndo apresentam
qualquer relacdo afetiva-emocional que os una fora daquela circunstancia. Sao

34 Nagbes e culturas nacionais sao construgdes constantemente imaginadas, inventadas, desafiadas e
transformadas por individuos, pelo Estado e o pelo fluxo global de informacdes. Tradugdo do autor.
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‘nagdes’ imaginadas movidas por qualquer evento espetacular ou escandaloso;
construidas, desconstruidas e, por vezes, reconstruidas mais rapidamente do que
sdo agrupadas. Apesar de muitos membros individuais diferirem, todos comparti-
Iham atributos essenciais que constituem sua identidade de‘nagdo’; neste ponto,
a igualdade supera a diferenca. Apés vivenciar a sensacdo do momento unifica-
dor, cada elemento retoma sua identidade individual para posteriormente - seja
de forma imediata ou ndo - buscar uma nova identidade coletiva.

As comunidades guarda-roupa sdo reunidas enquanto dura
o espetdculo e prontamente desfeitas quando os especta-
dores apanham seus casacos nos cabides. Suas vantagens
em relagdo a “coisa genuina” sdo precisamente a curta du-
ragéo de seu ciclo de vida e a precariedade do compromisso
necessdrio para ingressar nelas e (embora por breve tempo)
aproveitd-las. (BAUMAN 2005, p.37)

Benedict Anderson (1983) defendeu que a identidade nacional é uma “co-
munidade imaginada” A comunidade é imaginada porque a maioria de seus
membros nunca se conheceu, porém nas mentes de cada um vive uma imagem
de comunhéo. No entanto, isto ndo significa que ndo haja comunidades ‘verda-
deiras, que podem se justapor sobre as imaginadas. Anderson argumenta que
as diferencas entre as nacbes residem nas formas diferentes pelas quais elas
sdo imaginadas. Mas, tal fendmeno, também causa suas angustias e sofrimen-
tos, pois a facilidade do desengajamento e do rompimento ndo reduz os riscos,
apenas os distribui, junto com as ansiedades que exalam, ndo sé nos adultos,
mas principalmente em jovens, e também em criancas. Sobre comunidade ima-
ginéria e futebol, Giulianotti (2010) escreve: “[...] os torcedores de futebol da
era moderna pertencem a uma ‘comunidade imagindria’ dos que torcem pelo
mesmo clube”. E Fiengo (2014) complementa: “se amplia as ‘comunidades fute-
bolizadas de anonimato’ além das fronteiras nacionais para dar lugar a comu-
nidades transnacionais de aficionados virtuais”. Posso afirmar que tal condicao
observada pelo autor ainda ou ja no final da modernidade esta presente de uma
forma quase que definitiva na pés-modernidade, inclusive com transformacdes
na relacdo dos torcedores com a partida, como cita Pimenta (2014).
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El “hincha’; en la formdcidn “hinchada’; no es solo un especta-
dor del “partido” En el grupo, él es parte del espectdculo, él es
el espectdculo, es el protagonista. Basta mirar sus vestimentas
y banderas (estético), cantos y coreografias (ludico), sentimen-
tos de pertinéncia y representacion de guerra contra los rivales
(simbdlico). Las hinchadas [...] se afirman por sus identificacio-
nes, identidades y convicciones. [...] Dichas identificaciones,
ademds de las estético-ludico-simbdlicas, atraen a los jévenes
a formar parte del movimiento®. (PIMENTA 2014, p.301)

A identidade também pode ser caracterizada como uma rejeicao daquilo que
os outros desejam que vocé seja. Portanto, o sujeito pode (re)modelar sua identi-
dade a partir de aspectos e tracos com os quais tem a impressao (nao ha certezas)
de ndo sentir-se confortavel. No entanto, 0 mesmo ndo consegue apontamentos
definitivos sobre sua identidade, ou seja, apenas pode afirmar — ainda que mo-
mentaneamente — 0 que ndo é ou o0 que ndo quer e nao pretende ser. De acordo
com Benedetto Vecchi (apud BAUMAN 2005) na globalizacdo, os “marcos diviso-
rios sdo cancelados e as biografias se tornam quebra-cabecas com soluc¢des difi-
ceis e mutaveis”. Bauman (2205) destaca que somente se pode comparar a biogra-
fia a um quebra-cabeca se este for incompleto, com muitas pecas faltando. Nesta
analogia, o autor lembra que em um quebra-cabeca sabemos qual é a imagem
final que devemos montar, ou seja, temos um objetivo definido. Na conducéo da
identidade pessoal ndo existe esta l6gica.“Nao se comeca pela imagem final, mas
por uma série de pecas ja obtidas ou que parecam valer a pena ter, e entado se
tenta descobrir como é possivel agrupa-las e reagrupa-las para montar imagens
agradaveis” (BAUMAN 2005, p.55). Sdo vasos que se quebram e que quando tenta-
mos remonta-los ha pecas que faltam ou que sobram. Talvez possamos conside-
rar, aqui, a possibilidade do “homem sem vinculos”. As identidades pés-modernas
operam com seres humanos de estimacdo, em constantes lutas internas. “A iden-
tidade é um conceito altamente contestado. Sempre que se ouvir esta palavra,
pode-se estar certo de que estd havendo uma batalha” (BAUMAN 2005, p.83). E
esta(s) batalha(s) pode(m) ser externa ou interna.

35 O torcedor, na formacgéo torcida, ndo é sé um espectador da partida. Em grupo ele é parte do espetéculo,
ele é o espetaculo, ele é o protagonista. Basta enxergar suas vestimentas e bandeiras (estético), seus cantos e core-
ografias (ludico), sentimentos de pertencimento e representacoes de guerra contra os rivais (simbolico). As torcidas
se afirmam por suas identificacdes, identidades e convicgdes. As identificacoes, além das estético-ludico-simbdlicas,
atraem os jovens a formar parte do movimento. Traducéo do autor.
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As batalhas de identidade ndo podem realizar sua tarefa
de identificacdo sem dividir tanto quanto, ou mais do que,
unir. Suas intengées includentes se misturam com (ou me-
lhor, sGo complementadas por) suas inten¢ées de segregar,
isentar e excluir. (BAUMAN 2005, p.85)

A gama de op¢des identitdrias estd exposta como em um grande supermer-
cado ou shopping center, colocadas em prateleiras ou vitrines. De acordo com
Bauman (2005):

Selecionar os meios necessdrios para conseguir uma iden-
tidade alternativa de sua escolha ndo é mais um problema
[...]. Estd a sua espera nas lojas um traje que vai transformd-
-lo imediatamente no personagem que vocé quer ser, quer
ser visto sendo e quer ser reconhecido como tal. [...] o ver-
dadeiro problema e atualmente a maior preocupagéo é a
incerteza oposta: qual das identidades alternativas escolher
e, tendo-se escolhido uma, por quanto tempo se apegar a
ela ? (BAUMAN 2005, p.91)

Segundo Bauman (2005), as identidades sao para usar e exibir, ndo para ar-
mazenar ou manter. Todos nds estamos dentro e no mercado, ao mesmo tempo
clientes e mercadorias. As mudancas e deslocamentos, batizadas de “forcas da
globalizacao”, realocam as pessoas e destroem suas identidades sociais.

[...]losmembros delas comunidadesimaginadas se conectan
primordialmente por medio de identidades comunes y,
en un grado minimo, por redes de relacion interpersonal
directa. En el caso de la comunidad imaginada, es mds
una forma de sentimiento comun que una estrutura de
relaciones sociales. Sin embargo, estos grupos compartem
una identidad cultural construida imaginariamente y las
categorias sociales definidas por los atributos culturales
comunes de sus miembros36. (COCCO 2003, p.34)

36 Os membros das comunidades imaginadas estao ligados principalmente através de identidades
comuns e, em um grau minimo, por redes de relacionamento interpessoal. No caso da comunidade imaginada,
é mais uma forma de sentimento comum do que uma estrutura de relagdes sociais. No entanto, esses grupos
compartilham uma identidade cultural construida imaginariamente e suas categorias sociais sao definidas por
atributos culturais comuns de seus membros. Traducéo do autor.
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Como destacado, a temdtica de identidade ja foi discutida nesta obra e,
creio que continuard atravessando a mesma em outros tépicos e capitulos.
Proponho incluirmos neste espaco os debates acerca da linguagem futeboli-
zada e difundida pelos veiculos midiaticos, algo que contribui para o processo
contemporaneo e pés-moderno da futeboliza¢éo, mas que ao mesmo tempo
também é produto dele, pois

[...] a midia fornece a matéria bruta que seus leitores/es-
pectadores usam para enfrentar a ambivaléncia de sua po-
si¢do social. A maioria do publico de TV estd penosamente
consciente de que teve recusado o ingresso nas festividades
mundiais “policulturais”. Nédo vive, e ndo pode sonhar viver,
no espacgo global extraterritorial em que habita a elite cul-
tural cosmopolita. A multiddo de pessoas que teve negado o
acesso a versdo real, a midia fornece uma “extraterritoriali-
dade virtual’; “substituta” ou “imaginada” [...] Milhées e cen-
tenas de milhées assistem as mesmas estrelas de cinema ou
celebridades pop e as admiram, mudam simultaneamente
do heavy metal para o rap, das cal¢as boca-de-sino para a
ultima moda em ténis atléticos, fulminam o mesmo inimigo
publico (global), temem o mesmo vildo (global) ou aplau-
dem o mesmo salvador (global). Por algum tempo, isso os
eleva espiritualmente acima do chdo em que néo lhes é per-
mitido mover-se fisicamente. (BAUMAN 2005, p.104)

Cito alguns pesquisadores, antes de analisar brevemente a linguagem fute-
bolizada. Franco Junior (2007) afirma que “o futebol é, sem duvida, linguagem.
Ele possui morfologia, semantica e sintaxe préprias” (p.349). O autor ainda inclui
a retdrica em sua analise do futebol como metéfora linguistica. Costa (2011),
em artigo aponta a contribuicdo da area das Letras para pesquisas da lingua-
gem do futebol no Brasil desde a década de 1960, passando por diversos au-
tores que abordaram essa tematica. E perceptivel desde entdo como termos
origindrios da linguagem futebolistica estdo presentes no cotidiano da popu-
lacdo brasileira para expressar situacdes politicas, sociais e financeiras entre
outras. Uma dessas expressdes — “estar dando bola” ou “dar bola a alguém” - ja
se tornou tdo comum que pode passar despercebida e, vai desde as peque-
nas relagdes sociais do cotidiano até os, ainda sonhados, enlaces amorosos
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eternos. Esta linguagem é usualmente chamada de futebolés, e até dicionarios®”
ja foram criados para facilitar o entendimento e ensinamento daqueles que nao
estdo habituados com os termos e girias do futebol. Segundo Rodrigues (2005)
“a linguagem futebolistica apresenta um vocabuldrio bastante variado e rico,
contando com termos e expressdes usados no dia-a-dia das pessoas, que vao,
cada vez mais, se incorporando ao léxico da Lingua Portuguesa” (p.2). Em sua
pesquisa, a autora cita ainda outros termos usualmente empregados pelas pes-
soas, até mesmo por aquelas que ndo sdo admiradoras do futebol.

Esses termos e expressdes, geralmente, recebem significacéo diferente
no cotidiano e sua semdantica pode estar relacionada a vdrios assun-
tos e contextos. Exemplos disso podem ser quando se fala que alguém
[em relacdo ao trabalho ou aos relacionamentos amorosos]: “pisou
na bola’; “estd fazendo firula’} “deixou alguém de escanteio’, “estd dri-
blando’, “joga nas onze’. Expressées como essas sdo bem comuns na
linguagem cotidiana e jd fazem parte do vocabuldrio de muitas pesso-
as. Uma outra questdo interessante configura-se quando a linguagem
futebolistica comeca a ser utilizada para se referir ao sentido sexual.
Nesse caso, muitas vezes os termos sdo falados com malicia. Quan-
do se fala que uma pessoa faz “marcagdo cerrada” sobre a outra, ou
aquela pessoa “esconde o jogo’, ou ainda “ndo deu assisténcia” [...]

(RODRIGUES 2005, pp.8-9) [acréscimos meus]

Lideres sociais, além de alguns presidentes da republica se utilizaram do fute-
bol como ferramenta politica, mas nenhum deles fez tanta utilizacdo da lingua-
gem do futebol nos Ultimos anos no Brasil, ou seja, do futebolés, como Luiz Igna-
cio Lula da Silva. Na andlise aprofundada das metaforas de Lula, que Daltoé (2011)
publicou, estdao muitas frases vinculadas ao futebol e suas repercussoes positivas
e negativas na midia.

O que podemos verificar também nesse efeito de sentido da ML
(metdforas de Lula), quando tomada como recurso estilistico ou
como recurso estratégico, sdo sintomas de um forte estranha-
mento em relagcdo ao modo de falar de Lula, que passa a signifi-
carummodoimpréprio, ndo protocolar, desviante do queseriao
adequado a um Presidente da Republica. (DALTOE 2011,
pp.594-595)

37 Dicionario Futebolés-Portugués e outras curiosidades da bola, de Luiz César Saraiva Feijo, Lance!/
Editora Francisco Alves, 2006.
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Daltoé (2011) cita algumas frases proferidas pelo ex-presi-
dente e suas relacdes e analogias com o futebol, como nos
casos de futebol/religido/otimismo: “Tem gente que néo
gosta do meu otimismo, mas eu sou corintiano, catélico, bra-
sileiro e ainda sou presidente do Pais. Como eu poderia ndo
ser otimista?” (Lula, 2009); ou de futebol/elei¢cdes: “Vamos
trabalhar para ganhar as eleicdes. Nao é uma eleicéo facil. E
como time de futebol. Quando o time estda ganhando de um
a zero, de dois a zero, quando o time esta ganhando, recua,
nao quer mais fazer falta, pénalti, fica s6 rebatendo a bola.
E quem esté perdendo vem pra cima com tudo, e é com gol
de mao, de cabeca, de chute, de canela. Ndo tem jogo ga-
nho ou facil” (Lula, 2010). Lula ndo s6 se utilizou do futebol
como linguagem. Em muitas oportunidades ele também
usou a modalidade para desviar as atencdes das crises que
seu governo passava, inclusive oferecendo camisetas da se-
lecdo a lideres politicos de outras nagdes ou aparecendo em
publico em estadios com a camisa do Corinthians, seu‘clube
do coracao. O ex-presidente da republica teve também mo-
mentos criticos ao utilizar o futebolés, como em 2006, quan-
do durante a preparagao da selecao para a Copa do Mundo
da Alemanha ‘alfinetou’

o atacante Ronaldo ao comentar que ele estava gordo. O jogador de futebol
respondeu que ndo opinava na bebida que o presidente consumia - dando a en-
tender que Lula era alcéolatra — e, portanto, este ndo tinha o direito de opinar na
quantidade de comida que era ingerida pelo atleta.

[...], existem vocdbulos futebolisticos feios e que nem por isso perdem
sentido em determinadas circunstdncias. Algumas vezes podem até
mesmo ganhar acentuada beleza devido a sua eficdcia comunicativa.
(FRANCO JUNIOR 2007, p.366)

Outro exemplo foi o ‘cartdo vermelho’dado por professores em assembleia-
-geral do Cpers® em frente ao Palacio Piratini, em marco de 2012, para o go-
vernador do Estado Rio Grande do Sul na época, Tarso Genro. Na ocasido, os

38 Centro de Professores do Estado Rio Grande do Sul, sindicato dos professores do Rio Grande do Sul.
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professores defendiam o aumento do piso salarial e o reajuste ndo era reco-
nhecido pelo governador. Como forma de protesto, o magistério estava dando
‘cartdo vermelho’ para Tarso Genro, ou em outras palavras, estava expulsando
o governador do‘campo de jogo’ (das negociacdes entre Cpers e Estado do Rio
Grande do Sul)¥®.'Dar o cartdo vermelho) na linguagem popular, ficou carac-
terizado como sinal de repudio aos atos ou acdes de determinadas pessoas,
grupos, ou entidades. Muitos comunicadores, apresentadores e repérteres de
jornal, radio e televisao se valem deste termo para destacar ‘crimes’ contra a
sociedade e, apontar e denunciar os infratores.

Outros termos e expressdes da linguagem do futebol, que sdo habitual-
mente empregados no cotidiano da populagdo podem ser observados, como
por exemplo: “comer (a) bola” (falar ou fazer algo inconveniente sem perceber
ou entdo, vacilar, deixar alguma chance passar ou ser enganado); “na marca do
pénalti” (Gltima alternativa para alguma situacao, inica maneira de se resol-
ver algo quando alguém esta pronto para tomar alguma decisao importante);
“entrar de sola” (ir direto ao assunto, sem fazer ceriménia) “bater na trave” (qua-
se acontecer); “pendurar as chuteiras” (se aposentar); “tirar o time de campo”
(desistir de algo); e “agora é s6 correr para o abrago” (quando alguém fez tudo
certo e agora sé vai receber os cumprimentos pelo que realizou, comemorar).
Mas a linguagem futebolizada por si s6 nao é difundida; ou seja, ela esta, e
precisa estar na boca e nas mensagens do torcedor.

No Brasil ndo sé o futebol evoluiu nas ultimas décadas, mas também os
torcedores e as torcidas. De uma atividade familiar de finais de semana, os
atos dos agrupamentos se transformaram em festas competitivas através das
torcidas organizadas, manifestacdes de poder, violéncia e status social e, mais
recentemente, foram significadas pela condicdo do torcedor-consumidor.
Atualmente, torcer ndo é considerado apenas o ato de acompanhar uma equi-
pe e apoia-la contra o adversdario. Um torcedor tem a conviccao e a certeza de
que a sua acao interfere diretamente no resultado de um jogo. Torcer é lutar
ao lado de um time. (MALAIA 2012)

Pergunto: O que nos faz torcer? Porque precisamos desta catarse social?
De acordo com Toledo (2009, p.260) “[...] torcer seria, em si mesmo, um ato de
livre escolha, um valor democratico praticado por qualquer um, sob qualquer
intensidade, independente de status ou classe”. Utilizo as palavras de Franco

39 Tal fato ja ocorreu em outras oportunidades e em outros espagos, portanto, cito aqui apenas uma
destas situacdes para exemplificar a linguagem futebolizada, sem qualquer vinculo politico.
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Junior (2007) para tentar explicar comportamentos que ja sao verificados des-
de cedo, e que nos fazem pensar sobre como jovens e criancas darao sequén-
cia a estes atos quase que instintivos.

Torcer por um clube de futebol é das atividades emocional-
mente mais intensas da sociedade contempordnea. E das
mais pretensiosas. E imaginar poder agir a distdncia para
que alguma coisa aconteca da forma esperada. E julgar con-
tribuir para o resultado final de uma partida sem entrar em
campeo. [...]. Todo o torcedor o é em tempo integral, mesmo
longe dos estddios. [...]. Torcer pela televiséo ou pelo rddio
é acreditar poder emitir na contramdo das ondas hertzia-
nas uma energia psiquica que deve contribuir para a vitéria
do time. Torcer supde alterar a configuragdo de um evento,
moldar psiquicamente um fato para adequd-lo ao espago
do desejo. (FRANCO JUNIOR 2007, p.311)

Segundo Dunning (2003) “a identificagdo com um time ou esportista individual
é uma precondicao para‘desencadear’ totalmente nossas paixdes” (p.33). No entan-
to, “[...] nas sociedades pds-modernas, a identificacdo com o coletivo é voluntaria e
transitoria, refletindo formas frias, pds-emocionais, de identificacdo pessoal” (GIU-
LIANOTTI 2012, p.13). Como ja mencionei, no futebol talvez ndo exista mais a ne-
cessidade da identificacao local, e parece muito mais interessante para os jovens
adquirir a identidade dos seus idolos, que hoje estao espalhados pelo mundo. Lem-
bro que “existe uma associacao entre a identidade da pessoa e as coisas que uma
pessoa usa” (WOODWARD 2008, p. 10). Portanto, passou a ser comum enxergarmos
mais camisetas de clubes de futebol internacionais, principalmente europeus, do
que de equipes locais em diversas metrdpoles brasileiras e, isto indica que os jovens
estdo mais vinculados as personagens, celebridades, idolos do futebol e grandes e
ricos clubes estrangeiros da atualidade. Apontamentos semelhantes aos de Foer
(2005), ja citados, sdo feitos por outros autores e pesquisadores:

Basta uma volta pelas ruas e percebemos, rapidamente, que
a paisagem torcedora de duas décadas para cd, visivelmente
anunciada na multiplicag¢do do vestudrio esportivo que suge-
re a maior adesd@o dos jovens aos times europeus, seus cam-
peonatos televisionados, seus idolos internacionais, certames
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que expoe atletas brasileiros re-territorializados, que assumem
novas éticas e condutas mais ascéticas marcadas pelas expe-
riéncias no futebol profissional globalizado, para desagrado
de muitos que foram socializados (e estabilizados) pela Idgica
torcedora que vincula o futebol a algum tipo de identidade (lo-
cal, nacional). Mudaram os jogadores, os torcedores ou o jogo
das identidades na dindmica das cidades globais? Certamente
tudo isso ao mesmo tempo. (TOLEDO, 2010, pp.183-184)

Dentro dos processos globalizadores — nos quais se encontra a futeboliza¢cdo
- e que tentam estabelecer padroes mundiais, é necessario marcar estas ques-
tées mais especificamente, pois o futebol faz parte da cultura local e nacional
em diversos paises e da condicdo social da leveza-distracao. Divertir-se, brincar,
recrear,zombar: a leveza vem do riso, mas também dos jogos e do lazer. Nenhuma
sociedade pode existir sem acomodar diferentes praticas que respondem a ne-
cessidade de viver momentos de descanso e de recreacao (LIPOVETSKY 2016). “A
popularidade burguesa do futebol, seus crescentes lacos com corporacdes e ou-
tras instituicdes comerciais, a reducdo da capacidade dos estadios para a criacdo
de ingressos mais caros e o advento da transmissao televisiva em pay-per-view
sdo quatro ingredientes chave identificados com esse processo de mercantiliza-
¢ao”" (GIULIANOTTI 2012, p.2).“[...] Nada se presta melhor a vender ndo somente os
produtos, mas até mesmo os valores dominantes do capitalismo contemporaneo,
do que o esporte, associado a velocidade, juventude, competitividade, sucesso
e beleza!” (ALVITO, 2006, p.454). Gallegos (2003) completa esse pensamento afir-
mando que “o futebol é um lugar, um espaco, um filtro, para observar as rela-
¢Oes, contraposicoes e afinidades de identidades locais, regionais e nacionais” (p.
101). Portanto, ser colorado, gremista, flamenguista, corintiano, ou simplesmente
torcedor da selecao nacional ou qualquer agremiacgao estrangeira, d4 um senti-
mento de pertencimento e identificacdo. Vestir a camiseta, ou qualquer adereco,
de um clube ou time de futebol faz as pessoas acreditarem que fazem parte das
conquistas e derrotas daquele grupo ou nacdo, mesmo que nunca tenham chuta-
do uma bola ou ido ao estadio. Paradoxalmente, na contemporaneidade, a maio-
ria absoluta dos torcedores somente acompanha o espetaculo futebolistico pela
midia e muitos sdo mais fiéis aos seus idolos do que os que tém a possibilidade
de estarem in loco observando todo o movimento cultural gerado pelo esporte.
Vale lembrar que esta busca e/ou necessidade pela ludicidade sempre pontuou a
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existéncia humana, o que alterou foi a maneira pela qual o homem passou a aces-
sar os mecanismos de diversdo através dos tempos.

Em toda histéria da humanidade, jogos, festas, brincadeiras, espetd-
culos, comédias, gozagbes e bebedeiras pontuaram o curso das socie-
dades, com momentos de prazer, de riso, de alegria, como forma de
escapar do peso do social, de se libertar das pressées e do sério e dos
diferentes medos que oprimem os homens. Leveza ltdica (jogos, zom-
barias, piadas, pegadinhas, gozagbes, brincadeiras, riso, humor); leve-
za estética (comédia, danga, musica e outras artes); leveza embriaguez
(drogas, dlcool): o génio humano nunca deixou de inventar formas de
descontracgdo, de relaxamento, de tomar félego de maneira divertida
ou sublime, destinadas a exorcizar o inforttnio e as dificuldades, redu-
zir a angustia e esquecer os sofrimentos. (LIPOVETSKY 2016, pp.36-37)

E possivel identificar, através das manifestacées culturais produzidas pelo espor-
te mais popular do mundo, grupos extremamente ligados por valores semelhantes
e que se comportam de maneira similar mesmo a distancia, sem que nunca tenham
tido contato direto. Como ja destaquei, o futebol também produz “comunidades
imaginadas” e metamorficas, com seguidores especificamente de idolos. Esses tro-
cam constantemente de camiseta, mas continuam intimamente ligados ao futebol
e a tudo que é produzido pelo seu icone. Também ha aqueles que se identificam
com o clube do momento, ou seja, a equipe que esta conquistando mais titulos e
que esta em maior exposicao mididtica. Uma parte, depois de criar vinculo, segue
torcendo e acompanhando tal agremiacdao, mas a maioria dos jovens (torcedores
flaneurs) migra para o préximo time que estara em evidéncia seja pelo seu conjunto
ou por seus valores individuais. Volto a citar uma situagéo ja observada: as inime-
ras camisetas do Barcelona que circulam pelas ruas podem ser em pouco tempo
substituidas pelas de outros times/clubes que comecem a vencer campeonatos e
aparecer destacadamente na midia. Recentemente acompanhamos o fendmeno se
manifestando através da tragédia ocorrida com a Chapecoense. Apesar de poste-
riormente os atletas terem recebido o titulo da Copa Sul-Americana in memoriam,
ndo se tratava especificamente da vitéria em si para agregar novos seguidores ao
clube, mas sim a comocao internacional em torno da queda do avido que vitimou
mais de setenta pessoas, a maioria envolvida diretamente com a agremiagao espor-
tiva. Nos dias seguintes a venda de camisetas da Chapecoense se multiplicou, como
a exposicao das mesmas pelas ruas nos corpos de jovens. A continuidade deste

100

1_futebolizagao_final_tagore.indd 100 02/02/2021 09:50:18



fendmeno recente dependera dos capitulos futuros da histéria da Chapecoense. A
efemeridade dos icones e a volatilidade das fontes de inspiracdo identitarias estao
presentes no processo de futebolizagédo da cultura.

Os jornais, revistas, video-game, radio e televisdo, difundem ideias sobre a cul-
tura corporal de movimento e o publico infantil e adolescente tornam-se, preco-
cemente, consumidores desse produto. O esporte espetaculo seduz os torcedo-
res ndo sé nos estadios e quadras, mas, principalmente, pela televisdo, quando se
converte em telespetaculo. (JUNIOR; NETO; AZEVEDO 2008, p.136)

Ha pesquisadores que ainda defendem uma fidelidade clubistica dos torce-
dores de futebol, ou seja, ndo apostam na(s) possibilidade(s) de troca(s) de equi-
pes, times, ou clubes ao longo dos préximos anos. Nas palavras de Damo (2015),
podemos observar esta defesa que é feita pelo antropdlogo que debrugou suas
andlises, principalmente, sobre as rivalidades binarias da dupla Gre-Nal na década
de 1990 e primeiros anos do novo milénio.

E possivel considerar um sujeito plenamente socializado para o fute-
bol de espetdculo quando ele tiver experimentado as oscilagées decor-
rentes do fato de pertencer a um clube de futebol. Seria dizer o mesmo
afirmando-se que um torcedor sentird a pleno o que significa torcer
quando experimentar trocar de clube e perceber que isso é demasia-
damente custoso ou, ainda, tentando gostar de outro, sentir-se tocado
pelo antigo clube do coragao. A fidelidade é estruturante no clubismo
e seu amdlgama é afetivo — por isso tdo consistente e dificil de ser ver-
balizada pelos torcedores. (DAMO 2015, p.74)

Nao considero que Damo (2015) esteja de todo equivocado porque, como ja
destaquei, condicdes modernas e pés-modernas se confundem em tempos con-
temporaneos, liquidos e, leves. O préprio pesquisador admitiu adotar hipoteses
arrojadas para defender sua tese, e em textos seguintes esclareceu que “nem
todos os que se declaram torcedores de futebol sdo do tipo ‘fanatico; ‘doente)
‘maluco) enfim, aqueles para quem o clubismo efetivamente importa” (DAMO
20015, p.88). Vejamos como a circunstancia é tratada por outros estudiosos da
questao das identidades no futebol para chegarmos onde pretendo. Giulianot-
ti (2012) dividiu os aficionados do futebol em quatro categorias de torcedores
na contemporaneidade: fanaticos, fas, sequidores e fldneurs. A exemplo do au-
tor, ndo quero aqui determinar qual destas categorias estd em maior nimero
e, muito menos apontar qual destes comportamentos seria 0 mais adequado.
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O que chama atengao nestes apontamentos é que encontramos sujeitos mais
vinculados a modernidade e, outros ja em transicdo ou aderidos aos processos
pds-modernos. Portanto, de acordo com Giulianotti (2012), as caracteristicas
dos torcedores contemporaneos sao as seguintes:

Fanatico: torcedor classico, com investimento pessoal e emocional de lon-
go prazo; demonstra apoio a seu clube de multiplas formas; o individuo pos-
sui uma relacdo com o mesmo que se assemelha a relacdo com a familia; torce
por um Unico clube a vida inteira;

Seguidor: torcedor/telespectador que segue mais de um clube, mantendo o
habito do futebol; tem diversas ligacdes para manter sua paixao pelo esporte;

Fa: vivencia o clube, suas tradi¢des, e seus maiores jogadores a distancia,
com relagdes baseadas no mercado; a relagcdo com o clube é autenticada atra-
vés do consumo de produtos a ele relacionados; sdo motivados a produzir
relagdes nédo reciprocas;

Fldneur: interagées com o futebol através da midia (especialmente televisédo
e internet); busca uma multiplicidade de experiéncias no futebol; adota postura
afastada aos clubes; lealdades nacionais podem ser trocadas com base no suces-
so competitivo ou na identificacdo mediada com grandes celebridades; seu habi-
tat natural é a “arena virtual’, buscando sensacdes do futebol representadas pela
televisdo, internet e, também pelos Games; ha ocasides em que se congregam,
simulando a paixao pelo clube de futebol parecendo fanaticos; a identidade é ba-
seada no movimento constante, cada vez mais em termos virtuais, mudando de
clube como se muda de canal de televisdo; buscam sensac¢des, excitagao, e assim
observam diversos clubes, jogadores e nagdes.

Percebo que a ultima categoria definida por Giulianotti (2012), dos fldneurs, é a
que a maioria dos jovens torcedores das grandes metrépoles, mas ndo so6 delas, se
insere na atualidade. Ndo estou comparando o torcedor pés-moderno exatamente
ao flaneur da Paris do século XIX, ou seja, um sobrevivente da transitoriedade. Aque-
la personagem estava nédo so vinculada as constantes metamorfoses e mutacdes da
época, mas também ao anonimato, o que nao é o caso dos torcedores fldneurs da
contemporaneidade, que sem duvida buscam o reconhecimento na multidao. Fla-
nar continua sendo resistir, mas agora, sem a necessidade de refletir (SATURNINO,
2014). Observo que vivemos em sociedades de torcedores multiplos, ou seja, com
as quatro categorias, mas talvez em poucos anos poderemos ter uma parcela maior
de flanadores. Richard Giulianotti (2010) também utiliza o termo “torcedores néma-
des” para definir esta condicao e, alerta que os mesmos ja estdo bem conscientes
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de se quiserem conhecer as sociedades que vao hospeda-los, compreendendo suas
complexidades, o melhor cendrio para este aprendizado sdao os grandes eventos
esportivos. Considero que este novo comportamento poderd conduzir o mercado
do futebol para fortes mudancas em pouco tempo. Portanto, partindo do princi-
pio de que uma torcida de futebol constitui uma’‘nacao’ - palavra corriqueiramente
convocada pela midia para definir o agrupamento de aficionados por uma mesma
agremiacgao esportiva —, proponho discutir as novas configuragdes de ‘nagées’ fute-
bolizadas na pés-modernidade, com especial atencéo para os fldneurs.

Nenhum torcedor de futebol encontra-se hermeticamente fechado,
de modo a impedir a entrada do novo sistema de marketing. A com-
plexidade das relagdes econémicas do futebol significa que todos os
torcedores estdo vinculados a esse processo de mercantilizagdo. [...] As
classes operdrias e as classes médias baixas sdo ligadas as prdticas cul-
turais e identidades (inclusive o time de futebol da comunidade) “lo-
cais” As classes médias e as altas tendem a ser mais méveis, geogrdfica
e intelectualmente, e mais “cosmopolitas” em seus compromissos, sus-
tentando um interesse em times de futebol grandes, mas movendo-se
para outros lados quando convém. (GIULIANOTTI 2010, pp.138-139)

Nesta discussdo, acrescento algumas palavras dos pesquisadores equato-
rianos Fernando Carridn e Maria José Rodriguez (2014), que contribuem com
os pensamentos de Giulianotti (2010).

Con la hipermercantilizacién del futbol se produce una nueva diversi-
ficacién entre los clubes e hinchadas locales y globales. Los clubes con
mayor proyeccion internacional estdn anclados en la globalizacién a
través de las marcas globales que los promocionan y de los médios de
comunicacién, como la television e internet, que los visibilizan; pero
también gracias a sus presupuestos pueden estar en los torneos inter-
nacionales mds importantes, donde gandn cada vez mds aficionados.
[...] para el hincha-consumidor, el futbol tiene simbolos como la cami-
seta, que lleva puesta para generar un prestigio social en su entorno y
pensarse parte de una elite poderosa tan solo por ser sequidor de los
equipos globales. Por su parte, para el hincha-espectador, el futbol lo-
cal significa distracion, écio, recreacion. Con esto no nos referimos a
los tipos de hinchas, sino simplemente a que el hincha globalizado -
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abundante en estos tiempos — ostenta varias dimensiones en las que
futbol significa diversas cosas segun la arista desde donde se lo abor-
de. (CARRION e RODRIGUEZ 2014, pp.18-19)

De acordo com Hall (2010), o principio espiritual da unidade de uma nagao
é formado por trés pilares: a memoria do passado, o desejo de viver juntos, e a
perpetuacdo do patrimonio. Trazendo estes apontamentos para o futebol - le-
vando em conta que, provavelmente, apenas as partidas de futebol sdo ainda
capazes de suscitar o fervor patriético (LIPOVETSKY 2016) —, é possivel observar
0s mesmos aspectos nas constituicdes das torcidas. Elas se valem da meméria do
passado, quando resgatam fatos memoraveis de conquistas, glérias e idolos de
sua entidade, inclusive adotando nomes que remetem a este passado. Os indivi-
duos que compdem a torcida também tém o desejo de viverem juntos, ou seja,
estarem juntos nos momentos de ‘alegria e dor’ do time — é o sentimento que os
une, nos dias de jogos em um espaco cativo do estadio ou em frente a televisao,
seja em um bar, restaurante, espaco publico e/ou na residéncia de qualquer um
deles; e por fim, sem duvida, a torcida tem o desejo de perpetuar seu patriménio,
que nada mais é que o proprio clube pelo qual torcem, seja de maneira pacifica
ou impositiva. Portanto, podemos considerar uma torcida de futebol como mais
uma das tantas ‘na¢des imaginadas’ da pés-modernidade. Outras manifestagcdes
grupais da sociedade contemporanea, como a religido e a politica - com as diver-
sas igrejas e partidos — também assumem configuracdes de ‘nacdo’ em tempos
pos-modernos. O que reforca este sentimento de ‘nacdo’ vinculado ao futebol é
que “[...] ao se identificar com uma determinada equipe, o torcedor se opde aos
torcedores das outras equipes” (LOUZADA 2011, p.5), e isso contribuiu para a
identidade do sujeito neste novo espaco. Em tempos de crises politicas acentua-
das e de um enorme sincretismo religioso, o futebol parece - ainda que artificial-
mente - dar mais solidez e esperanca ao individuo que persegue uma identidade
e sente necessidade de fazer parte de uma ‘nacdo’ Diversos clubes nos ultimos
anos — como Grémio, Corinthians e Flamengo - se valeram, inclusive, do concei-
to e do discurso de ‘nacao’ para conquistar adeptos, fortalecer a imagem e obter

40 Com a hipermercantilizacdo do futebol uma nova diversificacao entre os clubes e torcidas local e
global ocorre. Os clubes com maior projecao internacional estao ancorados na globalizacdo, através de marcas
globais que os anunciam e da midia, como a televisdo e a Internet, que os tornam visiveis; mas também gracas
aos seus orcamentos podem estar em grandes torneios internacionais, onde eles ganham mais e mais fas. [...] Para
o fa-consumidor, o futebol tem simbolos como a camisa, usada para gerar um prestigio social em seu ambiente
e para pensar fazer parte de uma elite poderosa apenas por ser um seguidor de equipes globais. Enquanto isso,
para o fa-espectador, o futebol local significa distracéo, lazer, recreagdo. Com isso néo nos referimos aos tipos de
fas, mas simplesmente que os torcedores globalizados - abundante nestes tempos - tém varias dimensdes, e que
o futebol significa coisas diferentes segundo a abordagem de onde é dirigida. Tradugao do autor.
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coesdo da torcida. O mundo globalizado disponibiliza tantas formas de democra-
cia, religiosidade e times para torcer.

Para avancarmos nas discussdes torna-se importante fazer um questionamen-
to: Como sao estabelecidos os grupos sociais dos torcedores de um determinado
clube?“Raymond Williams (1961) identificava trés tipos de relagdes histéricas que
individuos ou grupos sociais mantinham com instituicdes: como membros, clien-
tes ou consumidores” (GIULIANOTTI 2012, p.6).

Os comportamentos dos torcedores apresentam tragos caracteristicos quan-
do estes se deslocam para o estadio ou qualquer outro lugar como em uma
procissao religiosa, onde vao adorar sua divindade e exorcizar os ‘demdnios’
inimigos. Ha poucas décadas os pais tratavam de doutrinar os filhos para que
seguissem o mesmo gosto clubistico paterno ou familiar (eram torcedores fana-
ticos), pois causava desconforto ter um torcedor adversério convivendo no mes-
mo lar. Tal situacdo ndo mudou completamente, mas o contrario ja ndo é mais
visto com tanta estranheza em periodos de globalizagcao e novas configuracoes
familiares e de torcedores. Segundo Giulianotti (2010) esta nova classe de ‘p6s-
-torcedores’ é essencialmente constituida também pela nova classe média glo-
bal, que ao contrério da burguesia tradicional, abraca a cultura popular em vez
de rejeita-la e, frequentemente mistura futebol e musica (rock) com interesses
por literatura e artes cénicas, algo comum entre os jovens. Na contempora-
neidade, o vinculo com o clube pode ocorrer pela forca midiatica do idolo.
Os melhores exemplos da atualidade sdo os jogadores de futebol Cristiano
Ronaldo, Neymar e Messi, que provocaram uma ‘onda’de novos torcedores do
Real Madrid e do Barcelona, respectivamente num passado recente, indepen-
dente das cidades onde residem esses novos aficionados. As recentes trocas
de clubes de Neymar e Cristiano Ronaldo, também deve provocar o surgimen-
to repentino de torcedores do Paris Saint Germain, da Francga, e da Juventus,
da Itdlia. Tudo vai depender do desempenho destas celebridades futebolis-
ticas em seus novos clubes, ou dos préprios clubes, ou ainda do surgimento
de novos astros do futebol. Conduzir a crianca a se tornar torcedora de de-
terminado clube, utilizando o icone da equipe, é uma estratégia revelada por
alguns familiares. A irregularidade técnica do idolo - fato comum de ocorrer
com qualquer jogador profissional — poderia afastar os neéfitos torcedores
do clube, mas isto nem sempre acontece, pois mesmo distante dos grama-
dos os grandes idolos do futebol permanecem na vitrine midiatica por longos
periodos, mesmo apds o encerramento de suas carreiras dentro de campo.
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O comportamento do torcedor é algo dificil de justificar e estd ligado nédo s6
ao jogo em si, mas também a identificacdo que cada um tem com seu clube
ou celebridade, ainda que esta ndo possa ser considerada essencial ou pura.
Nos identificamos com uma equipe ou idolo por questdes e fatos que passam
desapercebidos naquele instante ‘magico’ de unido - pretensamente - eterna.

As identidades referenciadas por Hall (2010), no futebol, estdo sendo abando-
nadas, ou melhor, estdo desaparecendo na contemporaneidade em virtude da
globalizacdo e da mercantilizacdo da modalidade, produtora de “pessoas-merca-
dorias” na sociedade de consumidores (BAUMAN 2008).

No Brasil, os torcedores tém menos identificacéo clubistica
local [...]. No Brasil os clubes das cidades interioranas e litord-
neas nem sempre s@o os da preferéncia dos moradores. Nor-
malmente, os clubes da cidade séo uma segunda op¢éo depois
de um grande clube. Geralmente o jovem faz um processo de
identificac@o com um clube vencedor que serd para ele um
simbolo de vitdrias e sucesso [...] (REIS 2006, p.85)

Ha transformacdes identitarias no futebol entre criangas e jovens, com a
criacdo de novas torcidas e de clubes juvenis ‘imaginados’ Sdo novos espacos
e tempos liquidos que se apresentam, onde torcidas de classes, racas, géneros
e’nagées’ futebolisticas teoricamente ‘diferentes’ passaram a conviver momen-
taneamente juntas em torno do novo ‘simbolo criado’ “Las grandes colectivi-
dades sociales que estabilizaban nuestras identidades - las grandes colectivi-
dades de clase, raza, género y nacién - han sido minadas profundamente en
nuestra época por transformaciones sociales y politicas*” (HALL 2010, p.342).
Criancgas e jovens buscam novas identidades a cada dia.

O torcedor esta determinado a um circuito de consumo, onde o futebol é o
ultimo elo desta cadeia. Os jovens torcedores do futebol pés-moderno apresen-
tam comportamentos renovados em relacdo aos posicionamentos que estava-
mos acostumados ha menos de trinta anos, ou seja, até a década de 1980. Para
ser torcedor de um time era necessario um vinculo identitario local, que reme-
tesse aos costumes regionais, e também, frequentar o estadio em dia de jogos,

ter a camiseta do time, conhecer os idolos do presente e do passado, enfim,

4 As grandes comunidades sociais que estabeleciam nossas identidades — grandes coletividades de
classe, raca, género e nagao - foram minadas profundamente em nosso tempo por transformacgdes sociais e
politicas. Traducdo do autor.
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participar in loco das atividades desta ‘nacao’ Era raro encontrar torcedores do
Inter ou do Grémio, por exemplo, em outras regides que nao fossem habitadas
por gauchos ou colonizadas por estes. Da mesma forma, antes da entrada do
novo milénio, era pouco comum ver camisetas do Barcelona, do Real Madrid,
do Chelsea, do Bayern Munique, do Flamengo, do Corinthians, do Santos e tan-
tos outros times de futebol circulando pelas ruas de Porto Alegre ou cidades
do interior gaucho. Hoje, é possivel ser um torcedor apaixonado de qualquer
clube do mundo sem nunca ter pisado no estadio desta agremiacao, ou nem
mesmo ter uma camiseta do time escolhido. Os vinculos surgem como conse-
quéncia da intensa midiatizagcao do futebol, com canais de tevé especializados
na modalidade e que transmitem diariamente jogos, principalmente dos tor-
neios europeus. Também hd inumeros artefatos ao alcance de criancas e jovens,
como Games, produtos esportivos — que se tornaram moda infantil e juvenil -,
miniaturas de jogadores e outros acessorios futebolizados. A globalizacdo pro-
porcionou o surgimento de novas torcidas, principalmente de clubes europeus,
nos mais longinquos cantos do planeta. Camisetas dos mais diversos clubes de
futebol circulam pelas grandes metrépoles e até pelas pequenas cidades do
interior, ainda que seja num passo mais lento e desigual. Em estadios brasileiros
nao se vé sé as cores das equipes que estdo se enfrentando naquele jogo espe-
cifico. Hd uma gama de escudos, simbolos, acessérios, publicidades e nomes de

atletas de times nacionais e internacionais, além de selecionados estrangeiros.

O mercado de torcedores de esportes estd se tornando mais
global. Isso significa que um modelo de torcida que jd dura um
século — o do homem que torce pelo time de sua cidade e que
herdou do pai o amor pelo clube - estd desmoronando. O novo
torcedor globalizado ird alegremente desprezar sua liga do-
méstica. [...]. Isso é ainda mais verdadeiro nos Estados Unidos,
na China ou no Japéo, paises cuja maioria dos torcedores de
futebol se tornou adulta durante a segunda onda de globaliza-
¢do do esporte. (KUPER; SZYMANSKI 2010, p.175)

As identidades futebolisticas ndo sdo mais fixas, pois de acordo com Hall (2010)
todos nés estamos compostos por multiplas identidades sociais, e ndo por uma.
Todos fomos construidos de maneira complexa, através de diferentes categorias,
e diferentes antagonismos. Assim, temos hoje torcedores de ndo sé um clube,
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mas de vdrios clubes, ou seja, individuos que adotam multiplas identidades no
futebol, e que se permitem adotar lados contraditérios a cada semana ou a cada
rodada de campeonato. Como destaca Hall (2010), é muito pouco provével que
a globalizacao destrua as identidades nacionais. E mais provavel que produza,
simultaneamente, novas identidades globais e novas identidades locais.

Em busca constante de novas identidades, os jovens configuram ‘neo-tri-
bos’ do futebol, com caracteristicas préprias de cada grupo ou nova ‘nagao’

imagindria no tempo e espaco.

Mais do que no caso de nagées, onde existem outros fatores de
integracao (histdria, idioma, costumes, sistema politico etc.), o
futebol moderno é poderoso criador de microssociedades. Esse
papel é fundamental nas sociedades ocidentais, que ao se de-
mocratizarem, industrializarem, massificarem, uniformizarem,
diluiram em certa medida os tradicionais grupos sociais, eco-
ndémicos, culturais, religiosos, sexuais, etdrios. O futebol permi-
tiu a formacgao de identidades grupais em torno de clubes, [...]
(FRANCO JUNIOR 2007, p.319)

E possivel perceber que ha varios significados presentes na atitude dos diver-
s0s grupos que se unem em torno do futebol ou dos icones da modalidade. Ha
também claras hibrida¢des nestas ‘nagdes’ juvenis. Global e local se mesclam de
tal maneira (com cores, nomes, simbolos, ...) que a nova entidade imaginada ad-
quiri contornos histéricos e tradicionais, mesmo sendo recém criada e restrita a
um espaco determinado, e ainda com prazo de validade atrelado ao periodo que
o clube ou celebridade estard em destaque na midia. Os integrantes destes ‘clu-
bes futebolizados’ se vinculam a novas identidades, ou seja, passam a ter uma
ligacdo ndo sé com o restante do grupo que também adquiriu 0 mesmo artefato,
mas também com todas as representa¢des que estdo estampadas ali, como o clu-
be estrangeiro, os valores do mercado internacional, as marcas, os jogadores de
futebol, e os aspectos culturais.

No futebol, o universo torcedor vai além da “disperséo e ime-
diatismo” na medida em que motiva a formacgdo de solidarie-
dades grupais, proje¢ées do coletivo ou projetos coletivos que
fazem com que torcedores ultrapassem os limites da prdtica
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instrumental de consumidores de futebol ou necessidades psi-
colégicas imediatas ante outros consumos que permeiam suas
existéncias. (TOLEDO 2012, p.155)

Os torcedores, agora, sao vistos como consumidores, em um cenario onde o
publico espectador ndo importa mais e sim o telespectador. Diante do quadro,
“[...] os controladores do futebol buscam um novo tipo de cliente, os ‘pds-torce-
dores; sujeitos criticos, reflexivos e formadores de opinido, com potencial de con-
sumo consciente”. (DE PAULA, 2001, p.5)

Historicamente marcado pela paixdo e pelo arrebatamento
coletivo, o futebol torna-se o carro-chefe da industria do en-
tretenimento e o tema central de inimeros e diversos apelos
publicitdrios, sendo utilizado para vender de tudo. A plastici-
dade da mercadoria futebol permite que ele seja vendido ou
comercializado sob diversas formas: na TV, no telefone mével
(novo e promissor mercado), jogos eletrénicos de diversos ti-
pos (inclusive aqueles que simulam a administra¢éo da parte
financeira dos times), revistas especializadas, dlbuns de figuri-
nhas, em sites com contelido exclusivo (partidas, gols, melho-
res momentos). (ALVITO, 2006, p.456)

O alvo principal das grandes marcas do futebol internacional passou a ser as
torcidas ou torcedores infiéis*2, modelo no qual se encontra a categoria dos fla-
neurs (GIULIANOTTI, 2012). Na contemporaneidade os veiculos midiaticos mais
produtivos em relacado as identidades juvenis sdo a internet e, ainda a televi-
sdo. Diariamente o publico infantil e juvenil esta em contato com mensagens e
enunciados espetacularizados por esses meios que produzem as mais variadas
sensacdes de pertencimento ou distanciamento, emocao ou aflicdo, simpatia ou
antipatia, entre outros sentimentos, relacionados as celebridades e marcas (se-
jam estas institucionais, de entidades, ou meramente comerciais) que atraem e
fisgam criancas e jovens. “J.Alt (1983) argumentou que a televisao havia ‘dissolvi-
do’a identificacédo clubistica local, de forma que os espectadores de esporte nor-
te-americanos ‘procuram no mercado de franquias o time que incorpora os tra-
¢os de vitdria necessarios” (GIULIANOTTI 2012, p.8). O futebol - sendo um desses

42 Segundo estudo da Fundagéo Getulio Vargas (FGV) de 2006, no Brasil, as torcidas mais infiéis, ou
seja, que nao comparecem ao estddio em momentos de baixo rendimento técnico e com poucas conquistas de
titulos, sendo as mais suscetiveis a mudancas sao as de Atlético-MG, Grémio e Internacional.
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espetaculos midiaticos da contemporaneidade e ainda um espaco de demarca-
¢ao de fronteiras, significados e pertencimento identitario — exerce forte presenca

e se apresenta como difusor de valores no cotidiano dessas criancas e jovens.

Com o aumento do processo de mercantiliza¢do sobre o esporte,
os torcedores cada vez mais passam a ser entendidos pelos clu-
bes como consumidores de produtos ligados ao futebol, entre os
quais estd a propria transmissé@o da partida, que é vendida em
pacotes separados via tevé fechada. (SANTOS 2015, pp.155-156)

ATV, que nas ultimas décadas se configurou como um ‘membro da familia’ é
uma das interlocutoras nessa permanente transformacdo e mutacao das identi-
dades. Criangas e jovens adotam os padrdes identitdrios que mais sdo celebra-
dos e expostos em cada periodo temporal. Vivemos hoje sob constantes trans-
formacgdes sociais que vao desde nossa posicdo profissional até afetiva. Grande
parte das relagcdes sdo construidas, desconstruidas e reconstruidas em iniUmeros
circuitos em meses ou semanas, e mudam sob qualquer influéncia, desde namo-
ros e amizades, relacdes de trabalho, até o futebol. A velocidade das informagdes
contribui para este aceleramento da vida. Sendo assim, “é dificil que pessoas tao
transitorias construam lacos profundos de qualquer tipo, mesmo com clubes de
futebol” (KUPER; SZYMANSKI 2010, p.213). Tal situacéo ja foi verificada em varias
partes do planeta, como na Escdcia, por exemplo:

A conectividade global da televisdo moderna, o aumento das
competicoes de futebol internacional, a sofistica¢do estética
dos jogadores estrangeiros, e os fracassos dos jogadores esco-
ceses contra oponentes estrangeiros foram todos fatores que
forcaram os jogadores, autoridades e torcedores na Escécia a
reconceituar suas prdticas e identidades de futebol dentro de
um contexto de globalizagéo. (GIULIANOTTI 2003, p.48)

Por isso, ndo podemos nos surpreender e ndo devemos mais exigir, que criancas e
jovens tenham um amor profundo por este ou aquele time de futebol como ocorria
ha cerca de 30 anos atras. Entre a nova geracdo, a troca constante das preferéncias clu-
bisticas ja esta ocorrendo e podera se intensificar em poucos anos. Prova disso sdo os
comportamentos de criancas e jovens que a cada dia escolhem a camiseta de um clube
ou de uma selecao que melhor lhes convém, ainda que mantenham simpatia por um
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time local, mas sem a necessidade de manter um‘laco eterno’com qualquer um destes.

“[...] Como qualquer mercadoria, o futebol é hoje, em alguns
casos, visto como um simbolo de diferenciagdo e distin¢éo
social para aqueles que conseguem consumi-lo” (RODRI-
GUES & SILVA, 2006, p.169).

A condicao de comunidade “guarda-roupa” (BAUMAN 2005) - ja citada aqui
- pode ser visualizada em diversos jovens, que usam tanto camisetas de va-
riados clubes de futebol como demais artefatos futebolizados especialmente
gerados pelo seu grupo de amigos ou, simplesmente, de outras agremiagdes,
por vezes consideradas rivais em territério estrangeiro, mas que ganham ou-
tra conotacdo no cendrio local. Vivemos em um mundo de diversidades e po-
licultural, no qual, de acordo com o teérico alemao Hans Ulrich Gumbrecht,
nao ficaremos sem marcos identitarios, apenas ja estamos adotando uma
condicao mais flexivel, que nos transforma varios em um sé, ou um sé em
varios. As identidades coletivas geradas a partir da influencia do espaco social
midiatico, virtual e interativo, chegam a se transformar em ‘verdades’ sociais
ao serem apropriadas grupalmente, convertendo-se em partes constitutivas
da cultura; ou seja, talvez pareca cada vez mais comum enxergarmos grupos
de torcedores de futebol vinculados as celebridades do momento. O processo
de globalizacao da cultura, pela rdpida difusdo na industria cultural dos novos
estilos de cultura jovem, transformou parcialmente os jovens em consumido-
res de produtos especialmente fabricados para eles, sejam vestimentas, sejam
estilos musicais, ou até drogas ilegais. E o futebol faz parte deste circuito.

No ambito futebolistico, atualmente, tudo se transforma em
mercadoria. Tal mudanga do futebol apoia-se num principio
bdsico de marketing: criar expectativas sobre seus produtos e
servicos, através de agoes explicitas e implicitas de marketing,
transformando-os em um objeto de desejo por parte dos con-
sumidores. (RODRIGUES & SILVA, 2006, p.180)

Para isso a modalidade, sem que haja a percepcao direta e imediata do publico
torcedor-consumidor, esta se transformando rapidamente nas ultimas décadas
e, novas mudancas deverdo ocorrer nos proximos anos com as altera¢oes dos jo-
vens clientes que estdo sendo (re)modelados pelo processo de futebolizagdo.

111

1_futebolizagao_final_tagore.indd 111 02/02/2021 09:50:19



A modificagdo arquitetdnica dos estddios fez com que se ob-
servasse uma tendéncia a mudanca de padrédo, com a progres-
siva diminui¢do da capacidade do publico. [...] a figura do te-
lespectador passa a constituir uma pe¢a-chave no espetdculo
esportivo, cada vez mais convertido em espetdculo mididtico.
[...] Em termos quantitativos, o torcedor de televisdo supera, de
hd muito, o espectador nos estddios. [...] Entre jovens e adoles-
centes, tornou-se frequente o ato de assistir aos jogos juntos,
quer seja em casa, nos bares ou em espagos reservados como
os clubes. Os condominios dos grandes prédios, por exemplo,
afiguram-se igualmente locais de encontro para ver as parti-
dasem grupo. (HOLLANDA; AZEVEDO; QUEIROZ 2014, p.22-23)

O futebol pés-moderno, extremamente midiatizado e espetacularizado, bus-
cando a cada dia novos mercados e clientes, produz novos comportamentos em
empresarios, dirigentes, atletas, torcedores e aficionados, sejam estes adultos
constituidos e estabelecidos economicamente ou jovens e recém-nascidos que
ainda trilhardo seus caminhos identitarios e profissionais.

[...] essa hipermercantiliza¢éo foi guiada por volumes de
capital extraordindrios e de natureza diferente, que entram
no jogo através de fontes completamente novas: redes de
televisdo por satélite ou pay-per-view, internet e corpora-
¢oes de telecomunicagbes, fabricantes transnacionais de
equipamentos esportivos, empresas de relacoes publicas, e
as principais bolsas de valores através da venda de agbes
dos clubes. (GIULIANOTTI 2012, p.9)

A cobertura da midia distancia e esfria, mas ao mesmo tempo a interconecti-
vidade proporciona sentimentos de proximidade e simultaneidade. Diante das
dificuldades de néo saber o que fazer com o passado e com o futuro, as culturas
juvenis consagram o presente e o instante (CANCLINI 2004). Percebo que na atua-
lidade, as criancas e jovens buscam se identificar muito mais com as celebridades
futebolisticas do que com os clubes de futebol e, este comportamento fldneur
nos conduzira para um novo e duvidoso cenario da modalidade. “O futuro da cul-
tura futebolistica no Reino Unido e em outras sociedades ocidentais depende em
muito da influéncia relativa desta nova classe” (GIULIANOTTI 2010, p.209).
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A FUTEBOLIZACAO E SUAS
PRODUTIVIDADES

A utilizacdo do termo futebolizacdo, para descrever as produtividades do
futebol na pés-modernidade, ndo é inteiramente novo, apesar de ainda pouco
utilizado e difundido tanto no meio académico como na midia em geral. Au-
tores que ja se valeram dele apresentam entendimentos diferentes quanto as
suas produtividades, com visdes antagonicas que vao desde aspectos maléfi-
cos para as sociedades contemporaneas contaminadas por esse fenémeno e
processo cultural pés-moderno como também com andlises que pressupdem
condigdes irreversiveis diante da mercantilizacdo do esporte e com as quais
ndo ha como lutar ou evitar; ou seja, sdo condi¢des que os caminhos sele-
cionados e indicados através dos conceitos da Modernidade liquida e/ou da
Hipermodernidade nos levam e, para os quais teremos que encontrar outras
saidas caso queiramos fugir de tais acontecimentos. Nos préximos paragrafos,
trarei algumas dessas visdes do processo de futeboliza¢do, ndo com a inten-
¢do de esgotar o tema, mas sim de ampliar as discussoes ja feitas até aqui e,
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contextualizar como o termo foi empregado nos ultimos anos por outros pes-
quisadores. O leitor perceberd que ha aproximacdes e também afastamentos
com os debates e discussdes propostos por mim e por outros pensadores.

Jodo Nuno Coelho é sociélogo, autor de trés livros sobre futebol®, trabalha
atualmente no projeto ‘Football Ideas, dedicado a andlise, estatistica e histéria da
modalidade. O ponto de vista do portugués é de que a futebolizagéo seria preju-
dicial para a sociedade. Nuno Coelho (2006) destaca que:

O futebol propicia a cria¢éo da tal unidade nacional, que
é a pedra de toque do nacionalismo, fazendo-nos crer que
somos todos iguais, [...] e todos juntos. E esse é o grande pe-
rigo, porque esse discurso de unidade facilmente faz esque-
cer as tais diferencas que sd@o salutares. E porque o futebol
faz a tal representac¢do da nagdo como interesse supremo é
que muitas vezes o discurso reproduzido pelos jornalistas e
também pelos politicos coloca o interesse da sele¢Go acima
de todos os outros interesses [...] (p. 519)

O autor também critica a importancia dada ao futebol, afirmando que a mo-
dalidade permite um descontrole controlado das emocdes. Para Nuno Coelho,
existe uma tendéncia de futebolizacdo das sociedades nos Ultimos anos; posicao
que discordo, pois nédo se trata de apenas uma tendéncia e sim de um fenéme-
no instalado e em permanente mutacao. Segundo o pesquisador portugués, esta
tendéncia pode ser observada na generalizacdo da utilizacdo de palavras e ex-
pressoes tipicas ao universo do futebol — o chamado ‘futebolés, difundido pela
midia esportiva, tanto escrita como falada e televisiva. J& discutimos esta ques-
tao, mas parece interessante também observarmos como a linguagem vinculada
ao futebol é utilizada em outros espacos. Ele associa estas questdes como uma
das consequéncias do futebol globalizado, ou futebolizagéo, que é a clara opgéo
pela midiatizacdo, em detrimento do espetdculo ao vivo - sacrificando-se tradi-
¢Oes, calendarios, horérios, para privilegiar as transmissoes televisivas. Para Nuno
Coelho, vende-se o jogo como espetaculo televisivo, procurando-se conquistar
audiéncias, em vez de espectadores. Este outro jogo que o (tele)espectador passa
a enxergar, o televisionado - que ja é o Unico para muitos adeptos — implica for-
mas de percepcdo e compreensao especificas por parte dos espectadores do que

43 “Portugal: A equipa de todos nés”(2001); “A paixao do povo”(2002); e “A Nossa Seleccao em 50 jogos
1921-2004"(2004).
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acontece no terreno de jogo, extremamente dependentes do processo mecanico,
tecnoldgico, de transmissao, com replays, slow-motions e diversos outros recursos
mididticos. Implica toda uma forma radicalmente diferente de ver futebol, além
de ter contribuido para reconfigurar o mapa das preferéncias clubisticas e para
revolucionar o espectro de audiéncias do futebol e os interesses econdmicos que
envolvem a competicao. Para Nuno Coelho (2006), o grande perigo se manifesta
da seguinte forma:

[...] entre os jovens adeptos, a tendéncia é cada vez mais
para torcerem pelos clubes mais conhecidos e bem suce-
didos, que melhores executantes [jogadores] possuem nas
suas fileiras — ou seja, os emblemas [equipes] que habitu-
almente véem na televisdo, que desfrutam de maior expo-
si¢cdo mididtica —, e jd nédo pelo clube da terra, com o qual
apenas podem relacionar-se de forma direta, deslocando-se
aos campos de jogo. Esta é também uma das razées para
a referida concentrag¢do de poder crescente nos clubes mais
poderosos, mesmo que em muitos casos estes sejam emble-
mas [equipes] de outros paises, cheios de estrelas e titulos,
num processo tipico do futebol globalizado (NUNO COELHO
2006, p. 542). [acréscimos e grifos meus]

Na economia globalizada, a midia tem muito mais poder (FOER 2005). Ja vimos
e discutimos que essa situacdo, de preferir clubes estrangeiros, também esta pre-
sente no Brasil, e ainda veremos em analises futuras de forma mais aprofundada
sob a dtica da juventude. Jodo Nuno Coelho acredita que o processo de futeboli-
zagdo deixara cada vez mais fortes os que ja sdo fortes e, com o tempo, os peque-
nos acabardo desaparecendo. Ele lembra que o futebol tem um papel importante
na construcao/reproducdo/imaginacao da chamada identidade nacional, e que
Portugal é apenas um pais, de um grande conjunto, em que a identidade nacional
estd muito ligada ao futebol. Se pensarmos no Brasil, podemos dizer que neste
caso a identidade nacional esta intimamente vinculada ou atrelada ao futebol; ou
ainda, que nossa identidade ndo pode prescindir do futebol. Vamos analisar mais
um pouco, a presenca da midia desde a modernidade.

Charles Lemert (2000), no capitulo 2 do livro Pés-modernismo ndo é o que vocé
pensa, chama a atencdo para essa preferéncia pela realidade mediada. Para o au-
tor, a midia é o meio pelo qual nés obtemos o senso do mundo, ou seja, essa
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percepcao pode ser ampliada, deslocada, distorcida, enfim, boa ou ruim. Nosso
senso de realidade é mediado, principalmente pela televisao. O futebol, um dos
principais produtos da tevé mundial, nos chega dessa forma. Ele é inserido quase
que diariamente em nossas casas através dessa media¢ao. Podemos acompanhar
o dia a dia de qualquer equipe ou atleta, quase que participando de suas gldrias e
tristezas. No Brasil esta realidade comecou a ser transformada com a transmisséo,
em cores, da Copa do Mundo de Futebol no México, em 1970.

A vida do torcedor mudou a partir daquele Brasil X Tchecoslovaquia, jogo
de estreia da selecao na Copa do México. Havia um tipo de transmissdo e um
tipo de jogo, (sic) [que] foram banidos do nosso cotidiano, simplesmente pelo
fato de a linguagem ter se modificado. Entrou em campo, de forma definitiva
e avassaladora, um veiculo capaz de provocar o sonho diante da realidade.
(VASCONCELOS apud BUENO 2009, p. 166) [acréscimo meu]

Pablo Alabarces (2002) também é socidlogo, doutor em Filosofia pela Univer-
sidade de Brighton (Inglaterra), autor de onze livros, sete* deles sobre futebol. O
autor argentino considera que o futebol, através da globalizacao e hibridacao, se
transformou na melhor mercadoria da industria cultural. Para isso, ele afirma que
o futebol como uma mercadoria passa a ser fundamental para a industria cultural
porque retlne trés condicdes, que sdo: a sua histoéria (vinculagdo com a constitui-
¢ao nacional), a sua epicidade (que pode ser aplicada a ambos géneros) e a sua
dramaticidade. Alabarces (2002) sintetiza esta questdo escrevendo que:

[...] sendo uma mercadoria, os discursos sobre o futebol
descrevem a Nag¢do como ato de consumo, levando a uma
futebolizacdo da cultura, onde os meios de comunicagdo
“descrevem uma instancia imagindria, o desejo de na¢do’”.
(ALABARCES 2002, p. 31).

Alabarces argumenta, ainda, afirmando que o futebol descreve a nacao
como um repertério de atos de consumo, ndo como um conjunto de determi-
nagdes ou estruturas. Sendo assim, de acordo com este autor, a futebolizagédo
implica diretamente no comportamento consumista, principalmente, da so-
ciedade ocidentalizada atual. Este tem sido o principal objetivo do Clube dos

44 “Cuestién de pelotas. Futbol, deporte, sociedad, cultura”(1996); “Deporte y Sociedad”(1998); “Peligro
de gol. Estudios sobre deporte y sociedad en América Latina”(2000); “Futbol y Patria. El futbol y las narrativas de la
nacion en la Argentina”(2002); “Futbologias. Futbol, identidad y violencia en América Latina”(2003); “Crénicas del
aguante. Futbol, violencia y politica”(2004); e “Hinchadas”(2005).
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13% nos ultimos anos no Brasil, ou seja, “fazer do futebol brasileiro um espe-
tédculo ainda maior para o publico e mais rentavel para os clubes” (CLUBE DOS
13, p. 9). Esta situacéo fica mais clara ao vermos como Manzenreiter e Horne
(2006) caracterizam o processo de futebolizagcdo de uma sociedade.

Os professores Wolfram Manzenreiter* (2006), e John Horne*” (2006), estu-
daram a futebolizag¢do asiatica (China, Japdo e Coréia do Sul). De acordo com
eles, ha uma mudanca nas relacdes de consumo em regides onde anterior-
mente o futebol quase nédo existia. Caso nitidamente aparente e visivel nesta
regido do planeta, que mudou radicalmente seus costumes esportivos e de
consumo a partir de meados da década de 1990, e que foram fortalecidos
com as realizagdes da Copa do Mundo de Futebol em 2002, na Coréia do Sul e
Japdo, e do Mundial de Futebol Feminino, em territério chinés, em 2007. Man-
zenreiter e Horne destacam esta relacdo sociedade/futebol/consumo com
alguns pontos interessantes que explicam como se da o processo de futebo-
lizacdo. Segundo eles, a ascensio do futebol na Asia esta intimamente ligada
a comercializacdo da modalidade, que é em si mesma uma consequéncia da
crise do sistema de producao fordista e das subsequentes mudancas de poder
no seio da economia global. Para eles, a conexao entre o futebol asiatico e a
industria de consumo global é muito mais antiga, jd que o capital japonés,
as redes interempresariais e o know-how do marketing tém estado no centro
do palco da comercializagdo do mundo esportivo ao longo dos ultimos vin-
te anos. A mudanca de mercados de futebol saturados para novos territérios
e segmentos de consumo coincidiu com o impulso expansionista do capita-
lismo. Para a industria do consumo, as transmissdes televisivas dos jogos de
futebol abriram caminho para mercados gigantescos, fornecendo aos clubes
rendimentos anteriormente desconhecidos em receitas de patrocinio e direi-
tos de transmissao televisiva. Alabarces (2002), Manzenreiter e Horne (2006),
consideram que ndo ha nada de errado com a futeboliza¢do, ou melhor, ndo
ha como evita-la a partir dos caminhos que foram trilhados por estas socie-
dades. E apenas um dos processos que vem ocorrendo nha pés-modernidade,
mais precisamente na virada para o novo milénio. Por exemplo, na pesquisa
realizada por Manzenreiter e Horne (2006) fica claro que:

45 Entidade que congrega os principais clubes de futebol do Brasil.
46 Professor Assistente. Institute of East Asian Studies/Japanese Studies Division, University of Vienna.
47 Professor. School of Sport, Tourism and The Outdoors, University of Edinburgh.
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Fazer do futebol um projeto nacional conduziu a trés fenéme-
nos comumente observados na China, no Japdo e na Coréia do
Sul:em primeiro lugar, o interesse pela sele¢éo nacional é geral-
mente superior ao interesse pelas outras equipes de futebol do
pais; em segundo lugar, a comercializagédo do futebol continua
a ser subdesenvolvida, reforcando a importdncia tradicional
dos clubes de futebol associados a empresas; em terceiro lugar,
embora o futebol feminino seja muito mais bem sucedido no
estrangeiro do que o masculino, os jogos dos homens recebem
muito mais aten¢do em termos de apoio publico, interesse po-
pular e tempo de transmissdo, gerando mais receitas em patro-
cinios (MANZENREITER; HORNE 2006, p. 507).

Vale comentar aqui alguns pontos destacados pelos professores. De fato, as
equipes nacionais femininas de China e Japéo ja obtiveram resultados* muito mais
significativos do que os times dos homens em um curto espaco de tempo, ainda
assim a categoria masculina recebe maior espaco e aten¢do da midia, repetindo a
condi¢cdo hegemonica observada em outros cantos do planeta. Por outro lado, o
mercado chinés comeca a dar mostras de uma transformacdo em seus clubes com
a injecdo de capital nas equipes para contratacao de estrelas mundiais e, talvez
em breve competindo com clubes europeus — pelo menos os de segunda linha -
na janela de transferéncias internacional e também tecnicamente. Outro aspecto
observado é que as sele¢des nacionais asiaticas concorrem em preferéncia dos tor-
cedores com os grandes clubes europeus, como Manchester United, Real Madrid,
Barcelona, Milan, Paris Saint Germain, Bayern Munique e outros, que costumam
excursionar por estes paises em periodos de pré-temporada ou inter-temporada®.
Manzenreiter e Horne tranquilizam os céticos afirmando que o cenario asidtico,
que se repete em muitas partes do mundo - inclusive no Brasil, onde diariamente
vemos camisetas de times estrangeiros de futebol circulando ou sendo vendidas
nas ruas —, nao significa necessariamente uma uniformizacdo cultural no futebol, ja
que a globalizacao da cultura ndo é sinbnimo de homogeneiza¢ao da mesma, mas
a globalizacdo envolve o uso de uma série de instrumentos de homogeneizacao.

Foer (2005) também aponta aspectos da futeboliza¢do da cultura no Oriente
Médio. Na pesquisa do jornalista americano ele descreve observacdes feitas no Ira.

48 A China foi vice-campea mundial (1999) e medalha de prata nos Jogos Olimpicos (1996), e o Japao
foi campedo mundial (2011) e também medalha de prata nos Jogos Olimpicos (2012).

49 Periodos de treinos e amistosos visando as competicdes oficiais.
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Mais que um evento, a revolug¢édo do futebol é a chave para o
futuro do Oriente Médio. Este futuro pode ser entrevisto na agi-
tacdo de bandeiras nacionais pré-islamicas, nos grafites lou-
vando o “nobre povo do Ird@” e nas pessoas gritando o nome de
Reza Pahlevi, filho exilado do ultimo xd - as raizes de um levan-
te nacionalista contra o Isld. [...]. A revolug¢éo do futebol mostra
que o melhor antidoto ao islamismo talvez nGo seja algo novo,
mas um retorno ao nacionalismo secular. [...]. O que torna a re-
volugdo do futebol diferente é que ela se mesclou ao fervor na-
cionalista e o colocou contra o Estado. (FOER 2005, pp. 193-202)

Na obra Veneno Remédio: o futebol e o Brasil, Wisnik (2008) também utiliza o
termo futebolizagdo para caracterizar o momento atual (a partir do final da déca-
da de 1990) da modalidade, com o marketing atuando de forma decisiva, massiva
e preponderante. Também nessa obra aparecem criticas as estratégias adotadas
— para conquistar novos territérios na Asia, Africa e Estados Unidos — pelos gran-
des clubes europeus. De acordo com esse autor, interesses politicos e mercantis
capitalizaram o futebol, promovendo a futeboliza¢do do mundo. “Nosso futebol
é a mais importante referéncia positiva no exterior quando o assunto é o Brasil
[...] transformando-se num excelente produto para a tevé” (CLUBE DOS 13, p. 12).

Antezana (2003) também considera o futebol central nos debates culturais
atuais, afirmando que passivamente ou ativamente, vivemos rodeados de ‘fu-
tebol espetaculo’ Muitos vivem dele, e muitos mais vivem, querendo ou nao,
nele (ANTEZANA 2003). Séo efeitos e produtividades também da linguagem,
onde o autor boliviano destaca que:

Actualmente, el futbol es el mds universal de los deportes y supo-
ne una multitud de articulaciones sociales. Debido a su continui-
dad y frecuencia competitivas, es mucho mds significativo aun
que las olimpiadas. La red econémica que implica es tan extensa
y poderosa que, como se sabe, la FIFA es actualmente toda una
multinacional, y la maraia empresarial ahi articulada es omni-
presente. Su articulacion con los médios de comunicacion masivos
es tal que hoy en dia, por ejemplo, uno puede pasarse dias y dias
enteros viendo futbol por TV: no sélo ya innumerables ligas (inter)
nacionales, sino también multiplex campeonatos continentales,
justas intercontinentales y, por supuesto, una serie de noticieros y
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programas relativos, muchos de ellos a su vez articulados con/en
la internet, medio cuyo seguimento implica, toda una realfabetiza-
cién cultural®. (ANTEZANA 2003, p. 86).

E podemos completar as afirmagdes de Antezana (2003) com o pensamen-
to de Botelho (2006) sobre o poder de consumo que uma instituicao como
essa pode gerar, ao considerar que:

Como entidade politica, a FIFA conta com 204 paises filiados,
contabilizando 15 a mais que a ONU. Ao seu redor, em campos
oficiais ou de vdrzeas, o futebol reine cerca de 242 milhdes de
praticantes, que consomem chuteiras, camisetas, refrigerantes
nos mais distantes pontos do planeta, isto tudo sem contar os
néo-praticantes. (BOTELHO 2006, p. 315)

A futebolizag¢do é o resultado de uma mescla de processos pés-modernos —
hibridacdo, hiperespetacularizacdo, Modernidade liquida, leveza nas relagdes
sécio-afetivas e econdmicas .... - relacionados com o futebol. A futebolizagédo
também gera uma nova linguagem. A futeboliza¢do nao pode ser vista den-
tro de um pensamento pessimista, mas sim dentro de uma contextualizacdo
atual, pois nas sociedades capitalistas atuais parece que ndo had como lutar
contra, ou melhor, frear a midia e seus produtos, sendo o futebol um deles. A
futeboliza¢do da maioria das sociedades é algo que hoje - através dos veicu-
los de comunicacdo midiaticos, e incluo aqui nao sé radio, televisao e portais
de noticias, mas também todas as ferramentas atuais da internet, como face-
book, twiter, Instagram, blogs, sites, e as novas redes sociais, ... — é inevitavel.
O que precisamos observar, estudar, analisar e debater sdo as formas como
essas novas culturas atravessam nossas vidas, que significados disseminam
e que efeitos produzem. Segundo Pablo Alabarces (2002), o futebol nao é
exatamente uma maquina de nacionalidade pés-moderna; essa maquina é a
televisao (eu diria que é a midia num todo); o futebol é somente um de seus
géneros, ainda que seja o mais bem-sucedido.

50 Atualmente, o futebol é o mais universal dos esportes e envolve um grande nimero de articula-
¢oes sociais. Devido a sua continuidade e frequéncia competitiva, € muito mais importante até do que os Jogos
Olimpicos. A rede econémica é tao extensa e poderosa, que como sabemos, a FIFA é hoje uma multinacional,
onipresente no emaranhado de negdcios. Sua relagdo com os meios de comunicagao é tal que hoje, por exemplo,
pode-se passar dias e dias inteiros assistindo futebol na TV: ndo sé porque ha inimeras ligas (inter)nacionais, mas
também campeonatos continentais, amistosos intercontinentais e, é claro, uma série de noticiarios e programas,
muitos deles, por sua vez articulados com/na internet, meio pelo qual implica uma realfabetizagdo cultural. Tra-
ducao do autor.
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Fiengo (2003) destaca que a premissa que justifica estes estudos é que as fun-
¢Oes sociais que o esporte pode cumprir transbordam muito seu, amplamente
reconhecido, carédter ludico de entretenimento. Provavelmente este renovado
interesse no esporte e, sobretudo no futebol, deve-se muito ao auge que os es-
tudos culturais tiveram na regidao nos anos 1990, onde o estudo da cultura, das
identidades, do imagindrio e das representa¢cdes adquiriu um lugar preponde-
rante (FIENGO 2003). O autor completa ainda que os estudos latino-americanos
tendem a concentrar-se em uma éarea temética e problemética particular: a rela-
¢ao entre o espetaculo futebolistico e a elaboracdo de identidades socioculturais.

A futeboliza¢do pode ser considerada um dos processos da condigdo pds-mo-
derna, que ganha forca a partir da década de 1990, atuando como agente de globa-
lizacdo a medida que ocupa lugar de esporte e entretenimento de massa ao mesmo
tempo nas sociedades contemporaneas. Para exemplificarmos esta situagao, pode-
mos usar o caso do Chelsea, clube da Inglaterra, como destaca Foer (2005):

Mais que qualquer outro clube do mundo, o Chelsea foi trans-
formado pela globalizagdo e pela renovacédo arquiteténica
da cidade. Passou de clube mais intimamente identificado
com o hooliganismo dos anos 1980 aquele que mais se iden-
tifica com o cosmopolitismo de década de 1990. [...] o Chelsea
teve a distin¢do de ser o primeiro clube da Inglaterra a mon-
tar um time sem nenhum inglés. (FOER 2005, p. 87)

Fundado em 1910 e, antes considerado um clube bastante popular na In-
glaterra, o Chelsea obteve seus principais titulos a partir da década de 1990,
quando nao soé o futebol inglés passou por uma restruturacdo como também o
préprio clube ao ser vendido para o magnata russo Roman Abramovich. O Chel-
sea vive seus melhores momentos a partir da década de 2000 prosseguindo
nos anos seguintes, por conquistar cinco vezes o titulo nacional inglés, e uma
vez cada os dois principais torneios europeus: a Liga dos Campedes da UEFA e
a Liga Europa da UEFA, entrando no seleto grupo dos clubes que venceram os
quatro principais torneios europeus. Portanto, o Chelsea apesar de popular e de
ter uma grande torcida sé se tornou um clube internacional com potencial de
conquistar aficionados em outros cantos do planeta a partir da mercantilizacédo
do esporte e da transformacao da sua tradicao local em mercadoria, passivel de
ser adquirida por qualquer cidaddo independente deste ter vinculos afetivos
ou ter nascido no bairro londrino onde fica a sede da equipe. Hoje, ndo conta
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somente com jogadores internacionais, mas também contribuiu para a trans-
formacao de técnicos — como o portugués José Mourinho e o italiano Antonio
Conte - em celebridades do mercado futebolistico. Esta observacdo também
pode ser aplicada a outros clubes europeus como Paris Saint Germain (Franca),
Atlético de Madri (Espanha), e Manchester City (Inglaterra) e, especificamente, a
dois clubes sul-americanos: Boca Juniors (Argentina) e Corinthians (Brasil), com
certas semelhancas, mas também com contornos das culturas de cada pais.

Voltamos as consideracdes e questionamentos de Lemert (2000), que carac-
teriza a pés-modernidade como um periodo, justamente, de interrogagdes. Ao
mesmo tempo é impossivel falar de Pés-modernismo e de suas teorias sociais
sem falar também de modernismo. De acordo com o autor, o melhor local para
se encontrar o pés-moderno é na cultura, ou seja, o complexo socialmente pro-
duzido por valores, regras, crencas, letras, artes, midias, cddigos, ideias politicas,
esportes, por meio dos quais uma sociedade, ou qualquer grupo social repre-
senta sua visao do mundo (LEMERT 2000). Como ja destacamos, na pés-moder-
nidade, a midia televisiva (por ser ainda a de comum e facil acesso a todos e, que
estd tendo a agregacao das inumeras telas portateis, principalmente, dos smar-
tphones, e das novas facilidades provocadas pela tecnologia com programas de
acesso por demanda) é apontada como a principal ferramenta e é através dela
que temos nossa cultura mediada, como destaca Lemert (2000), “por tras da
qual é terrivelmente dificil de encontrar a coisa real” (p. 51). Complementando
as ideias de Lemert (2000), cito Jameson (1996), que descreve o Pés-modernis-
mo como a falta de profundidade, sendo um novo tipo de superficialidade no
sentido mais literal. Este autor também fala sobre a transformacéo dos idolos
e celebridades em mercadorias, concluindo que “o espectador pés-moderno é
chamado a fazer o impossivel; ver todas as telas ao mesmo tempo, sendo convi-
dado a seguir a mutagéo evolutiva” (JAMESON 1996, p. 57).

Parece interessante mergulharmos em alguns pontos da histéria da mo-
dalidade e como ela se constituiu socialmente, inculcando na juventude mo-
derna o “espirito de trabalhar em grupo’, para entendermos um pouco mais
as mutagdes que ocorreram ao longo das décadas até suas transformacbes
ja na pés-modernidade. O futebol organizado e com regras, teria nascido no
periodo moderno, na Inglaterra pés-industrial do final do século XIX, para dis-
ciplinar o corpo e a mente dos jovens estudantes da alta sociedade que fre-
quentavam as melhores escolas.
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[...] as escolas publicas britanicas — que apesar do nome, eram
estabelecimentos exclusivos, pagos — desenvolveram um etos
educacional que fundia religido, disciplina, cultura, atletismo e
o espirito de servico num sistema poderoso abrangente. [...] No
lugar do conquistador imperial pirata entrou o ideal do joga-
dor em grupo. Jogos de equipe como futebol, criquete e rigbi
tornaram-se o principal teste de cardter, o novo rito de passa-
gem institucional. (SAVAGE 2009, p.34-35).

No entanto, o futebol logo se transformou em entretenimento para a clas-
se operaria, quando foram aceitos os primeiros jogadores negros e de cama-
das economicamente mais baixas nas equipes. Na atualidade, o futebol pa-
rece que transcendeu estas barreiras de preconceito e ocupa um lugar ainda
mais importante no mundo contemporaneo. O futebol passou a ser o mais
universal dos esportes, com uma multiplicidade de articulagées sociais. Por
exemplo, poderiamos passar dias e dias assistindo futebol pela tevé devido
a sua articulacdo com os meios de comunicacao, que oferecem canais espe-
cificos apenas para o futebol, nas 24 horas do dia.“[...] ndo se passa um Unico
dia, com excecao do Natal e do Ano Novo®', em que nao esteja acontecendo
um jogo decisivo em algum lugar da terra” (OLIVEIRA apud BUENO 2009, p.
240). Fiengo (2003a) considera que “os processos de globalizacdo cultural
em curso nao podem deixar de mencionar o futebol como um de seus ce-
narios privilegiados” (p. 257). O futebol une os elementos fundamentais das
ferramentas culturais contemporaneas, citados por Canclini (2004) na obra
Diferentes, Desiguales y Desconectados, que sdo: valor de uso, valor de cam-
bio, valor de signo e valor de simbolo. O futebol representa uma linguagem
universal nas sociedades contemporaneas ocidentais, pois qualquer pessoa
de qualquer etnia é capaz de entender seus movimentos, se identificando
com este ou aquele time, ou melhor, com os atores do espetdculo. “Os jogos
de futebol com bandeiras e slogans, com rostos e corpos pintados de certas
cores ou inscritos com certos simbolos também podem ser pensados como
‘semelhantes a linguagem’- com a ideia de pertencer a uma cultura nacional
ou se identificando a uma comunidade local” (HALL, 1997).

51 A Premier League, campeonato nacional inglés, promove rodadas de sua competicdo no dia
seguinte ao Natal (26 de dezembro), o chamado ‘Boxing Day’ e, também normalmente coloca em seu
calendario jogos nos dias 31 de dezembro e 1° de janeiro.
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Sarlo (1997), na obra Cenas da vida Pés-Moderna, cita a necessidade da po-
pulacdo de torcer por um time de futebol com amor. Torna-se uma relacao de
comprometimento, ou seja, depois de escolhido o ‘clube do coracéo; o torce-
dor/cidaddo assume um compromisso que parece eterno, sem que haja qual-
quer documento legal, uma empatia maior que um ato matrimonial celebrado
com todas as exigéncias e costumes religiosos. A autora se refere - ainda - a
uma relagdo do fanatico, que segue presente nas sociedades pds-modernas.
No entanto, como j& destacamos ha uma tendéncia muito forte entre os jovens
pelo comportamento fldneur. Esta relacdo entre clube e aficionado no futebol
abre campo para outros mecanismos da era pés-moderna, marcada pela tecno-
logia da informacgao, como os jogos eletrénicos e videoGames:

Em geral, essas mdquinas (como as que apresentam parti-
das de futebol nas quais se enfrentam times realmente exis-
tentes) encontram-se nas entradas das casas de videogame,
para atrair aqueles que ndo sdo verdadeiros aficionados,
que comeg¢am a jogar porque as mdquinas lhes fazem lem-
brar de outra coisa e ndo por lhes mostrarem algo de intei-
ramente novo (SARLO 1997, p. 49).

Esta consideragdo de Sarlo (1997) reforca o que ja destacamos a respeito dos
comportamentos juvenis diante do futebol das constantes trocas e afiliagdes
clubisticas muito mais vinculadas as celebridades e resultados momentaneos.
O futebol se transformou nas ultimas décadas em um veiculo de comunicacdo
e difusdo de novos conceitos, valores e mercadorias. Em outras palavras, sem
saber, o futebol aos poucos se transformou em uma commodity, inclusive com
a transformacdo da linguagem esportiva, onde a palavra “patrocinador” foi pos-
ta de lado para dar lugar a um termo mais simpdtico: “parceiro”. No entanto,
nesse processo de transformacao do futebol, Fiengo (2003a) defende que as
partidas de futebol na era pés-moderna seriam fendmenos exclusivamente te-
levisivos, ou seja, eventos reais que sé podem ser experimentados por meio
das telas, afastando as classes menos privilegiadas do entretenimento direto,
e/ou impondo os valores dos mercados econdmicos mais fortalecidos. De fato,
com as alteragdes arquitetdnicas que os estddios estdo sofrendo, se transfor-
mando em arenas de entretenimento e consequentemente elevando o preco
dos ingressos é natural que o torcedor menos favorecido economicamente seja
‘convidado a se afastar’ do espetdculo in loco. Suas possibilidades de aquisicao

124

1_futebolizagao_final_tagore.indd 124 02/02/2021 09:50:20



estdo comecando a ficar restritas aos canais de tevé a cabo. Para os clubes nao
ha mais interesse no torcedor que apenas compra o bilhete, pois ha uma série
de produtos que circulam no futebol, prontos para serem adquiridos por dvidos
consumidores. O futebol compete hoje com um filme recém lancado que esta
sendo exibido nos cinemas e com shows das estrelas da musica pop. O espor-
te se transformou em um evento de entretenimento, onde as pessoas vao em
busca de sensagdes. A situacao descrita acima, primeiro ocorreu no mercado
europeu, mas logo também se transferiu para o restante do planeta, inclusive
no Brasil como podemos verificar nas citagdes seguintes:

As novas exigéncias transformaram a economia do esporte.
Para financiar a reconstrugdo de seus estddios, os antigos
proprietdrios, na maioria pequenos empresdrios que se fize-
ram por conta prépria, importaram montanhas de capital
novo. Grande parte dele veio de espertos investidores urba-
nos que percebiam que o futebol tinha um mercado cativo
gigante e sélidas fontes de lucro inexploradas. As novas insta-
lagbes incluiam luxuosas suites executivas alugadas a gran-
des empresas. Os clubes lancaram agdes na bolsa de valores,
aumentaram o pre¢o dos ingressos e venderam os direitos de
transmisséo dos jogos da Liga [dos Campebes] ao servico de
TV por satélite de Rupert Murdoch. O plano funcionou perfei-
tamente. Um novo tipo de torcedor, mais abastado, comec¢ou
a frequentar os jogos em estddios mais seguros e confortd-
veis. Pela primeira vez, viam-se mulheres nas arquibancadas.
(FOER 2005, pp. 88-89) [acréscimo meu]

[...] a publicidade invadiu progressivamente o espaco visivel
pela proliferagdo de painéis e antincios, situando assim o estd-
dio na continuidade da cidade, uma espécie de néo-lugar en-
tre outros. Seu interior encheu-se de diversas distracées visuais,
mas também auditivas: a musica rapidamente fez sua apari-
¢do nesses espetdculos, e, apds as formas breves dos nimeros
esportivos, vieram os sons que preenchem o tempo morto dos
intervalos. (COURTINE & HAROCHE 2014, p.20)
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Nos anos 50 [no Brasil], o futebol era um esporte de interesse
exclusivamente masculino. De homens maduros — uma ativi-
dade vista com reservas por determinados setores da socieda-
de. Pois o tempo vai passando e o futebol, muito por conta da
televisdo, comega a penetrar, qual um agente do bem, no san-
gue das mais variadas classes. Mulheres comegcam a falar de
futebol. Jovens querem consumir, cada vez mais, os produtos
dos clubes e das selecdes dos seus paises. (VASCONCELOS apud
BUENO 2009, p. 168) [acréscimo meu]

A futebolizagdo vem ocorrendo em escala mundial ha pouco mais de vinte
anos, com efeitos mais notérios desde a virada do milénio, nos paises identi-
ficados como terceiro-mundistas. Trata-se de um processo globalizador pelo
qual as sociedades locais sdo influenciadas através da midia pelo esporte mais
popular do mundo: o futebol, que passa a instituir valores culturais e comer-
ciais em uma constante luta de poder.

De acordo com Hall (1997), a espinha dorsal de uma nacgdo é seu esporte popu-
lar. Nos Estados Unidos podemos considerar o basquete, na India o criquete, na
Austrélia o rugbi, em Cuba o beisebol; e, sem duvida alguma, na grande maioria
dos paises europeus, latino-americanos, africanos e, agora também asiaticos, o
futebol ocupa este espaco tendo uma relacéo direta com a cultura local, ou seja, o
futebol domina o mercado mundial. Cultura é um processo que avalia e mensura
guem tem maior forca e poder no momento, e o esporte também atua neste sen-
tido.”O futebol, assim, teria se tornado parte dessa cultura hibrida” (SOARES 2003,
p. 155), sendo o principal campo de lutas sociais em diversas na¢des. O futebol
tem ajudado a estabelecer e entender quem ganha e quem perde na sociedade,
dando significado as agdes comerciais que giram em torno dos megaeventos. Os
exemplos mais notérios sao as Copas do Mundo de Futebol.“Todas as praticas de
significacdo que produzem significados envolvem rela¢des de poder, incluindo o
poder para definir quem é incluido e quem é excluido” (WOODWARD 2008, p. 18).

A insercdo de inumeras partidas de futebol - sendo estas tanto de cam-
peonatos locais e nacionais como de torneios estrangeiros com clubes, em
um primeiro momento, estranhos aos telespectadores — na grade de progra-
macao da televisao tem gerado novas culturas, pois o acesso a estas comu-
nidades se da através de tal processo. Inevitavelmente ha uma futeboliza¢éo
mercantilizada do que vem do exterior para a sociedade local, que ‘acolhe e
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consome’ 0s novos costumes e mercadorias. A pouco menos de quinze anos
atrds quem imaginaria, no Brasil, assistir-se pela tevé a jogos de futebol de
ligas americana, chinesa ou indiana. Utilizo as palavras de Giulianotti (2010)
para ratificar o que estou dizendo:

[...] a televisdo acelerard a transformagédo dos torcedores
de “membros” do clube para “consumidores” O novo es-
pectador pode escolher “fazer a comparagdo entre precos”
no supermercado do futebol para descobrir o time com as
melhores caracteristicas. A base do torcedor de pequenos
clubes de futebol serd irrevogavelmente corroida. Os clubes
da segunda ou terceira divisGo desaparecerdo da mesma
maneira que o dialeto ou o sotaque da localidade. A pré-
xima geracdo de torcedores de futebol desarraigados pode
chegar a praticar formas de linguagem e de torcida sem re-
feréncias locais, fomentadas pela cobertura espetacular dos
times principais pela TV. (GIULIANOTTI 2010, p.126)

E na contemporaneidade nao é so6 a televisdo que produz estas mudancas
de habitos nos jovens torcedores, ainda que seja o instrumento de maior poder,
persuasao e penetracdo. Ha também outras inumeras ferramentas de vinculo
da juventude, como os aplicativos para smartphones, que atualizam tudo o que
acontece com determinado clube ou celebridade futebolistica instantanea-
mente. “Ndo ha mais substanciais diferencas entre torcedores deste ou daquele
time, espectadores presentes no recinto e telespectadores diante de suas tele-
visdes” (COURTINE & HAROCHE 2014, p.21). Se apropriar de roupas/simbolos de
outras culturas, gera uma nova cultura: uma cultura local. Portanto, o futebol
também pode ser considerado um produto da sociedade de consumidores li-
quido-moderna, como caracteriza Bauman (2007):

A sociedade de consumo tem por base a premissa de satisfazer
os desejos humanos de uma forma que nenhuma sociedade
do passado péde realizar ou sonhar. A promessa de satisfa-
¢do, no entanto, s6 permanecerd sedutora enquanto o dese-
jo continuar irrealizado; o que é mais importante, enquanto
houver uma suspeita de que o desejo ndo foi plena e total-
mente satisfeito. Estabelecer alvos fdceis, garantir a facilidade
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de acesso a bens adequados aos alvos, assim como a cren¢a
na existéncia de limites objetivos aos desejos “legitimos” e
“realistas” — isso seria como a morte anunciada da sociedade
de consumo, da industria de consumo e dos mercados de con-
sumo. A ndo-satisfagdo dos desejos e a crenga firme e eterna
de que cada ato visando a satisfazé-los deixa muito a desejar
e pode ser aperfeicoado - sdo esses os volantes da economia
que tem por alvo o consumidor. (BAUMAN 2007, p. 106)

Lovisolo (2003) e Fiengo (2003) destacam que o futebol é o produto mais
atraente e importante da televisdo nas sociedades atuais, pois os processos
de globalizagao cultural que estdo em curso ndo podem deixar de mencio-
nar o futebol como um dos seus cenarios privilegiados. “Nessas sociedades,
a televisao ganha um valor relevante e tudo indica que o esporte espetacu-
lar grande destaque” (LOVISOLO 2003, p. 249). Passou a ser um divertimento
e atividade antitédio ficar horas em frente a tevé assistindo futebol. Fiengo
observa uma transnacionaliza¢do, que teria um conjunto de dimensdes e
novas formas de articulacdo do futebol com setores de uma configuracao
tripartite: mercado, politica e sociedade. O espetaculo do futebol é cada vez
menos um ritual politico ou uma performance comunitaria e se converte
em um produto da industria cultural, a cujo avido consumo somos incitados
sem trégua pelos meios de comunicacao.

Mais uma pergunta: Por que esse fendmeno se da com o futebol e ndo com outra
modalidade esportiva ou uma simples pratica corporal? Neste momento, de forma
breve, busco parte desta resposta em um trecho do livro Futebol: a paixdo do Brasil.

No futebol, vence ... quem vence! Como na vida. Em nenhum
outro esporte hd tanto espacgo para a incerteza, o inespera-
do, até a injustica. O imprevisivel prémio a falta de mérito
ou o contrdrio, a negativa do reconhecimento devido. (PI-
NHEIRO apud BUENO 2009, p. 68)

Fiengo (2003) descreveu que o futebol esta sofrendo transformacdes em
diversas dimensdes sociolégicas, das quais ele destacou administracao, base
territorial, técnica e estratégia, o sentido laboral, meios de comunicacéo, pa-
trocinios e consumo:
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Existe una creciente mediatizacién del consumo cultural en el
plano futebolistico. La misma estd siendo favorecida por cua-
tro factores tendenciales: el desarrollo tecnoldgico en el campo
de la comunicacién y la emergéncia de una cultura medidtica
postmoderna; la urgéncia de controlar la violéncia fuera de los
campos de juego; la desterritorializacion del fatbol, ligada a la
necesidad, propia del principio del fair play de eliminar cual-
quier interferéncia del medioambiente, sea natural o social, en
los eventos desportivos; y la transnacionalizacion de los clubes
y los eventos deportivos®. (FIENGO 2003, p. 262).

Portanto, Fiengo (2003) nos mostra como o futebol tem se tornado um pro-
duto de consumo nos tempos atuais, ultrapassando fronteiras territoriais e se
convertendo em um espetaculo pés-moderno midiatico. Kellner (2004) afirma
que “a midia promove espetdculos tecnolégicos cada vez mais sofisticados,
atendendo as expectativas do publico e aumentando seu poder e lucro” (p. 5).
Segundo o autor, o entretenimento popular teve suas raizes no espetaculo, e
este hoje estd vinculado a midia, que utiliza guerras, religiao e esportes para
propagacao do espetaculo. De acordo com Kellner (2004),

Hd tempos o esporte é uma das dreas que fazem parte do
espetdculo com eventos [...] atraindo grande publico e ao
mesmo tempo gerando verbas publicitdrias altissimas. Es-
ses rituais culturais celebram os mais profundos valores da
sociedade (por exemplo, a competicéo, a vitdria, o sucesso e
o dinheiro) (KELLNER 2004, p. 7).

O autor também reforca que “a légica do espetaculo da mercadoria esta ine-
xoravelmente penetrando nos esportes profissionais” e que “as celebridades do
esporte tém sido frequentemente focalizadas” (p. 7) pela midia. Bauman (2008) ja
nos apontou como as pessoas estdo sendo transformadas em mercadoria, quan-
do afirma que “os membros da sociedade de consumidores sdo eles préprios mer-
cadorias de consumo” e, que isso os legitima como membros dessa sociedade.

52 Ha uma cobertura da midia crescente de consumo cultural no plano futebolistico, que é favorecida
por quatro fatores de tendéncia: o desenvolvimento tecnolégico no campo da comunicagao e a emergéncia de
uma cultura de midia pds-moderna; o desejo de controlar a violéncia nos campos de jogo; o futebol desterrito-
rializado, ligado a necessidade, em si do principio do fair play para eliminar qualquer interferéncia do ambiente,
seja natural ou social, em eventos desportivos; e a transnacionalizacao dos clubes e eventos esportivos. Traducao
do autor.
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Retomo a discussao do jogador de futebol e convoco Guedes (2009) para nos
mostrar como o atleta se transformou em mercadoria na era atual:

[...] embora a mercantilizagéo seja coetdnea do surgimento das
pradticas esportivas, aamplificacGo sem precedentes do mercado
em torno do futebol levou a enorme valorizacéo de sua merca-
doria mais preciosa: o jogador habilidoso (GUEDES 2009, p. 469).

Retomando Kellner (2004), o autor compara as decisdes de campeonatos,
transmitidas pela televisdo, com guerras, com sequencias de replays tanto dos
melhores como dos piores momentos dos astros/celebridades do evento.

Desde que surgiu, nos anos 40, a televisdo tem promovido o
espetdculo de consumo, vendendo carros, moda, utilidades
domésticas e outras mercadorias que acompanham o estilo de
vida e os valores do consumidor. E também onde se encontram
os ‘esportes espetaculares’[...] (KELLNER 2004, p. 9)

O espetaculo esportivo — que circula livremente pela internet, assim como fil-
mes, musicas, e livros — marca a interseccdo entre o esporte, o entretenimento, a
publicidade e a comercializacdo nas sociedades contemporaneas. Segundo Fran-
co Junior (2007), foi a televisdo que “confirmou o futebol como importante produ-
to da sociedade de consumo e modificou a realidade financeira do setor” (p.181).

O produto mais adquirido em escala mundial vinculado ao futebol, as camisetas
de clubes - com suas marcas institucionais e comerciais — sdo bens que adquirem
maior valor de signo do que de uso. Vestir a camiseta deste ou daquele time é per-
tencer a um grupo de simpatizantes; ou, em outros casos, usar uma camiseta oficial*®
de clube estrangeiro, adquirida na cidade de origem daquela instituicdo/agremiacao,
ou mesmo recebida como presente, € simbolo de status e confere poder diferenciado
perante os demais. Quem nao consegue obter tal objeto original, opta pela versao
pirateada, pois igualmente deseja fazer parte do grupo. Os melhores exemplos séo
as camisetas oficiais de clubes europeus que ‘estdo na moda’ e em evidéncia, como
Barcelona, Real Madrid, Milan, Chelsea, Paris Saint Germain, Bayern Munique e dos
Manchester’s: United e City, entre outros. Este fendmeno da preferéncia de camisetas
de clubes estrangeiros verificado por aqui ocorre também em outros territérios como
a Asia e os Estados Unidos desde a década de 1990, como revela Foer (2005),

53 Um produto de procedéncia, com marca (Adidas, Nike, Reebok, Topper ...), que néo seja pirateado,
ou adquirido em lojas ou mercados de baixo padrao.
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[...] a maioria dos torcedores norte-americanos ndo tem a
camisa vermelha da sele¢do nacional e néo estd disposta a ir
até a loja de artigos esportivos para comprar a sua. Eles tém,
contudo, camisas vermelhas do Arsenal [Inglaterra], do Man-
chester United [Inglaterra] e do Ajax [Holanda], ou, no meu
caso, uma antiga do Barcelona [Espanha], compradas em via-
gens a Europa. Embora oferecendo nosso apoio patriético, ndo
podiamos deixar de revelar nosso cosmopolitismo eurofilico.
(FOER 2005, p. 213) [acréscimos e grifos meus]

Nas palavras de Canclini (2004), a maior parte das identidades coletivas sdo
mais do que camisas, ou do que a pele: elas sdo, pelo menos em teoria, opcionais,
nao inevitaveis; ou seja, sdo produtos do discurso midiatico.

Quando o jogador conquista o mercado do futebol europeu, os
sentimentos ou orgulho da identidade nacional passam a ter
na figura do atleta a imagem de sucesso, no caso do Brasil, de
seu futebol e do povo. Além disso, os brasileiros passam a iden-
tificar-se com o clube estrangeiro em que atua seu idolo. Assim,
podemos dizer que (sic) narrativa da identidade nacional ain-
da subsiste no futebol globalizado, na didspora escolhida pelos
atletas que representam seus povos no mercado miliondrio da
Europa. (SALVADOR; SOARES 2009, p. 25)

Bayce (2003), nos estudos sobre os efeitos provocados pelo futebol nas socieda-
des contemporaneas, ao questionar quais rituais constroem as auto-imagens cole-
tivas e que papel tem os rituais futebolisticos, também estabelece relacdo com o
poder da midia neste complexo processo. A influencia do mass-media nao é nova,
sempre construiu o inconsciente coletivo e os estereétipos, criando e combinando
auto-imagens e hetero-imagens (BAYCE 2003).

E evidéncia disso procedimentos adotados por inimeros grupos de jovens
aficionados por futebol que ao decidirem pela confeccdo de uma camiseta
para identificacdao do mesmo, invariavelmente optam por modelos — na maio-
ria das vezes criados por eles — que imitam as camisetas de clubes de futebol,
normalmente em processos de hibridacdo que mesclam times estrangeiros e
nacionais, com nomes, distintivos e desenhos e cores. As camisetas, inclusive,
seguidamente apresentam também marcas de fornecedores esportivos ou
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patrocinadores — ainda que em versdes ‘pirateadas’ - que remetem aos valo-
res do futebol internacional cultuados pelos jovens. Parece haver uma neces-
sidade dos jovens de se identificarem com determinado grupo de individuos
através do futebol. A modalidade que ja representou a ascensao social para
negros e pobres em épocas passadas continua alimentando esta ilusao de po-
der nado sé para os meninos das classes menos abastadas, mas para qualquer
garoto que sonha com a fama e com o desejo de se tornar uma mercadoria
(COELHO 2006). Eles incorporam os personagens e celebridades do esporte,
imaginando viverem a realidade das estrelas mididticas e transferindo as mes-
mas situagdes para o cotidiano.

A identificacao total do individuo com o futebol faz com que
as vitérias e derrotas no esporte substituam as suas proprias;
ou seja, a sua necessidade de sucesso individual, exigida ndo
56 por ele mesmo, como também por toda a sociedade neoli-
beral. Para isso, o aficionado aprende o que pode sobre o time
e garante assunto para uma conversa comum em qualquer
lugar que frequente. Alguns colocam o esporte acima de suas
proprias prioridades. Desta forma, a identificacGo aumenta,
ou [...] mais uma caréncia passa a ser suprida pelo futebol: a
de emocgoes existenciais. (BRANCO 2006, p. 220)

No processo da futebolizagéo, criangas e jovens incitados pela modalidade ndo
estdo sujeitos somente a educacdo pela midia, pois eles sofrem também forte
influéncia familiar desde o nascimento, mesmo que posteriormente nao sigam os
desejos de pais, avos ou tios. Gastaldo (2006) e Reis (2006) afirmam que:

Vincular-se a um “time do coragédo” é, no Brasil, uma escolha
importante, frequentemente mediada por relagées familiares,
e que inscreve o torcedor em um complexo sistema de classifi-
cagoes, que estabelece aliados e adversdrios instantaneamen-
te, articulando Idgicas identitdrias em ambito local, regional,
nacional e internacional. (GASTALDO 2006, p.1).

A paixdo clubistica acompanha os individuos normalmente
desde a primeira infancia. Torcer por um time é uma condi-
¢do herdada dos pais desde o nascimento; dificilmente hd
mudancga nessa heran¢a, normalmente paterna, presente
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principalmente em filhos do sexo masculino. Ao longo de
sua vida, o individuo passa a admirar também a sele¢éo
brasileira [...] (REIS 2006, p.8).

Reafirmo que tais relagdes estdo mudando e, apresentando caracteristicas mais
aproximadas dos flanadores. No entanto, o gosto pelo futebol permanece, e diante
dos exemplos citados se tornou comum ver nas maternidades de hospitais carta-
zes ou artefatos que indicam o nascimento de mais um gremista, ou colorado, ou
corintiano ... . Recém nascidos vestidos com as cores e simbolos dos times ddo um
sentido visivel de introducao ao cla. Além disso, os produtos com motivos de fu-
tebol para bebés sdo incontaveis, desde fraldas descartaveis e chupetas, até kits
completos com versdes baby de chuteiras, cal¢des, meias e camisetas. Sdo indicios
de que a construgao de torcedores de um time e consumidores de futebol come-
¢a cedo, ou seja, ja na maternidade. Estas marcas da futebolizagdo infantil também
estdo presentes nos cartérios onde sao registrados os recém nascidos. Facilmente
podemos observar o grande nimero de criangas que recebem nomes de jogadores
de futebol vinculados ao selecionado campedo em épocas de Copa do Mundo, ou
nomes de atletas que representam o clube dos pais, ou ainda nomes compostos
como exemplificado por Franco Junior (2007), no capitulo ‘ldolos individuais, divin-
dade coletiva' da obra A danc¢a dos deuses: futebol, sociedade, cultura.

Em 1970 registrou-se um bebé como Tospericagerja, nome for-
mado pelas primeiras silabas de Tostao, Pelé, Rivelino, Carlos
Alberto, Gérson e Jairzinho. No mesmo ano, em lembranca a
conquista definitiva da Taga Jules Rimet, uma crianga foi cha-
mada de Jules Rimet de Souza Cruz Soares. O sucesso do gran-
de Flamengo dos anos 1980 levou certo individuo a batizar o
filho de Zicomengo, outro de Flamozer e uma menina de Fla-
mena! Em 1998, gracas aos pénaltis defendidos contra a Ho-
landa, o goleiro brasileiro foi homenageado tendo seu nome
dado tanto a meninos (como Igor Taffarel Marques, nascido
em Belo Horizonte) quanto a meninas (caso de Bruna Taffarel
de Carvalho, nascida em Brasilia). No dia da vitéria da Copa de
2002, um menino nascido em Recife foi chamado de Ronaldo
em homenagem ao artilheiro, e outro nascido em Belo Hori-
zonte tornou-se Luiz Felipe em lembranca do técnico penta-
campedo. (FRANCO JUNIOR 2007, p.263)
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Em um pais que nunca entrou em grandes guerras e nunca teve um Prémio
Nobel ndo é de estranhar que os grandes herdis nacionais sejam jogadores
de futebol, que no passado se consagraram em Copas do Mundo represen-
tando a selegdo brasileira e que hoje defendem os principais times europeus,
como Lednidas, Didi, Garrincha, Pelé e mais recentemente Romario, Ronaldo,
Ronaldinho Gaucho e Neymar. Dentro desta produtividade da futebolizacdo,
também podemos exemplificar tal fendbmeno no Brasil, a partir dos nimeros e
informacdes divulgadas pelo IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisti-
ca) em 2016, apds um levantamento muito interessante sobre nomes dos bra-
sileiros. Com o Censo Demografico 2010 como base, o instituto mapeou mais
de cento e trinta mil nomes diferentes no pais, identificando os mais comuns
e organizando pelo crescimento década a década. Nomes como Maria, José,
Ana, Joao, Antbnio, Francisco e Carlos evidentemente apareceriam nestes da-
dos. O curioso é observar como o futebol participa disso. O sinal mais claro foi
o crescimento de “Romdarios” na década de 1990. O Censo contabilizou 59.881
xards do atacante campedo do mundo com o Brasil na Copa de 1994 nos Es-
tados Unidos. Mas também nesta listagem o que chamou mais atencéo foi
o nome “Riquelme”, na verdade um sobrenome, vinculado ao ex-jogador de
futebol Juan Roméan Riquelme. “Riquelme” teve o maior crescimento de regis-
tro no pais neste século, chegando a 14.391 apari¢cdes no Censo. O meia-ata-
cante argentino, carrasco de Palmeiras e Grémio em finais de Libertadores e
autor de gols incriveis, ganhou simpatia de muitos brasileiros até na certidao
de nascimento. No entanto, Juan Roman Riquelme nunca atuou por nenhum
clube brasileiro e tdo menos por equipes bilionarias da Europa. Pelo contrario,
fezfama defendendo o Boca Juniors, clube de maior torcida da Argentina, pais
considerado o eterno rival do Brasil nos torneios internacionais de futebol. O
nome “Neymar” teve um crescimento até 2010, mas certamente terd um nu-
mero muito mais elevado na préxima pesquisa a ser divulgada, assim como
Messi e Cristiano Ronaldo, que ja possuem muitos registros no Brasil.

Como ja afirmei, ndo estou querendo aqui fazer qualquer juizo de valor e apon-
tar o que é benéfico ou maléfico no processo de futebolizagdo. O que proponho
é pensarmos e analisarmos como se da esse fendmeno, observando suas produ-
tividades nas sociedades contemporaneas, implicando a¢cdes de consumo. Que-
rendo ou nao, muitos de nds, acabam sendo torcedores vinculados a um clube ou
celebridade neste processo de futebolizagédo da cultura e,
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Os torcedores — que ndo por acaso sdo consumidores — devem
estar preparados para o mais sofisticado e sedutor bombar-
deio de mensagens comerciais, merchandising e eventos de
todo o tipo e natureza. (OLIVEIRA apud BUENO 2009, p. 242)

O futebol, através da globalizacdo e hibridacdo, como espetaculo, se trans-
formou em uma das melhores mercadorias pés-modernas. Sobre isso, Alabarces
(2002) afirma que o futebol como uma mercadoria passa a ser crucial para a in-
dustria cultural porque retine as condi¢cdes fundamentais e, além disso, descreve
a nacdo como um repertério de atos de consumo, ndo como um conjunto de
determinacdes ou estruturas. O futebol, no Brasil e em muitos outros paises, se
converteu no principal produto do espetédculo esportivo mididtico, sendo uma
ferramenta que constréi as mais variadas mercadorias, podendo ser estas, tan-
to as celebridades do ‘mundo da bola; como um nimero incontavel de pessoas
comuns que produzem seus corpos de forma a serem valorizados e consumidos
nessas sociedades futebolizadas.
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INDICATIVOS DA
FUTEBOLIZACAO JUVENIL

Apresento a seguir dados de algumas pesquisas através das quais é percep-
tivel a presenca do futebol entre os interesses da juventude, ainda que muitas
das mesmas apenas tenham tangenciado o tema e objeto de estudo com o qual
trabalho. Ha indicativos que merecem destaque e considera¢des, além de novos
olhares em futuros estudos e andlises. Chama atencao, que o futebol — assim
como outros aspectos, como a musica e a tecnologia, por exemplo — esta presen-
te entre os interesses dos jovens, senao na totalidade, mas pelo menos na grande
maioria das pesquisas realizadas no pais nos ultimos anos, como por exemplo,
o trabalho de Ronsini (2007) sobre os estilos e géneros musicais hip-hop, funk e
punk, onde o futebol foi citado como um dos simbolos do pais, ao lado do car-
naval, por grande parte dos entrevistados. Os mesmos, ainda que investigados
sob o objeto da musicalidade, também revelaram que acompanham programas
esportivos tanto no rddio como na televisao. Portanto, me arrisco a afirmar que o
interesse pelo futebol ndo é sé da juventude brasileira ou especificamente deste
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ou daquele lugar, mas sim da juventude contemporanea como um todo, por se
tratar de um marco cultural em muitas nagoes.

Em estudo conduzido por Sallas et al. (1999), no ano de 1998 em Curitiba, com
foco nas questdes da violéncia juvenil — cruzando dados de aspectos vinculados
a juventude, a violéncia e a cidadania -, procurou-se em um primeiro momen-
to desconstruir os estigmas de “rebeldes sem causa” ou “alienados” atribuidos aos
jovens. Percebeu-se que se tratava de uma juventude semelhante as outras. “Os
jovens curitibanos vivem como outros de sua idade, buscando conectar-se com
seus pares, seja através de suas “galeras”, mobilizados pela torcida de um mesmo
time de futebol, seja pela participacdo em grupos religiosos” (SALLAS et al. 1999,
p.17). Nesta pesquisa, o futebol estd bastante presente nas atividades que movem
osjovens na capital paranaense, tanto de forma positiva como em questdes nega-
tivas, por exemplo, a violéncia de torcidas organizadas de futebol.

Na pesquisa de Curitiba, quando perguntados sobre a participacdo em
grupos identitdrios, quase 38% dos jovens entrevistados respondeu positi-
vamente, com destaque para grupos de bairros/comunidades/condominios,
religiosos, de musica, de dancga, e de torcidas organizadas/futebol. Vale des-
tacar que os grupos de futebol nao sdo todos eles, especificamente, torcidas
organizadas; portanto, ha jovens que se reinem em torno de um clube ou de
uma competicao futebolistica para assistirem as partidas juntos, seja in loco,
ou — em sua maioria - televisionadas. De acordo com a percepcao de profes-
sores, entrevistados na mesma pesquisa, a participacdo dos jovens nos grupos
vinculados ao futebol chegaria a quase 54% dos curitibanos. Fato interessan-
te, é que os jovens ndo estariam vinculados apenas a um Unico grupo. Sendo
assim, esses mesmos que participariam de grupos futebolisticos poderiam
também ser participes de outros grupos juvenis, como grupos jovens de igre-
jas, grupos musicais ou grupos de escolas, que apareceram também com altos
indices assim como os marcados pelo futebol.

Na pesquisa realizada em 2008, por Tomazetti et al. (2014), em escolas publicas
de Ensino Médio em Santa Maria, no Rio Grande do Sul, o interesse pelo futebol
apareceu na identificacao das atividades com as quais os jovens gastavam mais
tempo na internet. O acesso aos sites de futebol ndo era a acdo mais exercida
pelos jovens — que preferiam, na época, as redes de relacionamento Orkut e MSN
-, mas foram listados entre os dez itens que mais movimentavam a “navegac¢ao”
juvenil: “[...] em nono (lugar) aparecem sites de times de futebol [...]" (TOMAZET-
Tl et al. 2014, p.54). Interessante observar que neste caso, além do Orkut e MSN
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(redes sociais, hoje, ja superadas e descartadas) as preferéncias da juventude que
ficavam a frente do futebol estavam todas vinculadas a propria internet, como
jogos digitais, e outros sites (YouTube) e blogs, com excecdo da musica - item de
interesse dos jovens sempre presente, atravessando épocas e periodos historicos
modernos e pés-modernos. Portanto, o futebol mantém o interesse dos jovens.

A mesma pesquisa, em suas consideracdes finais apresentou dois aspectos que
julgo pertinentes ao meu estudo. Primeiro: os autores afirmam que “as escolas
nao conseguem perceber as diferentes culturas juvenis que circulam pela escola e
continuam realizando seu trabalho como se todos os jovens fossem uma unidade
homogénea” (TOMAZETTI et al. 2014, p.116). Portanto, lancei olhar pelo menos
sobre um destes grupos: “os futebolizados”, que por sua vez podem se encaixar no
segundo aspecto que merece destaque. Tomazetti et al. (2014) descrevem ao final
da pesquisa que ao mesmo tempo em que ha uma maioria de jovens em Santa
Maria interessados nos processos seletivos para o Ensino Superior e, consequen-
temente, focam suas atividades e permanéncia no Ensino Médio para este obje-
tivo, ha também um grupo de resisténcia, com categorias préximas do “impuro”
e do “estranho’, elaboradas por Bauman (1998). Parece-me, que muitos jovens
futebolizados, também podem ser considerados “estranhos” ou “foras do lugar”
por tentarem estabelecer um novo sentido para o Ensino Médio e transitarem por
uma cultura juvenil que, por vezes, fica as margens da escola, mas que em outros
momentos também circula dentro dela.

Por fim, apresento também alguns dados estatisticos de trabalhos conduzi-
dos por agéncias publicitarias e veiculados na midia nos ultimos anos que nao
sé me provocaram a investigar os comportamentos e processos identitarios
dos jovens com marcas no futebol, mas também serviram de indicativos para
hipéteses iniciais nesta pesquisa.

O Barcelona - time espanhol - liderou as listas de camisas vendidas em
2015, segundo os numeros divulgados pelo site especializado World Soccer
Shop. Afinal, foi o clube que mais comercializou uniformes de futebol em
2015, apds ter sido o quarto neste quesito em 2014, enquanto Messi foi o
jogador que mais vendeu modelos personalizados ao longo do ano. Tal fen6-
meno é perceptivel ao circularmos por qualquer cidade brasileira, principal-
mente, nas proximidades de quadras esportivas de pracas e parques. A lista de
jogadores mais populares entre os compradores de camisas segue a mesma
linha. O portugués Cristiano Ronaldo, que veio logo atras do argentino na dis-
puta da Bola de Ouro da FIFA, foi o segundo atleta que mais vendeu camisas,
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enquanto que o brasileiro Neymar foi o terceiro. Ha ainda outro brasileiro na
relagdo: Philippe Coutinho, do Liverpool, em décimo segundo. Chama aten-
¢do ndo termos nenhum atleta que atua no Brasil na lista, mas os dados desta
pesquisa nao chegam a surpreender, pois em estudo anterior o Barcelona ja
havia sido apontado como o time estrangeiro com mais torcida no Brasil. A
pesquisa do instituto Ibope-Repucom foi feita com mil internautas entre 16 e
29 anos, também em 2015. Segundo os dados divulgados, o time de Messi e
Neymar tinha 25% da preferéncia dos brasileiros. O segundo colocado neste
ranking também era da Espanha: Real Madrid, com 11,9% dos aficionados.
Em seguida, apareciam Manchester United (6,1%), Chelsea (4,6%) e Bayern de
Munique (3,4%). De acordo com o Ibope-Repucom, 69% dos internautas bra-
sileiros consultados afirmaram torcer para algum clube da Europa. Segundo
os pesquisadores, o interesse dos jovens pelos times europeus vem crescen-
do consistentemente nos ultimos anos e se deve, principalmente, a presenca
dos melhores jogadores do mundo nos campeonatos do Velho Continente,
ao crescimento da cobertura do futebol europeu pela midia brasileira e ao
aumento do numero de assinantes de tevé paga no Brasil.

Estas alteracdes no cenario dos jovens torcedores no Brasil tem gerado a curio-
sidade dos institutos de pesquisa nesta Ultima década. A Stochos Sports & Enter-
tainment realiza periodicamente, desde 2008, um amplo estudo chamado Brand
Tracking, provavelmente a mais completa pesquisa em curso sobre o torcedor
brasileiro de futebol. Seu ponto de partida é: Para qual time de futebol o(a) Sr.(a)
torce? Na resposta para essa pergunta, os clubes brasileiros sempre foram maio-
ria esmagadora nas citagdes e os clubes do exterior nao chegavam a um milési-
mo das respostas. Em Julho de 2010, depois da pergunta inicial sobre o clube do
coracdo, a Stochos perguntou aos torcedores de futebol do Brasil se eles teriam
simpatia por algum clube do exterior e repetiu essa pergunta em julho de 2013.
A amostragem contou com 70% de homens e 30% de mulheres de todas as faixas
de classes socioecondmicas (A1, A2, B1, B2, C1, C2 e D); com entrevistados na fai-
xa etdria a partir de 16 anos. Todas as regides do Brasil foram pesquisadas (todos
os estados brasileiros e mais o Distrito Federal), totalizando oito mil trezentos e
quarenta e cinco (8.345) torcedores entrevistados. E fundamental destacar que da
populacdo abordada, 21% das pessoas nao torcem para qualquer clube. Repetin-
do o que ja ocorrera em 2010, novamente o Barcelona é o clube estrangeiro que

lidera a preferéncia dos brasileiros, com cerca de 27,8 milhées de simpatizantes. E
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importante assinalar que esse resultado nédo sofreu interferéncia da transferéncia
de Neymar, pois a coleta de dados foi realizada antes da transacéo entre os clubes.
Em julho de 2010 o vice-lider na preferéncia nacional era o Milan, e em 2013 foi
substituido pelo Real Madrid. Na soma, os clubes da Espanha lideravam a prefe-
réncia brasileira. Depois da Espanha, pela ordem, Inglaterra, Italia e, Alemanha.

Um primeiro passo de investigagao, que tomei como ponto de partida para
este estudo, foi realizado através de projeto de pesquisa de cunho explora-
tério, sob minha coordenacao, desenvolvido nos anos de 2015 e 2016, com
fomento interno da Universidade Estadual do Rio Grande do Sul (Uergs) - a
qual sou vinculado desde 2011 com dedicacao exclusiva -, que contemplava
alunos com bolsas de iniciacao cientifica.

O projeto de pesquisa na area de Humanas-Educacdo, consistia em co-
nhecer, identificar, descrever, classificar e monitorar as identidades juvenis na
contemporaneidade em escolas publicas e privadas. As escolas escolhidas fo-
ram as que apresentavam o maior nimero de alunos matriculados no ensino
médio nos respectivos municipios e redes de ensino. Este estudo teve como
referencial as discussdes acerca das identidades juvenis, com base tedrica nos
Estudos Culturais da juventude. Para a pesquisa de campo/coleta de dados
foi adotada metodologia quantitativa, com questiondrio fechado. Este ques-
tionario solicitava dados iniciais como género e ano em que o entrevistado
estava cursando o Ensino Médio, e apresentava uma série de opgdes de pre-
feréncias/interesses e grupos sociais onde os participantes que estavam res-
pondendo podiam optar por mais de um item; inclusive, havia espacos/lacu-
nas em branco para que os respondentes pudessem apontar op¢des que ndo
foram contempladas na versdo impressa. Optamos por realizar a aplicagcdo dos
questiondrios nas escolas por estas se tratarem de um espaco da juventude, e
também pela questdo pratica de encontrar um maior nimero de jovens con-
centrados no mesmo local, sem que houvesse tendéncia ou preferéncia por
um grupo social em detrimento dos outros, algo que poderia ocorrer se os
dados fossem coletados em um shopping center, uma festa ou show musical,
ou ainda um estadio de futebol entre outros espacgos publicos possiveis.

Vale destacar que as estatisticas comprovaram algumas hipoéteses ini-
ciais. Quatrocentos e trinta e um (431) alunos responderam ao questiona-
rio, sendo que destes, aproximadamente 52% eram do género feminino e
0s outros 48% do masculino.
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Quando questionados sobre suas preferéncias, entre as opg¢des que foram
apresentadas no questionario, a maioria (82%) optou por “Musica’, seguida por
“Filmes” (72%), “Festa(s)” (56%), “Tecnologia” (52%) e “Compras” (39%). Ao preen-
cherem as lacunas que estavam em branco, surgiram alguns artefatos ou ativida-
des que merecem destaque como “Games®¥, “Livros” e “Danca” entre outros. Ao
serem solicitados para optarem por um ou mais grupos sociais com os quais se
identificam os alunos indicaram os “Baladeiros®>” como a principal tribo juvenil,
ou a mais numerosa entre eles, com 38%. No entanto, outros grupos também
foram assinalados e, apresentam indices bem préximos como os “Estudiosos”
(36%) e os “Esportistas” (34%). Em rapida analise visual dos questionarios percebi
que os jovens nao se identificam sendo apenas ‘isto’ ou‘aquilo; ou seja, sdo multi-
plos, pois a grande maioria dos participantes optou — nesta questao — por indicar
mais de um grupo.“Consumistas” (26%) e “Futebolistas>® ou Futebolizados” (21%)
também estado entre os grupos mais indicados. O que se confirma, por exemplo,
é que muitos sdo baladeiros e também estudiosos apesar da ambivaléncia ou
antagonismo aparente dos comportamentos, assim como outros tantos podem
ser esportistas e ndo necessariamente futebolistas/futebolizados, ou vice-versa.
Condigdes como consumistas ou o interesse pela tecnologia atravessam cultu-
ralmente muitos jovens e, portanto, estas caracteristicas estao presentes junto
aos diversos grupos sociais que se mesclam e criam novas alquimias. Neste ma-
peamento inicial, o mais importante para dar sequencia ao estudo foi confirmar
a hipotese de que hd um grupo consideravel de jovens que se identificam com
o futebol, pois 0 mesmo foi apontado como o sétimo (7°) item em interesse e o
quinto (5°) grupo social. Trata-se de um grupo ndo hegeménico, mais significa-
tivo e que estabelece como outros suas inter-relacdes com os demais, portanto
merecendo andlises mais aprofundadas. O préximo passo seria avaliar especifi-
camente esta populacdo que constituiu ndo sé o objeto de pesquisa, mas tam-
bém me conduziu pelos espagos e campos culturais que frequentam e trafegam,
me guiando em um estudo com inspiracdo etnografica.

Reavaliei todos os questionarios dos alunos que responderam ter interesse em
futebol ou que se consideram participantes do grupo dos futebolistas ou futebo-
lizados para obter mais informagdes e detalhes que pudessem me conduzir nas
préximas etapas da pesquisa. Procurei realizar uma leitura e andlise, ainda que
superficial, dos nimeros e dados quantitativos. Dos quatrocentos e trinta e um

54 Jogos digitais/eletronicos.

55 Quem frequenta muitas festas, uma espécie de boémio contemporaneo.
56 No idioma espanhol “Futbolista” significa jogador de futebol.
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(431) entrevistados incialmente, um total de cento e trinta e trés (133), ou 31%
do total, se enquadram neste segmento ligado ao futebol, pois responderam ser
futebolizados ou optaram pelo futebol nas suas preferéncias. Destes, 71% sao do
género masculino. Também pude perceber que ha escolas onde o nimero de fu-
tebolizados é maior, pois os indices variam de 11% a 44%. Portanto, aqui ja tinha
algumas informagdes importantes: parecia-me que meu universo de pesquisa
contaria mais com meninos, mas também nao poderia excluir as meninas que
eventualmente apresentassem caracteristicas futebolizadas; e evidentemente,
haveria espacos sociais em que encontraria mais evidéncias do que em outros.
Além de futebol, os interesses deste grupo giram em torno de Musicas, Filmes,
Festas, Tecnologia e Sexo na ordem de preferéncia. Portanto, podem procurar
unir interesses, como por exemplo, no campo da tecnologia optarem por Games
ou aplicativos que remetem ao futebol. Os futebolizados também se consideram
“Esportistas’, “Baladeiros’, “Estudiosos”, “Consumistas” e “Rockeiros”. Estas informa-
¢Oes eram apenas itens iniciais que nao satisfaziam por completo a curiosidade
deste pesquisador, mas que seriam de grande valia para as entrevistas e aplicacdo
de outras ferramentas metodoldgicas que pretendia realizar.

Ainda que ndo estivesse bem clara a abordagem metodoldgica de pesquisa
que utilizei nas etapas de analise, pois a mesma foi construida com o anda-
mento do estudo, mantive meu vinculo com os Estudos Culturais e o Pés-mo-
dernismo, ou seja, trabalhei com métodos pds-estruturalistas. No entanto, o
prefixo pds ndo pode ser interpretado como sinal de contraposicao ao estrutu-
ralismo. O movimento pds-estruturalista esta intimamente ligado ao Pés-mo-
dernismo — embora os dois conceitos ndo sejam sinénimos.

Permito-me a fazer uma breve discussdo em torno do pés-estruturalismo e
do Pds-modernismo, a fim de evitar conflitos conceituais, ainda que haja muita
divergéncia sobre tais periodos e que 0os mesmos nao sejam fixos ou estaveis,
tendo, principalmente o Pés-modernismo, a cada momento novos significados
e interpretagdes. Vou me valer ainda mais dos dois termos, correndo o risco de
cometer equivocos, pois em certos momentos parece o pos-estruturalismo ser
produto do Pés-modernismo e, ao mesmo tempo percebo que autores com os
quais estou vinculado e dialogando nos ultimos anos sdo considerados fruto do
pods-estruturalismo da Franca, em trabalhos nos campos da politica, da socio-
logia (Zygmunt Bauman), da geografia (David Harvey) e dos estudos culturais
(Stuart Hall) (PETERS 2000, p.11). Especialmente, cito Bauman (2005, 2007, 2008)
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utilizando seu conceito de modernidade liquida®, uma das muitas variacdes
ou facetas do Pés-modernismo. Os dois movimentos, do ponto de vista social,
surgiram em épocas proximas. O Pés-modernismo, inicialmente, foi um termo
vinculado as artes em sua reacdo ao moderno no final do século XIX, para de-
pois receber uma acepcdo histérica e filoséfica ja no decorrer do século XX. No
que se refere aos interesses deste estudo, os pds-modernos procuram discutir
a construcdo da identidade politica e a operacionalizacdo dos valores basicos
por meio de binarios conceituais, atuando em um campo cultural. Vale destacar
que a pés-modernidade nunca significou o fim da modernidade e, sim uma nova
relacdo com a modernidade. Neste estudo considero o futebol um produto da
modernidade, assim como muitas das identidades vinculadas a ele. No entan-
to, ele esta se transformando através dos mecanismos pds-modernos, gerando
novos produtos, principalmente personagens que sao seguidas pelos jovens
e que articulam esta rede em permanente acdo. O pés-moderno nao pode ser
considerado um periodo em si, ele define estilos, atitudes, ou um ethos (PETERS
2000). O pds-estruturalismo, por sua vez, pode ser caracterizado como um modo
de pensamento, um estilo de filosofar e uma forma de escrita, embora o termo
nao deva ser utilizado para dar qualquer ideia de homogeneidade, singularidade
ou unidade (PETERS 2000, p.28). E uma pratica de rompimento com as estrutu-
ras universais. Assim como o Pés-modernismo, o pds-estruturalismo surgiu para
romper estruturas, fazendo uma critica ao estruturalismo, a partir de seu interior,
ou seja, colocando argumentos do estruturalismo contra o préprio estruturalis-
mo, apontando inconsisténcias fundamentais. Os pensadores pos-estruturalistas
desenvolveram formas de andlise que para este estudo me interessavam, dirigi-
das de forma critica a instituicdes especificas, como a escola, com a teorizacao
de diferentes meios, entre eles a televisdo e a comunicagao eletrénica. Podemos
dizer que o pensamento pds-estruturalista € uma obra em andamento. Para fina-
lizar esta breve discussdo, considero interessante fazer uma analogia destes cam-
pos conceituais com um jogo de xadrez: o Pds-modernismo seria o tabuleiro, ou
seja, o campo e/ou local onde ocorrem estas disputas e lutas de poder; enquanto

57 Quando se chega a Modernidade Liquida, toda estrutura social, até entao, em torno da relativa fi-
xidez moderna dilui-se. Para Bauman, as relagoes transformam-se e tornam-se volateis na medida em que os
parametros concretos de classificacdo da Modernidade dissolvem-se. Trata-se da individualizacao do mundo,
em que o sujeito agora se encontra livre, em certos pontos, para ser o que conseguir ser mediante suas préprias
forcas. A liquidez a que Bauman se refere é justamente essa inconstancia e incerteza que a falta de pontos de
referéncia socialmente estabelecidos geravam nas sociedades e individuos. A dissolucao dos parametros sociais
modernos é obra das mesmas forcas de desconstrucdo dos paradigmas das sociedades tradicionais anteriores.
No entanto, ndo ha uma reconstrucdo de parametros sélidos. Estes permanecem em sua forma fluida, podendo
tomar a forma que as forgas sociais e individuais, em momentos especificos, determinarem. Dessa forma, temos
o sujeito liquido, aquele em que inimeras identidades se manifestam em momentos diferentes. (BAUMAN 2001)
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que o poés-estruturalismo estd ligado as pecas deste jogo, ou em outras palavras,
em como estas pecas se colocam e se movem sobre este tabuleiro.

O pos-estruturalismo instaura uma teoria da desconstrucao. A realidade é
considerada como uma construcao social e subjetiva, ou seja, a abordagem é
mais aberta no que diz respeito a diversidade de métodos. De modo geral, o
poés-estruturalismo rejeita definicdes que encerrem verdades absolutas sobre
o mundo, pois a verdade depende do contexto histérico de cada individuo. A
condicao pdés-moderna caracteriza-se pelo fim das metanarrativas, portanto,
os grandes esquemas explicativos cairam em descrédito e ndo ha mais ga-
rantias, e com isso, mesmo a ciéncia ja ndo pode ser considerada como a fon-
te da verdade. Ao longo desta pesquisa utilizei concep¢des pds-modernas,
por vezes, preferindo utilizar outros termos - como Modernidade liquida, de
Zygmunt Bauman, e/ou Hipermodernidade, de Gilles Lipovetsky — que mais
se aproximam dos fendOmenos que analisei. J4 utilizei tais métodos na (des)
(re)construcao do fendmeno contemporaneo e pés-moderno da Futeboliza-
¢do, argumentando e contra-argumentando sobre um marco cultural que néo
pode ser demonstrado materialmente, na tentativa de derrubar/superar uma
condicdao moderna que estava (e para alguns ainda estd) consolidada, através
de antiteses, levando a uma sintese, e apresentando uma nova tese ou “novo
conceito’, no caso o futebol como ferramenta/mecanismo da globalizagéo.
Também utilizei “a cultura como territorio de lutas, de contestacao e de dis-
putas na construcao dos sentidos, ou seja, toda acdo e pratica social é cultural
e, por isso, expressa um significado, uma pratica de significacao” (DEVECHI,
TAUCHEN e TREVISAN 2012, p.67). Parti de um mapeamento quantitativo para
uma andlise e aprofundamento qualitativo. De acordo com Devechi e Trevisan
(2010) “as pesquisas qualitativas aparecem para dar conta do lado nédo percep-
tivel e ndo captdvel apenas por equacgdes, médias e estatisticas [...]" (DEVECHI
e TREVISAN 2010, p.150). Ha ainda outros aspectos sobre os estudos qualitati-
vos que merecem destaque. Estas pesquisas levam em conta a subjetividade
com participacao do sujeito, ou seja, as conexdes, o significado do contexto e
a educagdo como um sistema aberto. Trabalho com uma pedagogia cultural,
conforme ja destaquei, motivo pelo qual adoto tais ferramentas metodolégi-
cas que descrevo aqui. Também lembro aos leitores que este estudo trata-se
de um “Recorte” de um dos espagos e tempos da juventude, ou seja, analisei
comportamentos de jovens dos 14 aos 19 anos de idade que frequentam es-
colas em um periodo de aproximadamente trés a quatro anos; portanto as
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consideracdes desta pesquisa se debrucam sobre estes aspectos e dados. O
que quero dizer é que o mesmo estudo, com a adocao de metodologias seme-
lhantes, podera apresentar resultados e analises com breves diferencas.

Para esclarecer um pouco mais e, seguindo indicacdes dos autores citados
acima, parti de uma abordagem quantitativa do problema, ou seja, conside-
rando que tudo pode ser quantificavel, o que significa traduzir em nimeros
informacbées para classifica-las e analisa-las; para depois seguir para uma abor-
dagem qualitativa, pois ha uma relagdo dinamica entre o mundo real e os su-
jeitos, isto é, um vinculo indissocidvel entre o mundo objetivo e a subjetivida-
de dos sujeitos que ndao podem ser traduzidos em numeros (SILVA & MENEZES
2001). Portanto, para a interpretacdo do fend6meno da futebolizagédo utilizei
outros métodos - além dos questiondrios — que descrevo a seguir.

Nos primeiros passos de investiga¢do ja havia utilizado como instrumento
de pesquisa questionarios. Este foi um elemento que ajudou na constituicao
do objeto de pesquisa, sendo um dado de pesquisa, assim como outros que ja
apresentei. Questiondrios novamente foram aplicados na etapa final com ou-
tro viés. De forma exploratéria, eles serviram como ponto de aprofundamento
e de partida para as entrevistas, além de observagdes e pesquisa participante.
Percorri um caminho investigativo entre os jovens futebolizados com inspira-
¢do etnografica. Trata-se de um estudo descritivo de uma cultura juvenil, com
suas linguagens e habitos, como também das manifestacées materiais de suas
atividades. Ao contrario de uma etnografia realizada por antropélogos — que
estuda e revela os costumes, as crencgas e as tradi¢cdes de uma sociedade, que
sdo transmitidas de geracdo em geracado e que permitem a continuidade de
uma determinada cultura ou de um sistema social - penso que esta pesquisa
apenas se inspirou neste método, pois os fendmenos pds-modernos ndo tem
a condicdo e a pretensdo de se cristalizarem nas sociedades.

Segundo Fino (2008), etnografia é “um método de ‘olhar de muito perto), que
se baseia em experiéncia pessoal e em participacao, que envolve trés formas de
recolher dados: entrevistas, observacdo e documentos, os quais, por sua vez,
produzem trés tipos de dados: citagdes, descri¢des e excertos de documentos,
que resultam num Unico produto: a descricdo narrativa” (FINO 2008, pp 5-6).
Realizei entrevistas e observagdes, produzindo citacdes/falas e descri¢des. Este
pesquisador, que utilizou métodos com inspiracdo etnografica em sua tese em
espacos escolares, ainda destaca que ha diferencas entre a observacédo parti-
cipante e o estudo etnogréfico. A observacao participante busca descrever os
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significados de acbes e interagdes, segundo o ponto de vista de seus atores. Ja
a etnografia deve centrar-se na descricao dos sistemas de significados culturais
dos sujeitos estudados, o que vai muito além da descricao de situacées, am-
bientes, pessoas ou da mera reproducao do seu discurso e dos depoimentos.
Portanto, reafirmo que, a exemplo do trabalho de Fino (2008), ndo se trata de
uma etnografia, mas sim este estudo teve inspiracdo etnografica.

Também me apropriei de fotografias — produzidas pelo préprio pesquisador
a partir do contato com os entrevistados e mediante autorizacdo/consentimen-
to dos mesmos®® — neste estudo. As analises das imagens contribuiram muito na
compreensdo de algumas condicbes juvenis. Eventualmente também poderia
me valer de algum video, mas optei por néo utilizar esta ferramenta. As imagens
tem a“funcao ébvia de registro de dados sempre que algum conjunto de acbes
humanas é complexo e dificil de ser descrito compreensivamente por um Unico
observador” (LOIZOS 2002, p. 149), o que neste caso, nao foi necessario.

Conforme ja citei, utilizei entrevistas como mais uma ferramenta da pesquisa
além dos questiondrios. Segundo Gaskell (2002), as entrevistas podem ocorrer
com um Unico respondente (em profundidade), ou com vérios respondentes
(grupo focal). “A entrevista qualitativa pode desempenhar um papel vital na
combinacdo com outros métodos. [...] (a) entrevista qualitativa pode melho-
rar a qualidade do delineamento de um levantamento e de sua interpretagao”
(GASKELL 2002, p.65). Seguindo orientagdes que o autor destaca, realizei “con-
versacdes continuadas menos estruturadas, porém com inspiracdes na obser-
vacdo participante, ou etnografia, onde a énfase é mais em absorver o conheci-
mento local e a cultura por um periodo de tempo mais longo” (GASKELL 2002,
p.64). O ponto de partida foram algumas evidéncias — como, por exemplo, jo-
vens vestindo camisetas ou utilizando algum artefato (boné, caneca, chaveiro,
caneta, mochila ...) de um clube de futebol seja este local, nacional ou interna-
cional — para estabelecer contato com entrevistados, ou grupos de entrevista-
dos. Em outras palavras, me aproximei da seguinte situagao:

[...] ndo existe um método para selecionar os entrevistados das
investigagdes qualitativas. Aqui, devido ao fato de o numero de
entrevistados ser necessariamente pequeno, o pesquisador deve
usar sua imaginagdo social cientifica para montar a sele¢do dos
respondentes. Embora caracteristicas sociodemogrdficas padrdo

58 Foram utilizados nomes ficticios para preservar a identidade dos entrevistados, bem como foi ado-
tado a utilizacdo de tarjas pretas sobre os rostos nas imagens, quando necessario, por igual motivo.
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possam ser relevantes, e certamente o sdo para questdes politicas e
de consumo, seria mais eficiente e produtivo pensar em termos de
ambientes sociais relevantes para outros tépicos em questéo. Em
algumas circunstancias, a pesquisa pode assumir um procedimen-
to por fases. Neste caso, a primeira fase pode empregar um deline-
amento de amostra baseado em todas as informacgbes acessiveis
anteriores a investigacdo do tema. Tendo avaliado as informagoes
desta fase, a segunda fase pode, entdo, enfocar categorias especi-
ficas de entrevistados que parecam ser particularmente interessan-
tes. (GASKELL 2002, p.70)

Pensava que nas etapas seguintes — depois dos questionarios e das entre-
vistas — poderia também realizar grupo(s) focal(is)*, para a interpretacao e
reinterpretacdo de diversas realidades vividas e sentidas pelos atores e par-
ticipantes deste estudo. Adotaria, entdo, metodologia semelhante a utilizada
por Dal’lgna (2012), com grupo focal e entrevistas - sem que houvesse uma
ordem de prioridade ou valor entre as técnicas —, pois as respostas derivadas
da pesquisa devem ser compreendidas como provisérias e parciais. Realizei
conversas em grupo, mas ndo considero que tenham sido grupos focais efeti-
vos, e sim grupos de discussao, pois a intervencao foi Ginica, ou seja, ndo repeti
0s grupos por mais de uma vez como sugere a metodologia.

O objetivo do grupo focal é estimular os participantes a fa-
lar e a reagir aquilo que outras pessoas no grupo dizem. E
uma interagdo social mais autentica do que a entrevista em
profundidade, [...] os sentidos ou representacées que emer-
gem sdo mais influenciados pela natureza social da intera-
¢do do grupo em vez de se fundamentarem na perspectiva
individual [...] (GASKELL 2002, p.75).

Dal’lgna (2012) elenca quatro principios metodolégicos em uma investigacao
que merecem atencao e que de certa forma procurei seguir: exercitar a suspeita,
assumir as intengdes, abandonar a pretensao de totalidade, e adotar uma postura
ética. Sobre o abandono da totalidade, significa que precisamos reconhecer que:

59 O grupo focal consiste na interacdo entre os participantes e o pesquisador, que objetiva colher dados
a partir da discussao focada em tépicos especificos e diretivos. [...] O que caracteriza esse método é seu carater
interativo - focalizando aqui mais a interacao do grupo e menos a interacdo entre pessoas; portanto a técnica
exige que as informacgdes se produzam na dinamica interacional de um grupo de pessoas (DALIGNA 2012).
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a) os conhecimentos produzidos pela pesquisa serdo sempre
parciais, e ndo totais; b) tais conhecimentos ndo poderao ser
analisados de forma totalitdria. [...] Ficaremos atentos, entéo,
as duvidas, as incertezas, aos conflitos, aos multiplos sentidos
desse processo. (DALIGNA 2012, p.199)

Dal’lgna (2012) alerta ainda que para organizar o grupo focal é importante ob-
servar o local da realizagdo, a composicao do grupo, a composicao da equipe de
pesquisa, a estruturacao do grupo, e o planejamento dos encontros. Neste senti-
do destaco um ponto importante quanto a composicao, pois existem dois tipos
de grupo: grupos reais (preexistentes) ou grupos artificiais (de estranhos).

Basicamente, pode-se dizer que os grupos reais preexistem d pes-
quisa; seus membros jd se conhecem e possivelmente estdo reu-
nidos por um interesse comum que transcende os temas abor-
dados pela pesquisa. Jd os grupos artificiais sdo criados com o
objetivo de realizar uma pesquisa, e seus membros podem ou
ndo se conhecer, podem ou ndo ter um interesse comum, por-
tanto o lago entre os participantes ndo existe previamente; ele é
conformado pela investigagdo. (DALIGNA 2012, p.206)

Adotei, portanto, em algumas oportunidades metodologia inspirada no
grupo focal em etapas seguintes desta pesquisa, imaginando ter formado
grupos artificiais momentaneos, ainda que os integrantes dos mesmos se co-
nhecam e, com certeza, tenham interesses semelhantes.

Nas analises dos achados da pesquisa utilizei a andlise de discurso — pratica e
campo da linguistica e da comunica¢ao especializado em analisar construcoes
ideolégicas presentes em um contexto. Todo discurso é uma construgao social,
nao individual, e s6 pode ser analisado considerando seu contexto histérico-so-
cial, e suas condicdes de producao. O discurso reflete uma “visdao de mundo” de-
terminada, necessariamente, vinculada a do(s) seu(s) autor(es) e a sociedade ou
grupo em que vive(m). Segui os conselhos de Reguillo (2012), que destaca que a
compreensdo das identidades juvenis deve abordar praticas e discursos de duas
dimensoes: situacional e contextual-relacional. A dimensao situacional permite
andlises intergrupais de coletivos especificos e ainda de elementos extragrupais
relevantes para a conformacao do perfil do coletivo estudado; e também, anali-
ses das diferentes atribuicdes de identidades que se expressam em um contexto
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sociocultural particular. J4 a dimensao contextual-relacional permite localizar ele-
mentos politicos, econdmicos, culturais e sociais, como condi¢des para a emer-
géncia, expressao e manutencao de certas identidades sociais; além de manter
o didlogo aberto com a memoéria histérica dos processos, que facilita a compre-
ensao das continuidades e rupturas identitarias. Vejamos mais detalhadamente a
metodologia da analise textual discursiva (ATD).

A analise textual discursiva (MORAES 2003 e MORAES et al. 2013), utilizada
em areas como a Comunicacao, a Psicologia, a Educacao e o Servico Social,
pode ser compreendida como um processo de auto-organizacédo, de constru-
¢ao e de compreensdo em que novos entendimentos emergem de uma sequ-
éncia recursiva de trés componentes: desconstrucdo dos textos (ou discursos)
do corpus, a unitarizagéo; estabelecimento de relagdes entre os elementos
unitarios, a categorizagao; e o captar do novo emergente em que a nova com-
preensao é comunicada e validada (MORAES 2003). A partir da proposta de
Moraes (2003), apresento brevemente as etapas da ATD.

Textos e/ou discursos sempre permitem inumeras e multiplas interpretagdes
e significacbes, portanto, “a analise textual parte de um conjunto de pressupos-
tos em relagdo a leitura dos textos que examinamos. Os materiais analisados
constituem um conjunto de significantes. O pesquisador atribui a eles significa-
dos sobre seus conhecimentos e teorias. A emergéncia e comunicacdo desses
novos sentidos e significados é o objetivo da analise” (MORAES 2003, p.193).
Da desconstrucdo dos textos (no meu caso, discursos) surgem as unidades de
andlise, também denominadas unidades de significado ou de sentido. A catego-
rizacdo, etapa seguinte, se insere na construcdo de novas compreensdes em
relacdo aos fendmenos investigados, processo esse essencialmente de auto-
-organizagdo. Segundo Moraes (2003), a analise textual discursiva pode utilizar
na construcdo de novas compreensdes dois tipos de categorias: categorias a
priori e categorias emergentes. As primeiras correspondem a construcdes que
o pesquisador elabora antes de realizar a analise propriamente dita dos dados.
Provém das teorias em que fundamenta o trabalho e sdo obtidas por métodos
dedutivos. Ja as categorias emergentes sdo construcdes tedricas que o pesqui-
sador elabora a partir das informacées do corpus. Sua producédo é associada
aos métodos indutivos e intuitivos. Acabei por trabalhar com as duas categorias
nas unidades de andlise, buscando um método misto, também indicado pelo
autor. No passo seguinte, a estrutura textual é construida por meio das catego-
rias e subcategorias resultantes da andlise. Os metatextos sao constituidos de
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descricdo e interpretacdo, representando o conjunto um modo de compreen-
sdo e teorizacao dos fendomenos investigados. A qualidade dos textos é conse-
quéncia de o pesquisador assumir-se como autor de seus argumentos. Segundo
Moraes (2003) o exercicio de construcdo tedrica a partir do conjunto de textos
é desafiador, e exige a capacidade de conviver com o inacabado, com a insegu-
ranca de ter de construir a nova perspectiva compreensiva ao mesmo tempo
em que se constréi o caminho para atingi-la. Para o autor, parece ser uma al-
ternativa cada vez mais necessaria em nosso mundo pés-moderno, portanto,
todo texto necessita ter algo importante a dizer e defender e deveria expressa-
-lo com o maximo de clareza e rigor. Por fim, a andlise textual discursiva pode
ser compreendida como um processo auto-organizado de construcdo de novos
significados em relacdo a determinados objetos de estudo, a partir de materiais
textuais referentes a esses fendmenos. Faco a utilizacdo desta ferramenta quan-
do apresento os achados da pesquisa, e com maior énfase nos quando trato
especificamente dos futebolizados e de suas (des)(re)construcdes e fragmentos
identitarios.

Considero também importante, sugestao de Moraes (2003), que vai ao encon-
tro da metodologia utilizada em minha pesquisa:

Outro aspecto que merece ser destacado em relagéo as pos-
sibilidades de leitura de textos é o exercicio de uma atitude
fenomenoldgica. Isto implica um esfor¢o de colocar entre
parénteses as proprias ideias e teorias e exercitar uma lei-
tura a partir da perspectiva do outro. Isso é especialmente
recomendado em pesquisas de cunho etnogrdfico e feno-
menoldgico em que é importante valorizar a perspectiva
dos participantes. (MORAES 2003, p.194)

Também segui partes da metodologia e dos conselhos de Ennes e Marcon
(2014), que consideram importante analisar os processos identitarios tendo
atencdo as dindmicas ou aos processos em si mesmos. Portanto, os autores su-
gerem as abordagens a partir de quatro dimensées. A primeira; dos atores sociais
e como ocorrem as marcac¢oes da diferenca entre eles, levando em consideracao
os marcadores sociais como elementos simbdlicos.“Tais marcadores séo os sinais
corporais, as formas de agir, de falar, de vestir, entre outras, evidenciadas pelos
préprios sujeitos como substancias particulares dos grupos sociais no momento
em que sao ressaltados os seus significados” (Ennes e Marcon 2014, p.294). A
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segunda dimensao; do que estd em disputa quando se ressalta a identidade e a
diferenca. A terceira; as normas e os principios sociais que fundamentam e regu-
lam sua existéncia. Vale lembrar que ha um senso coletivo de afinidade - amal-
gama das identidades - constituido de vontades, de interesses, de possibilida-
des e de representacdo. E a quarta dimensao; os contextos historicos e sociais, ja
que entendemos os processos identitarios como relacionais e situacionais. Para
Ennes e Marcon (2014) as identidades sao passiveis de serem estudadas quando
percebemos um processo social a partir da evidéncia das quatro dimensées pro-
postas. Portanto, acabei me valendo também destes conselhos.

Também é importante frisar que a futebolizagédo, ou os jovens futebolizados
nao se tratam de uma contracultura - como os hippies ou punks, por exemplo — e
sim, me parece, constituem uma cultura juvenil ou subcultura, ou seja, algo que
faz parte e que tem vinculos com o nosso contexto identitario nacional e que
apresenta produtividades e transformagdes no cendrio contemporaneo pds-mo-
derno. “[...] na histéria das origens das ‘subculturas’ juvenis ha protagonistas de
classe média, bem como celebracdo do consumo, resisténcia e conservadorismo”
(RONSINI 2007, p.90), elementos que eu percebi, que também estao presentes na
futebolizagdo da juventude. Neste caso, a subcultura é uma alternativa cultural as
contradicdes sociais e que se expressa de forma mais visivel no ambito do lazer,
sendo que a manifestacdo dos valores de uma subcultura encontra maior oposi-
¢ao no espaco publico, na escola e no trabalho (RONSINI 2007).

Quando estudamos grupos juvenis para os quais a midia é tGo
importante nas suas prdticas culturais, devemos levar em con-
ta se eles sdo capazes de questionar o instrumentalismo dos
mercados e poderes mediante memdria e histéria, costumes e
valores. (TOURAINE 1996, p.177 apud RONSINI 2007, p.94)
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MULTIPLAS IDENTIDADES
LIQUIDAS EM INSTITUICOES E
ESPACOS AINDA SOLIDOS

Conforme ja destaquei, os jovens torcedores do futebol pds-moderno apre-
sentam comportamentos renovados em relacdo aos posicionamentos que es-
tdvamos acostumados ha menos de trinta anos, ou seja, até a década de 1980.
Naquele periodo, para ser torcedor de um time era necessario um vinculo iden-
titario local, que remetesse aos costumes regionais; - e também era importan-
te -, frequentar o estddio em dia de jogos, ter a camiseta do time, conhecer os
idolos do presente e do passado, enfim, participar in loco das atividades desta
‘nagédo’ Era raro encontrar torcedores do Inter ou do Grémio, por exemplo, em ou-
tras regides que nao fossem habitadas por galichos ou colonizadas por estes. Da
mesma forma, antes da entrada do novo milénio, era pouco comum ver camise-
tas do Barcelona, do Real Madrid, do Chelsea, do Bayern Munique, do Flamengo,
do Corinthians, do Santos e tantos outros times de futebol circulando pelas ruas
de grandes ou pequenas cidades do Rio Grande do Sul. Hoje, é possivel ser um
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torcedor apaixonado de qualquer clube do mundo sem nunca ter pisado no es-
tadio desta agremiagao, ou nem mesmo ter uma camiseta do time escolhido. Os
vinculos surgem como consequéncia da intensa midiatizacdo do futebol, com ca-
nais de tevé especializados na modalidade, que transmitem diariamente jogos,
principalmente dos torneios europeus. Também ha inimeros artefatos que atra-
em e estdo ao alcance dos jovens, como Games, produtos esportivos — que se tor-
naram moda juvenil -, miniaturas de jogadores e outros acessorios coleciondveis
futebolizados. A globalizacdo proporcionou o surgimento de novas torcidas, prin-
cipalmente de clubes europeus, nos mais longinquos cantos do planeta. H4d uma
gama de escudos, simbolos, acessorios, publicidades e nomes de atletas de times
nacionais e internacionais, além de selecionados estrangeiros, em circulagéo.

As identidades futebolisticas ndo sdo mais fixas, pois segundo Hall (2010,
p.343)“[...] todos nds estamos compostos por multiplas identidades sociais, e nao
por uma. Todos fomos construidos de maneira complexa, através de diferentes
categorias, diferentes antagonismos [...]". Em busca constante de novas identida-
des, os jovens configuram neotribos do futebol, com caracteristicas préprias de
cada grupo ou nova ‘nagdo’imaginaria, no tempo e espaco.

Mais do que no caso de nagées, onde existem outros fatores de
integragdo (histdria, idioma, costumes, sistema politico etc.), o
futebol moderno é poderoso criador de microssociedades. Esse
papel é fundamental nas sociedades ocidentais, que ao se de-
mocratizarem, industrializarem, massificarem, uniformizarem,
diluiram em certa medida os tradicionais grupos sociais, eco-
ndémicos, culturais, religiosos, sexuais, etdrios. O futebol permi-
tiu a formacgao de identidades grupais em torno de clubes, |[...]
(FRANCO JUNIOR 2007, p.319)

Nas observacgodes feitas em espacos sociais constatei a presenca de jovens
com camisetas diferenciadas que remetiam a clubes de futebol. Tratava-se de
réplicas de camisetas de times internacionais, adotadas por turmas de escolas
ou grupos, e com novos escudos criados pelos préprias juventudes. Estavam
estabelecidos, assim, novos times de futebol em comunidades e ‘nacées’ ima-
ginadas. Havia novos uniformes e escudos criados a partir das agremiagoes
estrangeiras, como Barcelona, Boca Juniors e Real Madrid. Ao visualizar es-
tas novas configuragdes clubisticas do futebol, e percebendo a futebolizagédo
da cultura entre os jovens, passei a me perguntar: Qual o significado daquilo
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para a juventude? Porque a adocao de clubes estrangeiros? O que eles preten-
diam? Estas questdes precisavam ser respondidas.

Pelas interligacdes, conexdes e produtividades daquelas situagdes podemos
pensar que ha varios significados presentes na atitude das diversas turmas e gru-
pos de jovens que confeccionaram camisetas inspiradas naquelas de equipes in-
ternacionais de futebol, e principalmente, além disso, criaram escudos, distintivos
e simbolos préprios dando uma identidade local para a nova entidade imaginada.
Primeiramente, ndo ha dividas sobre a futebolizacdo da cultura ao observar estes
jovens, pois eles poderiam optar por outros segmentos e aspectos culturais na
escolha do‘pano de fundo’da uniformizagao do grupo. Penso também que os sig-
nificados expostos sdo muitos, como os valores agregados. Nota-se que, mesmo
sendo uma réplica, as camisetas carregavam as marcas Nike e Adidas, ainda que
de forma copiada/falsificada/pirateada, assim como os clubes escolhidos para
servirem de modelo, portanto estes signos representam algo para os jovens. A
marca e a agremiacao modelo conferem status ao novo grupo imaginado, pois
apresentar semelhancgas ao Barcelona, ao Real Madrid e ao Boca Juniors — ou
qualquer outra grande equipe internacional — sdo pontos positivos na percepg¢ao
deles. Outro apontamento que pode ser feito é que ha claras hibridizagdes nes-
tas ‘nagdes’ juvenis. Global e local se mesclam de tal maneira (com cores, nomes,
simbolos, e marcas) que a nova entidade imaginada adquire contornos histéricos
e tradicionais, mesmo sendo recém criada e restrita ao espaco determinado da es-
cola, da rua, do condominio, ou do bairro, e ainda com prazo de validade atrelado
ao periodo que aqueles jovens estarao frequentando tal espaco. Os integrantes
destes ‘clubes futebolizados’ se vinculam a novas identidades, ou seja, passaram
a ter uma ligacdo ndo s6 com o restante do grupo que também adquiriu a mes-
ma camiseta, mas também com todas as representacdes que estao estampadas
ali, como o clube estrangeiro, os valores do mercado internacional, as marcas, os
jogadores de futebol, e os aspectos culturais.

O que ainda causa muitos questionamentos é como as instituicdes ainda
solidas da modernidade — como familia, escola, e em certa medida também o
futebol - lidam com os processos identitarios das juventudes contemporane-
as, cada vez mais liquidos e gasosos. Hd uma pergunta que permanece e que
atravessa as Ultimas décadas: como lidar com criangas que pensam que sao
adolescentes e que recusam a se tornar adultos?

Valendo-me das analogias propostas por Bauman (2001), que caracterizam a
passagem da modernidade para a pés-modernidade, comparando os periodos
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histéricos com posicdes, relacdes e momentos soélidos que passam para condi-
¢oes liquidas, ou seja, aquilo que foi considerado algo “concreto” e/ou“nao sujeito
a mudancas’, em tempos contemporaneos apresenta uma mutabilidade que ja
nao nos permite mais termos as certezas do passado recente; e também seguindo
consideracdes de Hall (2006), que alerta para as énfases na descontinuidade, na
fragmentacgao, na ruptura e no deslocamento, quando discutimos os impactos
das mudancas contemporaneas da ‘globalizacdo’; proponho discutir o conflito
das identidades liquidas que encontrei‘navegando’ por espacos e instituicdes que
ainda permanecem soélidas e, por vezes, vinculadas as tradi¢ées do periodo mo-
derno, resistindo se adaptar ao contexto pés-moderno. Lembro ao leitor que a fu-
tebolizacdo é um fendmeno que deriva dos processos globais que estdo em curso.

A palavra e/ou conceito identidade para muitos jovens pode ser traduzida
pela expressao ‘ter atitude) ou seja, para a juventude os processos identitarios
estdo ligados ao que cada individuo faz ou deixa de fazer, ou ainda, aos con-

textos e condi¢des com os quais se envolvem e se relacionam.

[...] o publico jovem sempre estd nesta sede insacidvel estabe-
lecida pelo mercado, neste andar em circulo na busca de um
novo objeto que garanta a construgdo de sua identidade, que
descreva a que grupo ele pertence (ou ndo). O mercado unifica
e ao mesmo tempo produz a “iluséo da diferenca” [...] Estamos
imersos no perene processo de construgdo de nossa (sempre
transitdria) identidade [...]. (SCHMIDT 2006, p. 146)

Também ha espacos “lugarizados” (LINCK 2009) e marcados por determina-
do grupo, como a quadra de futsal/campo de futebol das instituicdes de ensi-
no ou pragas publicas, dominadas pelos futebolizados, que, ao mesmo tempo
em que demarcam este espaco como seu habitat, também ndo permitem a
presenca dos ‘outros; ou seja, daqueles que nao ‘pertencem’ ao grupo. Den-
tro de um cronograma anual que consideram ‘democratico’ e ‘justo;, algumas
escolas criam escalas de utilizacao da quadra esportiva para cada dia da se-
mana e/ou més, determinando quando cada turma ou grupo podera usufruir
da mesma no intervalo matutino ou vespertino. Naqueles 15 ou 20 minutos
estes espagos, muitas vezes, transformam-se nos ‘estddios’ dos garotos, que
acabam dominando os lugares e optam pelo futsal/futebol como modalidade
hegemonica, desprezando os demais esportes ou préticas corporais.
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A musica como elemento unificador e hibrido nos processos identitarios, for-
mando o que Bauman (2001) chama de cloakroom communities (comunidades
guarda-roupas) com condicdo efémera, fugaz e transitéria, também esta presente
com bastante forca entre as juventudes. [dolos e estilos musicais unem jovens
por tempos/periodos curtos, ou em outras palavras, enquanto durar o sucesso
da celebridade ou pelas semanas em que a musica estara no topo das paradas.
O mesmo também ocorre com os idolos do futebol e as equipes vencedoras de
pequenas temporadas, principalmente, europeias.

Percebi que os jovens que investiguei, a exemplo de muitas juventudes que cir-
culam, buscam o reconhecimento, ou seja, querem ser vistos como celebridades
do mundo atual, ainda que ndo tenham nada a dizer ou expressar. Tais compor-
tamentos circulam pelas ruas. Querem, em suas préprias palavras, ser famosos!

Um lugar sob os refletores é um modo de ser por si mesmo, que
estrelas do cinema, jogadores de futebol e ministros de gover-
no compartilham em igual medida. Um dos requisitos que se
aplica a todos é que se espera — “eles tém o dever ptiblico” — que
confessem “para o consumo publico” e ponham suas vidas pri-
vadas a disposicdo, e que ndo reclamem se outros o fizerem por
eles. (BAUMAN 2001, pp.92-93) [grifo meu]

No entanto, os jovens desconhecem e nao percebem (ou ndo querem ‘enxer-
gar’ tal fendmeno) que assim como as celebridades volateis do mundo contem-
poraneo, eles também — ao se assemelharem nos comportamentos adotados por
eles tendo como exemplo os mesmos idolos e icones — poderao ser facilmente
descartados neste espaco real e virtual das relagdes liquidas pds-modernas. A
mercantilizacdo dos lagos afetivos, estabelecida pelos seguidores e fas, transfor-
mando as pessoas em mercadorias é destacada por Bauman (2001):

" 5

[...] assim também na vida em geral: cada “peca” é “sobressa-
lente” e substituivel, e assim deve ser. Por que gastar tempo
com consertos que consomem trabalho, se néo é preciso mais
que alguns momentos para jogar fora a pe¢a danificada e co-
locar outra em seu lugar? (BAUMAN 2001, p.204)

Nas palavras de Bauman (2001) ndo ha mais sentido em buscar reestabelecer
algumas relagées, basta substitui-las; e, ao seguir celebridades contemporaneas (ou
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mesmo ao estabelecer os ‘grupos de amigos®”) é justamente isto que os jovens
pos-modernos estao fazendo, ou seja, ndo querem mais perder tempo e investi-
mento pessoal em certas relagdes. O melhor é descartar algumas, pelo simples to-
que em um botao, e rapidamente buscar outras que Ihe tragam algum beneficio
ou prazer. Assim ocorre com o processo da futebolizacdo, onde equipes e clubes,
torneios, e craques preferidos podem ser (e de fato sdo) substituidos semanal-
mente ou até diariamente pelos jovens. O ‘carddpio’ deste circuito é imenso.

Neste circuito a midia atua com destaque e forca, na medida em que con-
tribui significativamente para a criacao e execucao das tribos que circulam
pelos espacos urbanos.

[...] as tribos uniformizam ao mesmo tempo em que diferen-
ciam; pertencer a uma tribo € ser, simultaneamente, diferente
de alguns e igual a outros. Esse fenémeno tem a ver com a
necessidade de identificagGo com um grupo nos cendrios ur-
banos, onde cada vez impera a impessoalidade. Assim, nas
tribos o que conta é o fato de estar junto, que promove o sen-
tir junto — o que é buscado no engajamento a esses grupos
— uma experiéncia estética. (NOVELLO 2007, p.45)

Ha grupos de futebolizados que diferem uns dos outros. Assim como torcidas
organizadas muitos ao criarem novos escudos também criam nomes que se hi-
bridizam, e outros que nao se autonomeiam, mas que igualmente se reinem em
torno dos interesses voltados ao futebol. Moldam seus estilos, principalmente,
baseados no comportamento das estrelas da modalidade. Podemos comparar os
jogadores de futebol a uma classe de profissionais que prestam servigos pessoais
e entregam seu produto face a face (ainda que a distancia e mediado pelas telas)
aos que recebem este servico, ou seja, sdo vendedores de produtos e produtores
do desejo pelos produtos. Jovens e criancas acabam se tornando alvos faceis des-
ta teia de significados vinculada ao consumo, seja direto ou indireto.

Souza (2014) buscou, pela lente da educacdo, entender os nexos entre o
processo de mundializacdo e mercantilizacdo da sociedade moderna e con-
temporanea e a formacao identitaria do futebol brasileiro. Para tanto, investi-
gou as implicagdes do processo de racionalizacdo e mercantilizacdo do futebol

60 Aqui caberia uma longa discussdo sobre o conceito de amizade na contemporaneidade. Questiono:
os amigos do Facebook podem ser comparados aos amigos do bairro e/ou de infancia, ou ainda, aos amigos do
local de trabalho ou de estudo? Ha contornos que o conceito de amizade ganha a cada nova situagdo na pés-mo-
dernidade de acordo com os espagos e tempos que ocupam as juventudes.
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contemporaneo na formacdo esportiva de jovens que participam de escolinhas
publicas e privadas de futebol em Salvador, capital do Estado da Bahia. O estudo
reconheceu tais escolinhas como espacos de formacao de identidades culturais
do futebol e como locus de pratica social para além da pratica esportiva. Os resul-
tados sugerem a formacao de ‘identidades de negécio’ ja desde as escolinhas de
futebol e indicam a presenca de sujeitos (in)visiveis, ambos de modo subordinado
as demandas do futebol profissional. O pesquisador aponta que os jogadores de
futebol, principalmente os brasileiros, sul-americanos e africanos, se transforma-
ram em mercadorias e, assim transfiguram suas atribuicdes identitarias em‘identi-
dades de negécio’. Segundo os dados apresentados por Souza (2014), os mesmos
“ajudam a explicar a demanda crescente por participacdo dos jovens brasileiros
em centros de treinamento de futebol, mesmos os que nao sao ligados a clubes
profissionais, pois eles sdo considerados espacos de formacéo dessas identidades
requeridas pelos clubes” (2014, p.69). No estudo de Souza (2014) sdo apresenta-
das as causas e os efeitos da mercantilizacdo do futebol mundial, no entanto, ndo
é discutida a afiliacdo dos jovens a clubes estrangeiros e nem mesmo a constante
troca de preferéncias entre os mesmos, inclusive envolvendo clubes nacionais.

Ja o trabalho de Damo (1998) ajuda a pensar sobre as contribuicdes da midia
na formacao da identidade clubistica futebolizada da juventude. Na pesquisa séo
investigados os aspectos simbdlicos constitutivos das rivalidades entre os clubes
e, por extensao, entre seus torcedores. Damo (1998), ao avaliar o que ele préprio
denomina de caleidoscépio clubistico no Brasil, apresenta razdes pelas quais tor-
cedores se afiliam a clubes de elite, clubes-equipes, ou clubes de fabrica.

[...] a contrapartida da fidelidade clubistica se manifesta na li-
berdade com que cada fiel torcedor tece a histéria da agremia-
¢do aqual torce e, ao tecé-la, torna-se parte dela. Ou seja, o tor-
cedor pertence ao clube da mesma forma que o clube lhe per-
tence. Assim, pode-se afirmar que “vocé é o clube para o qual
torce” desde que se tenha em mente que a intensidade deste
“torcer” pode variar também de acordo com as circunstdncias
e com a importancia que cada sujeito concede ao esporte, ao
futebol e a seu “clube do coragao” (DAMO 1998, p. 61)

Damo (1998), no entanto, ndo chegou a analisar as novas categorias de torce-
dores que nasceram com o fendmeno da globalizacdo - em meados da década de
1990 - e se configuraram ja no novo milénio.
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Também o trabalho de Vasconcelos (2011) dialoga com essa questdo. A pes-
quisa revela que existe um perfil de torcedor de futebol que tem como pratica
torcer por um time do seu Estado e por outro, sediado em uma regido (ou
até pais) diferente, pejorativamente chamados de “torcedores mistos”. Vascon-
celos (2011) teve como objetivo compreender algumas das situacdes sociais,
histéricas e subjetivas que estimulam o advento deste perfil de torcedor, com
Recorte na Regido Nordeste. O pesquisador concluiu que a presenca constante
na midia contribui para clubes distantes geograficamente se tornarem muito
proximos do dia a dia do torcedor nordestino e, essa proximidade faz com que
esse torcedor nao interprete aqueles clubes como algo que pertence “aos ou-
tros”, mas sim algo do qual ele também pode fazer parte. Neste estudo, foram
identificados, por exemplo, torcedores ‘mistos’ do Fortaleza, do Sdo Paulo e da
selecdo mexicana; ou do Flamengo, Fortaleza e Palmeiras; ou ainda, do Cea-
rd e do Grémio, entre outros. H4 uma categoria relacionada por Vasconcelos
(2011) que também percebi entre os jovens que observei: torcer por simpatia.

A pessoa ndo se considera um torcedor genuino, frequente,
“de coragdo” de um clube. Néo sofre por ele os fortes senti-
mentos que dedica ao seu time de verdade. Mas encontra
nele alguma caracteristica carismdtica que o faz desejar
resultados positivos em seus jogos. Alguns elementos que
comumente despertam simpatia sdo: associagdo de cores
entre o time principal e o time simpdtico; a tradi¢cdo desse
time; a presenca de um jogador carismadtico; o fato de ser o
time de um amigo; ser um time da mesma cidade, estado ou
regido. (VASCONCELOS 2011, p.59)

Ainda foram citadas por Vasconcelos (2011) as categorias de “torcidas
aliadas”, “torcedores mistos” (que se consideram legitimos de duas ou mais
equipes/clubes), “torcedor de um sé time”, e “torcedor anti-misto”. O autor
mostrou que ha intensidades diferentes ao torcer por varios clubes e, que as
mesmas podem se alternar conforme a evolucdo das equipes em uma com-
peticdo. Segundo Vasconcelos (2011) ha duas principais particularidades do
torcedor “misto”. A primeira é o desejo de fazer parte do centro do futebol
(grupos dominantes), e a segunda, a forma de interpretar a relacdo entre cen-
tro e periferia do futebol, ndo considerando o time de outra regidao ou pais

como algo que pertence “aos outros” Esta tematica também é explorada pelos
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pesquisadores Campos e Toledo (2013) ao tratarem a questao como bifiliacao
clubistica, observada por eles, principalmente, no nordeste e em Santa Catarina.

A bifiliagdo clubistica é outro fenémeno muito presente
entre os torcedores dos clubes “pequenos”. Jd foi mais co-
mum em alguns contextos, como no Sudeste, sobretudo
em regibes préximas aos grandes centros, portanto sedes
dos grandes clubes da elite, [...] Essa concep¢do mais psi-
cologizada do torcer, fortemente presente entre torcedo-
res dos grandes clubes, e que parece cobrar uma coeréncia
psiquica torcedora (um individuo, um nome, portanto, um
clube para torcer), é bastante relativizada entre torcedores
dos chamados times “pequenos”. Certamente néo por fal-
tar alguma coeréncia psiquica, mas sim porque corrobora
inumeras estratégias torcedoras que alocam mais de uma
preferéncia clubistica por razées sdécio-histéricas.(CAM-
POS & TOLEDO 2013, p.129)

Também convoco as contribuicdes de Chaves, Mazzei e Rocco (2016) na pes-
quisa realizada para descobrir os principais motivos que levam jovens da cidade
de Sao Paulo a se envolver com clubes de futebol europeus, na qual revelam a
presenca de um novo tipo de torcedor-consumidor. Como instrumento de coleta
de dados, os pesquisadores distribuiram 12 jovens em dois grupos focais para
discutirem sete temas. Os resultados apontam para varidveis como interesse nos
jogadores, no clube, no valor de entretenimento, a socializacéo, as possibilidades
de interacdo através de midias digitais, fantasy leagues e videoGames como os
principais motivos para que os jovens se envolvam com essas equipes.

[...] existem jovens que preferem clubes estrangeiros ao
invés de brasileiros. Esse pode ser o come¢o de um futu-
ro mais concorrido e pulverizado quanto as preferéncias
dos torcedores nacionais. Esse fator pode ser determi-
nante quanto a diminuicao da forca e da competitivida-
de de times brasileiros em relacdo ao futebol europeu.
Comeca um novo ciclo e os mais jovens ddo inicio a um
novo jeito de torcer e acompanhar futebol. (CHAVES,
MAZZE| e ROCCO 2016, p.13)
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Escola e familia parecem pouco contribuir para a formacao identitaria em tor-
no do futebol na contemporaneidade, mas também trazem suas contribui¢cdes
ainda que em medidas menores e com idas e vindas na pés-modernidade. Como
ja citado, a familia hd algum tempo ja ndo consegue mais conduzir seus herdeiros
a seguirem o mesmo gosto clubistico de pais, avds e bisavos. A tradicao torcedora
nao é mais transmitida como o DNA familiar. Passou a ser comum o convivio entre
pais e filhos que torcem por equipes adversarias — até como forma de expres-
sdo da rebeldia juvenil - ou entéo, e cada vez com maior frequéncia, filhos que
conduzem os pais e avés a se afiliarem e manterem simpatia por agremiacdes
estrangeiras que estdo em evidéncia e, assim, dar sequéncia a paixao pelo futebol
ainda que nao seja pelo mesmo clube dos tempos modernos. A paixao pelo fute-
bol pode partir da familia, mas ndo ha mais garantias de que os individuos deste
grupo familiar vao seguir, simpatizar e torcer pela mesma agremiacdo esportiva.
E talvez, em épocas passadas, determinadas escolas tenham até sugerido a apro-
ximacdo com clubes de futebol locais pelo interesse dos mesmos em alimentar
suas categorias de base através de convénios e parcerias entre as instituicdes; esta
é uma situacao rara na contemporaneidade devido a profissionalizacdo e mercan-
tilizacdo cada vez maior da modalidade e, até para evitar a¢des judiciais. H4 uma
série de pesquisas e artigos sobre o enfraquecimento da escola como instituicdo
sélida da modernidade — ainda que a mesma siga exercendo o papel protagonista
na educacdo contemporanea. Considero que tal papel e condi¢do néo foi retirado
da escola na pés-modernidade; no entanto, esta instituicao parece estar lenta e
tardiamente se adaptando as transfiguragdes do cenario contemporaneo.

Muitos jovens estdo apenas matriculados nas escolas com o objetivo de segui-
rem participando da equipe de futsal ou futebol da instituicao e dos torneios que
a mesma esta competindo. Portanto, o principal motivo para eles frequentarem
a escola é poder acessar as competicdes de futebol. O projeto de vida é serem
vistos por algum olheiro de um clube grande e se tornarem profissionais da mo-
dalidade. Concluir os estudos estd em um plano muito inferior. Os alunos, quando
questionados sobre as‘possiveis’ contribuicdes que o futebol ou o esporte podem
trazer para os estudos escolares, desviam um pouco suas respostas, ou tentam
encontrar algum significado ou justificativa. Professores também enxergam estes
lacos entre escola e futebol, utilizando a instituicdo como possivel‘porta de entra-
da’para o mercado de trabalho na modalidade. Os educadores valorizam aqueles
alunos que praticam esportes e, portanto, este discurso nao deixa de ser mais um
mecanismo de consolidagdo da presenca das atividades esportivas no curriculo,
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que se mostra esportivizado ou futebolizado, pois no caso do Brasil, o futebol esta
presente nos espacos escolares de forma hegeménica.

Com olhar empresarial, Reale (2011) estudou a condicdo de um grande clube
de futebol brasileiro e sua torcida, devido a forte participacdo do esporte nos
processos de interacao social e construcao de identidades. O pesquisador de-
fende que a construcdo de identidades de torcedores (ou aficionados) de fute-
bol, na medida em que estes aparentam ter fortes relacdes de comprometimen-
to e lealdade com o grupo, podem ser identificados como uma comunidade de
sentimento. Produtos ou atividades sao “amados/venerados” pelos consumido-
res da modalidade e ajudam a resolver conflitos de identidade, especialmente
diante da realidade p6s-moderna fragmentada. A referida pesquisa nos ajuda a
pensar também sobre a futeboliza¢do da juventude, quando observamos a cir-
culagdo dos jovens pelos espagos urbanos que, hoje, se destacam no cotidiano
de muitos deles. Cito, como exemplo, um sdbado qualquer, em que resolvi dar
maior atengdo ao processo de futebolizag¢do, apenas observando aspectos da
vestimenta de jovens que circulavam por um dos shoppings centers mais mo-
vimentados do Estado do Rio Grande do Sul, em Porto Alegre. Vi uma gama de
escudos, cores, marcas e simbolos vinculados ao futebol, onde cito, por exem-
plo, jovens, em sua maioria (e também criancas e adultos), com camisetas do
Barcelona (Espanha), Bayern de Munique (Alemanha), Roma (Itélia), Manchester
United (Inglaterra), River Plate (Argentina), Atlético Nacional (Colémbia), Inter-
nazionale (Itélia), Milan (Italia), selecdes da Alemanha e de Camardes, em maior
numero do que os que estavam com camisetas das equipes locais: Grémio e
Internacional. Esta condicao visivel na rotina das juventudes ajuda a comprovar
os lacos que, pelo menos um certo grupo de jovens, mantém com o futebol,
ainda que nem sempre consigam expressa-los.
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OS FUTEBOLIZADOS

A pesquisa e mapeamento anteriores — apresentados nos capitulos anteriores
- jd apontava para um grupo de pouco mais de 30% (trinta por cento) dos jovens
que estao vinculados ao futebol ou que se consideram futebolizados. Esta cultura
juvenil (des)(re)construida pela futebolizag¢éo é multipla, ou seja, apresenta tam-
bém outros interesses como Musicas, Filmes, Festas, Tecnologia e Sexo na ordem
de preferéncia. Tal comportamento destes jovens contemporaneos ndo é muito
diferente de jovens de outras épocas, pois, me parece que a grande maioria das
juventudes une seus interesses em torno do lazer e do 6cio, como cita Savage
(2009) em seu estudo histérico sobre a juventude, quando aponta caracteristi-
cas dos jovens entre 1930 e 1940. Segundo o autor a cultura popular da juven-
tude britanica naquele periodo girava em torno de “peixe com fritas, meias de
seda artificial, salmao em lata, chocolate com desconto, filmes, radio, cha forte
e Football Pools®” (SAVAGE 2009, p.339). O que chama atencéo é que o futebol
atravessa interesses de geracdes de jovens ha décadas, mas vale destacar que es-
tes ainda ndo podiam ser considerados jovens futebolizados. Portanto, os jovens

61 Na Inglaterra, os Football Pools, muitas vezes referidas como ‘as piscinas, séo grupos de apostas com
base na previsao do resultado de jogos de futebol que acontecem a cada semana. As ‘piscinas’ geralmente apre-
sentam valores baixos para entrar, com o potencial de ganhar uma grande quantia de dinheiro. As inscricoes
foram tradicionalmente enviadas através da publicacao ou através de agentes, embora na atualidade vocé possa
jogar online. O jogo tradicional e mais famoso foi o ‘Treble Chance; agora transformado em ‘Classic Pools’ Os jo-
gadores escolhem 10, 11 ou 12 jogos de futebol dos jogos do fim de semana para terminar como um sorteio em
que cada equipe marca pelo menos dois gols para ganhar a totalidade ou uma participagédo do Prémio Top de £
3 milhdes. Segundo Savage (2009) na década de 1930, cerca de dois ter¢os dos jovens nao tinham fortes vinculos
ou interesses culturais, e nenhum contato com clubes ou organizac¢des, exceto com Football Pools.
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contemporaneos futebolizados do nosso estudo podem procurar unir interesses,
como por exemplo, no campo da tecnologia optarem por Games ou aplicativos
que remetem ao futebol. Os futebolizados também se consideram “Esportistas’,
“Baladeiros”, “Estudiosos’, “Consumistas” e “Rockeiros”. A partir destas informacdes
preliminares, ao encontrar os futebolizados - identificando os mesmos pelo que
vestiam, conversavam, ou pela simples acao de praticar futebol (ou outra ativi-
dade que remetia ao mesmo, como o jogo na mesa de “Fla-Flu” ou “Pebolim”, e
a interatividade com os aplicativos voltados ao futebol) - resolvi aplicar outro
questionario (este com objetivos bem especificos que me ajudaria a entender o
processo pés-moderno da Futebolizagdo) com os jovens. As questdes desta inves-
tigacao, realizada em 2017, tinham a preocupacéo de aprofundar o conhecimen-
to sobre os comportamentos especificos dos futebolizados, portanto, somente
jovens identificados previamente com estas caracteristicas foram ouvidos.

A primeira pergunta deste questionario era sobre a forma que os jovens
acompanham o futebol. Havia duas alternativas das quais eles deveriam optar
por uma. A maioria, ou seja, quase 90% (noventa por cento) dos entrevistados
responderam que observam a modalidade através da midia, portanto, tém pou-
co contato direto (ou in loco) com a mesma, sendo assim, a realidade que eles
vivenciam do futebol é em boa medida moldada pelos veiculos midiaticos, que
nao sé espetacularizam como também mercantilizam o esporte, promovendo
as celebridades e equipes que mais se enquadram e se adaptam ‘para e na’ so-
ciedade de consumidores, contribuindo para conquistar mais adeptos de deter-
minadas competicdes ou agremiagdes. Quero apontar com isso, que torneios e
equipes locais, por movimentarem cifras infinitamente menores que as grandes
ligas (principalmente as europeias), recebem menos divulgacdo e espaco na
tevé, radios, jornais, revistas e também na internet. Os clubes de futebol locais,
que disputam os campeonatos estaduais ou regionais, em nenhum momento
sdo citados ou lembrados nas conversas. Pelas respostas iniciais, ndo é de se sur-
preender que haja uma preferéncia por competicdes e equipes estrangeiras por
parte dos jovens. Também é interessante, o indice de meninos e meninas desta
cultura juvenil que frequentam os estadios de futebol. Ainda que os nimeros
sejam bastante proximos, observamos que o universo masculino continua com
maiores oportunidades de acessar e ocupar este espaco e equipamento social.

A segunda questao era sobre a frequéncia que os jovens vao aos estadios para
assistir jogos de futebol. Como ja era esperado, percebemos que sdo poucos os
que tém ou tiveram acesso a este equipamento. A soma dos dados daqueles
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gue nunca estiveram em um estadio, ou que raramente frequentam as arenas
esportivas, chega a 60% (sessenta por cento) do total. Nos dados gerais (média
aproximada dos géneros masculino e feminino), os nimeros de jogos que assis-
tem anualmente “ao vivo” também vai reduzindo percentualmente e proporcio-
nalmente no sentido contrdrio ao numero de jogos, ou seja, quantos mais jogos
por ano no estaddio menor é o indice daqueles jovens que conseguem estar pre-
sentes ao espetaculo de entretenimento. Novamente chama atengao a diferenca
entre meninos e meninas. O percentual do género feminino que nunca foi a um
estadio de futebol para assistir uma partida é o maior desta questao (42%, qua-
renta e dois por cento), o que reforca que os estadios de futebol sdo um espaco
ainda dominado e marcado pelos homens, mesmo diante da modernizacdo das
arenas que promoveu (ou que promete promover) setores mais seguros e atra-
tivos para as mulheres. Outro aspecto que merece atengao nesta questao, é a
diferenca entre os estudantes do ensino privado em relacdo ao ensino publico. O
encarecimento dos ingressos, com a consequente elitizacdo dos consumidores
do esporte afasta cada vez mais as camadas populares destes espacos. Apenas
14% (quatorze por cento) dos alunos de instituicdes particulares nunca foram
assistir jogos de futebol nos estadios, muito provavelmente pela proibicdo dos
pais preocupados com a violéncia cada vez maior nos grandes centros urbanos;
enquanto que 38% (trinta e oito por cento) dos estudantes de escolas estaduais
e municipais nunca tiveram acesso a estes locais, nao s6 pelo cuidado dos res-
ponsdveis — também em estado de alerta e protecao contra as agdes criminosas
-, mas também pelo custo que representa assistir a um jogo de futebol in loco.
O custo final envolve nédo sé o ingresso para o espetaculo esportivo, mas tam-
bém transporte e alimentacao. Tal condicdo ndo é para todos, pois este entrete-
nimento pode custar parcela significativa dos rendimentos mensais para muitas
familias. Este aspecto também reflete na maneira como os jovens atribuem sig-
nificados diferenciados ao futebol. Para uns, apenas uma diversao, para outros,
uma oportunidade impar de ascender socialmente. Expondo as celebridades do
futebol e suas carreiras miliondrias diariamente, a midia, cria expectativas para
muitos de se tornarem atletas profissionais e trilharem caminhos semelhantes
ou até mais exitosos nas fantasias e desejos desta juventude.

Em média, os jovens assistem cerca de dois jogos de futebol por semana e,
com base nas respostas anteriores, imagina-se que seja a maioria pela televi-
sdo ou pelas telas. Percebe-se também nesta pergunta que o publico masculi-
no acompanha o futebol com maior frequencia e, que uma parcela pequena do
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segmento feminino pode passar mais dias sem assistir jogos de futebol. Poucas
meninas acompanham mais de cinco partidas de futebol por semana, enquanto
que a maioria dos meninos o faz. No entanto, quais competicdes assistem estes
jovens é o que chama atencdo na questao seguinte, quando poderiam optar por
mais respostas do que apenas uma competicao e/ou torneio.

As principais preferéncias ndo chegam a surpreender, pois é natural que o
Campeonato Brasileiro seja 0 mais acompanhado pelos jovens, seguido da Taga
Libertadores da América — principal competicdo continental da América —, pois
nos mesmos estao envolvidos os grandes clubes do cendrio nacional. O desta-
que fica por conta da Champions League, ou Liga dos Campedes, competicdo
que reline os maiores e mais ricos clubes do futebol mundial (todos com sede
na Europa) e, que para as juventudes daqui — com rarissimas exce¢des — s6 pode
ser acompanhado pela midia. Inclusive o indice de garotos que prefere a com-
peticdo do velho continente é maior do que o nimero daqueles que seguem a
Libertadores e, comeca a se aproximar dos niumeros do Brasileirdo. A Liga Europa
— torneio para clubes do segundo escaldo europeu, ou seja, aqueles que obtém
colocacbes de destaque nos campeonatos nacionais, mas que nao ocupam as
primeiras posicoes — também esta entre os cinco campeonatos preferidos pelos
jovens futebolizados e, entre as meninas tem maior importancia que a Copa do
Mundo, uma competicao de sele¢des. As respostas ainda pdée em destaque o
Campeonato Espanhol, como a segunda competicdo nacional preferida, muito
provavelmente pela presenca de Real Madrid e Barcelona, clubes que obtiveram
as maiores conquistas nas duas Ultimas décadas no futebol mundial e que de-
tém os atletas que protagonizaram a escolha do melhor jogador de futebol do
mundo nos Ultimos anos: Cristiano Ronaldo e Messi, respectivamente. Talvez a
eminente mudanca de clube de Cristiano Ronaldo ou a recente transferéncia de
Neymar, principal atleta brasileiro na contemporaneidade, para o francés Paris
Saint Germain altere o cendrio nos proximos anos. Chama atencéo ainda que a
Eurocopa, para o publico masculino, é mais importante que outras competi¢coes
como a Série B do Campeonato Brasileiro ou o Torneio de Futebol dos Jogos
Olimpicos. Também merecem destaque nesta pergunta — porém com interesse
apenas do género masculino — a Copa América e o Campeonato Inglés com in-
dices significativos entre os meninos, mas com importancia quase nula para as
meninas. Saliento ainda que foi perguntado aos jovens quais 0s campeonatos
e/ou torneios de futebol que acompanha, nao sendo verificado aqui - de for-
ma quantitativa — a ordem de preferéncia, ou seja, ndo foi questionado - por
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exemplo — se colocam a Champions League em ordem de importancia acima dos
campeonatos nacionais. Esta condicdo é apenas perceptivel nas respostas das en-
trevistas realizadas com individuos desta cultura juvenil. Também, nas considera-
¢Oes destes jovens futebolizados, o futebol estrangeiro além de ser mais atrativo
visualmente, ainda ndo apresenta tantas brigas e conflitos entre jogadores, ou
seja, ha, para os jovens, uma cordialidade maior entre os rivais. Mesmo sem saber
ou conseguir explicar os reais motivos, os jovens — tanto meninos como meninas
- mostram maior interesse no futebol europeu, como revelam, provavelmente,
pela presenca das celebridades da modalidade nas equipes e competicdes inter-
nacionais. Had também uma ‘admiracdo’ pelo comportamento exigido para torce-
dores e atletas de futebol no cenario das competicdes europeias.

Os dados da quinta questdo sdo bastante interessantes e proficuos para as
andlises deste estudo. Por estarmos analisando o comportamento de jovens tor-
cedores na regido sul do Brasil é natural que a maioria dos entrevistados opte por
Grémio ou Internacional como seu clube de futebol preferido. Aqui o que chama
atencdo sdo caracteristicas cada vez mais préximas do torcedor pés-moderno (ou
misto) e afastadas da condicdo moderna. Pelos nimeros, podemos observar que
ainda ha aqueles com vinculos mais afetivos com um Unico clube local (caracte-
ristica da modernidade) e, inclusive, esta situacdo estd mais presente no género
feminino, com quase 20% (vinte por cento) das entrevistadas sendo torcedoras
somente do Grémio ou do Inter. O mais significativo é que a absoluta maioria
dos jovens contemporaneos torcem para um dos clubes com maior expressao no
Estado do Rio Grande do Sul (pois ndo podemos identifica-los diretamente como
torcedores de clubes locais e/ou municipais) e também adotam outras agremia-
¢Oes, quase na totalidade estrangeiras. Também é curioso o fato de muitos, ao
escolherem clubes fora da rivalidade Gre-Nal, optarem por seguir equipes que
sdo rivais em territdrio europeu. Nas respostas hd uma certa parcela de jovens fu-
tebolizados que simpatizam, acompanham e também torcem, ao mesmo tempo,
por Real Madrid e Barcelona - rivais na Espanha e no futebol mundial contem-
poraneo -, Internazionale e Milan - clubes rivais da cidade de Mildo, na Italia -,
e/ou Manchester United e Manchester City — sediados ao norte da Inglaterra e,
anualmente candidatos aos titulos nacional e continental —, por exemplo, entre
outras rivalidades estrangeiras. Considero também que a prépria definicdo do
que é “torcer” tenha ganho outras atribuicdes e significados para esta juventu-
de, ou seja, também neste ato constituido na modernidade a partir do futebol
ha transfiguracdes do cenario contemporaneo liquido e leve. Segundo andlises

169

1_futebolizagao_final_tagore.indd 169 02/02/2021 09:50:22



de Gurgel (2008), ha trés pontos a serem considerados no cendrio futebolistico
mundial ap6s a virada do milénio: a) o modelo atual provocou o enfraquecimen-
to de todos os clubes que ndo fazem parte dos grandes torneios internacionais
e consequentemente sao exportadores de seus principais jogadores; b) a l6gica
transnacional dos superclubes esté prejudicando a identificacdo nacional; e ¢) o
aumento gradativo do comportamento xenofébico de paises imperiais na Eu-
ropa, como ltdlia, Espanha, Alemanha e Inglaterra. Sem excluir os pontos levan-
tados e, em certa medida, concordando com as consideracdes feitas por Gurgel
(2008), vou mais adiante nesta situacdo de multiplas escolhas por times de fute-
bol dos jovens. Considero tais condi¢des juvenis, como tipicos comportamentos
do torcedor flaneur, na busca por uma multiplicidade de experiéncias no futebol,
onde as lealdades nacionais podem ser trocadas com base no sucesso competi-
tivo ou na identificacdo mediada com grandes celebridades. Vejamos quais sdo
(ou eram, pois o comportamento do torcedor pés-moderno é bastante volatil e
fugaz) os clubes preferidos dos jovens futebolizados nesse estudo.

Conforme j& haviamos destacado na questdo anterior, a cultura juvenil fu-
tebolizada se caracteriza por seguir e simpatizar com mais de uma equipe de
futebol. Geralmente acompanham um time‘local’, por influéncia familiar ou dos
amigos e, optam por outra(s) equipes(s), que estdo em evidéncia na midia pelas
suas conquistas recentes ou pelas celebridades da modalidade que possuem
em seus plantéis, casos — evidentes — na contemporaneidade de Real Madrid e
Barcelona, que acabam dividindo a preferéncia dos jovens com Grémio e Inter-
nacional. Na soma dos numeros gerais, as equipes espanholas tem mais adep-
tos que a dupla Gre-Nal; fato que se explica pela seguinte situacdo: ninguém no
Rio Grande do Sul é‘autorizado’a torcer por Grémio e Internacional simultanea-
mente, enquanto que o mesmo pode até ser considerado ‘normal’ para as equi-
pes estrangeiras. Portanto, muitos jovens optaram por responder, quando ques-
tionados sobre seu(s) clube(s) preferido(s), Grémio ou Internacional, mais Real
Madrid, Barcelona e outras equipes que também aparecem em destaque nas
preferéncias. As respostas dos didlogos com os jovens revelam que a atracao
pelos clubes internacionais de futebol em detrimento das equipes nacionais e
locais esta bastante vinculada a presenca das celebridades e craques da moda-
lidade. Portanto, provavelmente os jovens sdo seguidores dos atletas — questao
que abordo a seguir em outra categoria de analise — e ndo dos clubes em si. E
uma situacdo que somente poderemos medir e comprovar quando estas ‘estre-
las do futebol’ se transferirem de clubes. Optam, portanto, no momento, pelos
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espanhois Real Madrid e Barcelona, por estes clubes concentrarem os principais
atletas da modalidade na contemporaneidade. H4 também uma outra produti-
vidade da futebolizagéo, que atravessa décadas, principalmente entre os meni-
nos mas que também alimenta as aspiragdes das meninas: o sonho de ser atleta
profissional de futebol, ainda (ou cada vez mais) vislumbrado por muitos jovens.

Os campeonatos Inglés, Italiano e Aleméao nédo estdo entre os mais assistidos
por esta juventude, mas os times destes paises recebem importancia e atencao
dos jovens, muito provavelmente também pela presenca de atletas ou até téc-
nicos-celebridades - caso do espanhol Pep Guardiola, atualmente no Manches-
ter City —, ou ainda, pelo desempenho dos mesmos nas competicdes europeias,
como a Champions League e a Europa League, e acabam também permeando os
sonhos de muitos jovens. A avaliacao é feita pelos professores que convivem dia-
riamente com estes jovens futebolizados. Os educadores, em suas respostas, rati-
ficam a anélise anterior, ou seja, que a atracao ao futebol estrangeiro (ou europeu)
se dd principalmente através dos jogadores-celebridades e, também, talvez, pela
‘falsa’ideia de constituir carreira de modo facil em uma profissao essencialmente
prazerosa. O tema da identidade, ou a falta de atrativos do futebol brasileiro para
‘capturar’ os jovens, também é citado, pois a juventude, em busca de referéncias
vitoriosas e bem sucedidas acabam preferindo os valores que sao difundidos pe-
los clubes estrangeiros. Inegavelmente a cada ano o futebol nacional tem perdido
seu status de décadas anteriores junto ao publico jovem; na contemporaneidade
muito mais exigente, provavelmente impulsionado pelos artefatos midiaticos que
permitem o acesso a outras competicdes esportivas e formas de entretenimento
pouco ou quase inacessiveis no passado. O fato é que a exigéncia da juventu-
de por um bom espetaculo, seja esportivo ou cultural, parece ter aumentado na
mesma proporgao em que os atrativos locais perderam significado para a mesma.
Percebo que o fendbmeno que ocorre com o futebol, em certa medida, também é
observado no basquete e/ou nos shows musicais.

Outros clubes, com recentes passagens e destaque na midia - como Palmei-
ras, Atlético de Madrid, Chapecoense, Monaco e Novo Hamburgo -, também
foram citados nessa pesquisa, mais com indices bem menores e, talvez, com o
rdpido desaparecimento para a juventude futebolizada. As condi¢des encon-
tradas nestas duas ultimas questdes se encaixam no debate que Hall (2006)
propde no livro A identidade cultural na pés-modernidade. O autor afirma que:
“[...] as velhas identidades, que por tanto tempo estabilizaram o mundo so-
cial, estdao em declinio, fazendo surgir novas identidades e fragmentando o
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individuo moderno” (HALL 2006, p.7). Portanto, seguir muitos clubes de fute-
bol - como é o caso dos jovens estudados — nos remete a uma fragmentacao
das identidades. Podem ser comparadas também, em certa medida, a identi-
dades culturais, que surgem do ‘pertencimento’.

O sujeito, previamente vivido como tendo uma identidade
unificada e estdvel, estd se tornando fragmentado; composto
ndo de uma Unica, mas de vdrias identidades, algumas vezes
contraditdrias ou ndo-resolvidas. [...] Esse processo produz
0 sujeito pés-moderno, conceptualizado como ndo tendo
uma identidade fixa, essencial ou permanente. A identidade
torna-se uma “celebracdo mével”: formada e transformada
continuamente em relagéao as formas pelas quais somos re-
presentados ou interpelados nos sistemas culturais que nos
rodeiam. [...] O sujeito assume identidades diferentes em di-
ferentes momentos, identidades que néo séo unificadas ao
redor do “eu” coerente. (HALL 2006, pp.12-13)

Interessa ainda saber como se da o comportamento consumidor destes
jovens vinculados ao futebol, ja que o consumo - assim como a tecnologia
e a musica — na contemporaneidade atravessa quase que todas as culturas
juvenis, umas com maior e outras com menor intensidade de acordo com seus
sonhos e poder de compra, mas deixando marcas com pretensdo de serem
duradouras para a vida adulta.

Muitos dos acessorios e artefatos futebolizados (camisetas, cal¢des, chutei-
ras, ténis, meides, agasalhos e moletons) citados na pesquisa ja eram esperados,
pois juntamente com o principal objeto da modalidade - a bola — constituem o
universo deste esporte e sdo consumidos ndo sé por meninos, mas também por
meninas. Nesta questdao me detenho em analisar brevemente - pois fica aqui um
espaco aberto para outra investigagao e pesquisa futura — outro artefato deste
cenario: os jogos eletrénicos, quarto item na preferéncia geral (52%, cinquenta e
dois por cento) e segundo entre os meninos (73%, setenta e trés por cento). Estes
Games, permitem aos aficionados tornarem-se imediatamente parte das equipes
que escolhem (como manager do ‘clube imaginado’) para os confrontos virtuais,
abrindo ferramentas para que os jovens ‘contratem’ os melhores atletas e execu-

tem esquemas téticos, talvez, nunca imaginados pelos treinadores profissionais,
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com a vantagem de que se algo der errado, basta reiniciar o jogo, escolher uma
nova equipe, contratar atletas, optar por uma formacao, e literalmente como os
préprios dizem: “Ver no que vai dar ...". Através do sistema de gerenciamento dos
jogos, podem — por exemplo - criar novas equipes no cardapio de qualquer cam-
peonato do mundo, utilizando como base os plantéis ‘verdadeiros e atuais’ de
Real Madrid, Barcelona, Manchester United ou qualquer outra equipe do cendrio
mundial e, agregando a estes, atletas/personagens de outros times e outras épo-
cas. Podem em uma mesma equipe virtual contar com Messi, Cristiano Ronaldo,
Pelé, Garrincha e Maradona, entre tantas configuracdes e formatagdes possiveis
e imagindveis. A maior entidade do futebol mundial, a FIFA, alimenta esta con-
dicdo, pois anualmente premia o melhor jogador do game que leva seu proprio
nome e, com o qual também fatura milhées em dinheiro, além de novos aficio-
nados. Também canais de televisao pagos (ESPN, Esporte Interativo e SporTV),
contribuem para a difusdo desta cultura entre os jovens ao exibirem programas
e transmissdes de competicdes dos chamados e-Sports (esportes eletronicos) e,
também ao criarem e promoverem eventos desta cultura, com as performances
dos ‘atletas’ profissionais deste segmento. Assisti, durante o periodo desse estu-
do, alguns jogos virtuais no canal de tevé por satélite Esporte Interativo onde
havia equipes da Chapecoense e/ou do Goids — ou ainda times ‘criados/imagina-
dos, como “Buffalo League” ou “Fanatico FC" -, recheadas com estrelas do futebol
mundial como Cristiano Ronaldo, Messi, Neymar, Luis Sudrez, Gullit, Di Maria, e
Schweinsteiger entre outros. Mais uma vez, é uma caracteristica e comportamen-
to do torcedor fldneur que se torna evidente nas observacdes e entrevistas que
realizei. A interagcdo com o futebol ocorre midiaticamente e eletronicamente. O
habitat natural é a “arena virtual’, buscando sensac¢ées do futebol representadas
pelos Games, com a identidade baseada no movimento constante, cada vez mais
em termos virtuais, mudando de clube como se muda de canal de televisao, bus-
cando sensacdes, excitacao, e simpatizando com diversas agremiagcdes esporti-
vas, jogadores e nacdes. E um futebol muito mais para ver, do que para jogar;
ou entao, jogar apenas virtualmente. Novamente a preferéncia pelos clubes es-
trangeiros é evidenciada e, neste caso, nao s6 pelas estrelas virtuais que estao
disponiveis no game, mas também pelo glamour e status dos times europeus.
Observei de perto tais circunstancias desta produtividade e derivagdo da cultura

juvenil futebolizada, quando e onde vérios meninos estavam concentrados em
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torno de uma tevé de vinte e nove polegadas (29') jogando o game FIFA. Na-
queles momentos de observacao, a preferéncia de escolha pelos times que iriam
disputar os confrontos e, os quais seriam gerenciados pelos mesmos, se concen-
travam nas equipes da Europa: Real Madrid e Barcelona, da Espanha; Manchester
United, da Inglaterra; e Paris Saint Germain, da Franca. De acordo com os jovens,
eram as equipes que possuiam as melhores caracteristicas técnicas do jogo ou os
melhores ‘avatares’ criados a partir dos atletas profissionais reais.

Percebo que o futebol para o jovem torcedor pés-moderno (fldneur e/ou mis-
to) se tornou um esporte muito mais para ver e admirar do que para jogar, ou seja,
me parece — através das observacdes, conversas e entrevistas que realizei durante
os caminhos investigativos que trilhei — que esta cultura juvenil futebolizada assis-
te mais eventos futebolisticos por semana do que realmente os pratica. Em uma
das perguntas do questiondrio apresentado nas paginas anteriores se verificou
que em média estes jovens assistem — muito mais pela televisdo do que in loco -
cerca de dois jogos de futebol por semana, mas também ha uma parcela significa-
tiva que acompanha até cinco ou mais partidas de futebol no intervalo de a cada
sete ou dez dias. Pergunto: serd que praticam futebol pelo menos duas vezes por
semana ou mais? Empiricamente, posso afirmar que a maioria dos jovens nao pra-
tica. E ha uma série de motivos, conjugados a mercantilizacao e espetacularizagao
do esporte, que contribuem para a futeboliza¢éo contemporanea.

Os espacos publicos para a pratica do futebol, com os inimeros ‘campinhos’
que existiam nas grandes e pequenas cidades ha 30 anos ou mais, estdo gradati-
vamente desaparecendo devido a especulacdo imobilidria. Pragas e parques
publicos que também ofereciam (ou ainda oferecem) tais equipamentos para
0s jovens se transfiguraram em locais de violéncia urbana e comércio de drogas
ilicitas; ou ainda sao transfigurados pelos poderes publicos para atender ao tu-
rismo e, quase que expulsam do equipamento a populacao local e consequente-
mente os adeptos das‘peladas’. A exigéncia e a necessidade da entrada do jovem
no mercado de trabalho permanecem e, nos ultimos anos talvez tenham aumen-
tado diante da crise politica e econémica nacionais. Este é um cenario mais pro-
ximo da juventude de classe média e baixa, mas também para os jovens da classe
alta o contexto alterou. Nem todos novos condominios possuem a oferta de um
campo de futebol ou quadra poliesportiva e, os clubes oferecem — muitas vezes -
espacos restritos nos quais devem ser feitas reservas antecipadas, acabando em

174

1_futebolizagao_final_tagore.indd 174 02/02/2021 09:50:22



certa medida com o aspecto ludico e espontaneo do futebol, tornando-o cada
vez mais automatizado. Em outras palavras, o futebol informal praticado nas ruas
e espacos do bairro de tempos recentes ao se transfigurar para locais formaliza-
dos para a pratica pode estar deixando de ser prazeroso para as juventudes para
se tornar uma atividade, por vezes, até torturante. Para os jovens deste estudo ha
ainda um outro fator marcante que contribui para que pratiquem menos futebol
do que assistam: a condicao climatica do sul do Brasil. Em praticamente quatro
meses do ano, devido as chuvas intensas e ao frio, fica quase invidvel jogar fute-
bol ao ar livre. A solugao para os praticantes é buscar locais cobertos e fechados.
No entanto, a oferta é pequena e requer investimento financeiro, o que compro-
mete, ou pode comprometer outras atividades de lazer para os jovens. Portanto,
muitas vezes, precisam optar por praticar futebol com os amigos ou ir a uma
festa ou atividade social no fim de semana, por exemplo.

Neste sentido, a escola — pensada como um espa¢o democratico - é a insti-
tuicdo que parece dar maiores possibilidades para a pratica do futebol na con-
temporaneidade para os jovens, ainda que haja ‘jogos de poder’ neste campo
cultural. Nem todos que desejam conseguem acessar o futebol na escola por
“n” motivos. Os espacos e momentos livres acabam demarcados por aqueles
que detém melhor técnica ou ‘poder politico’ (simpatia, medo, respeito, ...), ex-
cluindo muitos aficionados da modalidade, que novamente — como ja fazem em
casa ou em outros locais — apenas assistem ao jogo e, pouco praticam. As aulas
de educacdo fisica nem sempre sao voltadas para o futebol — pois ha outras
praticas corporais que também merecem espaco na educacao - e, quando sdo,
situacdes citadas anteriormente se repetem, pois na maioria das vezes os con-
siderados menos qualificados sao excluidos ou colocados em um grupo com
poucas possibilidades de desenvolver alguma capacidade técnica ou de maior
participacdo no jogo; ou seja, quando jogam ‘mal tocam na bola’. A fuga destes
alijados acaba nas versdes eletronicas e digitais do futebol: os Games e aplica-
tivos (fantasy leagues). A arena virtual do futebol permite que todos possam
ser — pelo menos por minutos ou horas em que estdo conectados - Cristiano
Ronaldo’s, Messi’s, Neymar’s ou quaisquer outras celebridades.

Conforme j& mencionei, em mais de uma oportunidade nesse estudo, uma
das caracteristicas do torcedor fldneur ou do jovem torcedor pés-moderno é se-
guir e acompanhar muito mais as celebridades do futebol do que os clubes na
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contemporaneidade. Os atletas assumiram um valor muito maior do que as agre-
miag¢des para a juventude futebolizada, ou seja, estdo se tornando torcedores - ou
melhor, seguidores — dos craques do futebol, se permitindo trocar de preferéncia
clubistica conforme a trajetéria do idolo. Isto, nos tltimos anos, ja ocorreu quando
Neymar saiu do Santos e migrou para o Barcelona, na Espanha. Os efémeros torce-
dores do Santos — espalhados pelo Brasil, sendo muitos no Rio Grande do Sul, por
exemplo - diminuiram assustadoramente em poucas semanas, e em contrapar-
tida a simpatia (ou até torcida) pelo Barcelona em territério nacional aumentou
- talvez — na mesma proporcao. Poderemos, provavelmente, acompanhar nova-
mente este fendmeno com Neymar, ja que recentemente a estrela brasileira do
futebol trocou de equipe, saindo do Barcelona, na Espanha e, migrando para o
Paris Saint Germain, na Franca. Agora, talvez, as repercussdes e produtividades
sejam até maiores, pois Neymar foi para o novo time com a responsabilidade de
‘brigar’ com Cristiano Ronaldo e com o préprio Messi — ex-companheiro de equi-
pe — pela condicdo de maior jogador de futebol do mundo. Saberemos o resulta-
do deste novo contexto em cerca de dois ou trés anos, ou nao. O fato registrado
com Neymar, quando este deixou o futebol brasileiro, se repetiu, em menor esca-
la, com a transferéncia de Gabriel Jesus do Palmeiras para o Manchester City, na
Inglaterra. O craque palmeirense nao teve tempo de conquistar o mesmo nimero
de adeptos no Brasil como Neymar, que permaneceu mais temporadas atuando
por aqui e, conquistou mais troféus. O caso de Cristiano Ronaldo que deixou o
Real Madrid, na Espanha, se transferindo para a Juventus, da Italia, também aju-
dara a verificar esta condicao através dos seguidores que migrarao de equipe. Isto
ja é perceptivel nas respostas de alguns jovens. Nas entrevistas realizadas com
os jovens futebolizados, em nossa pesquisa, a preferéncia pelas celebridades do
futebol internacional ficou evidente, mesmo quando estas sao atletas brasileiros
atuando nos principais clubes europeus. Dificilmente os idolos sdo jogadores que
atuam no futebol brasileiro, e também quando sao, podem ser atletas estrangei-
ros como o caso do colorado D'Alessandro, da Argentina, ou do gremista Lucas
Barrios, também argentino naturalizado paraguaio. Muitos que admitem terem
idolos de fora do Brasil até mesmo nem sabem explicar porque preferem as es-
trelas internacionais da modalidade. As escolhas dos jovens acabam ocorrendo a
partir da condicédo técnica dos atletas. As meninas também tém suas preferéncias,

que podem ou nédo ser do mesmo género.
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O que podemos destacar nestas situagdes, € que os jovens — consciente ou
inconscientemente — acabam seguindo o que as celebridades do futebol di-
tam. Gurgel (2010) defende que “o espaco do jogo cada vez mais se confunde
com o antes e o depois dele, contribuindo para que a celebridade esportiva
torne-se exemplo e objeto de culto e interesse em todos os momentos da
vida cotidiana” (p.3). As produtividades deste fendmeno de seguidores das
celebridades futebolisticas sdao verificadas nos looks e nos comportamentos
dos jovens. Muitos cortam ou pintam os cabelos conforme seus idolos, ou
se vestem, caminham e gesticulam como as celebridades que elegem. Séo
estes alguns dos ensinamentos que os icones do futebol transmitem através
da pedagogia cultural, que chamo de futebolizagéo. Por exemplo, em um dos
eventos que acompanhei, apdés marcarem um gol, alunos de uma escola es-
tadual, solicitaram um aparelho de telefonia mével daqueles que estavam na
arquibancada assistindo a partida e fizeram uma selfie, na tentativa de imitar
uma acao do jogador italiano Francesco Totti, quando este defendia a Roma.

Os jovens frequentam espacgos publicos vestidos com as camisetas e artefa-
tos dos clubes e celebridades que seguem. Por diversas vezes durante esse es-
tudo, encontrei alunos trajando camisetas de futebol — tanto das equipes locais
como de times internacionais, algumas delas com os nomes das celebridades
que seguem estampados nas costas — em espacos e atividades escolares. As
juventudes futebolizadas também promovem certas hibridizagdes (CANCLINI
2003), ou seja, mesclam uniformes de equipes de futebol (calcbes e/ou mei-
des de um time com a camiseta e/ou artefato de outro), ou da prépria escola
com o futebol, seja no cotidiano escolar ou em eventos. Nestor Garcia Canclini,
pensador argentino, radicado no México, entende por hibridizacdo os “proces-
sos socioculturais nos quais estruturas ou praticas discretas, que existiam de
forma separada, se combinam para gerar novas estruturas, objetos e praticas”
(CANCLINI 2003, p.XIX). O autor alerta ainda que hibridizacdo ndo é sinénimo de

fusao sem contradicdes e, destaca aspectos relacionados a identidade:

[...] néo é possivel falar das identidades como se se tratasse
apenas de um conjunto de tragos fixos, nem afirma-las como
esséncia de uma etnia ou de uma nagéo. A histéria dos movi-
mentos identitdrios revela uma série de operagées de selegcéo
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de elementos de diferentes épocas articulados pelos grupos he-
gemonicos em um relato que lhes dd coeréncia, dramaticidade
e eloquéncia. [...] Em um mundo téo fluidamente interconec-
tado, as sedimentacdes identitdrias organizadas em conjuntos
histéricos mais ou menos estdveis (etnias, nagées, classes) se
reestruturam em meio a conjuntos interétnicos, transclassistas
e transnacionais. (CANCLINI 2003, p.XXlll)

Carregando a condicdo de uma cultura juvenil futebolizada, exibem mar-
cas e escudos dos clubes que mais lhes convém, mesclados com outros in-
teresses — geralmente musica e tecnologia - ou obrigagées — uniformes de
empresas ou escolas.

O fenébmeno citado em capitulo anterior, continua se repetindo e apresenta
novos contornos no espaco e tempo pesquisados agora. Jovens seguem crian-
do clubes imaginados baseados na cultura juvenil futebolizada dentro das esco-
las; seja para agregar simpatizantes de uma mesma causa, para marcar o ultimo
ano ou ano de formatura de uma turma, para identificar equipes em gincanas,
ou por qualquer outra circunstancia ou situacao que neste momento me fogem
ao conhecimento. Como ja destaquei, o que me interessa é que partem de mo-
delos do futebol - e ndo de outros interesses juvenis como musica, tecnologia,
filmes/cinema - ainda que também agreguem significados destes ao ‘novo e
efémero’ clube imaginado em mais uma das produtividades da futeboliza¢édo
com as caracteristicas de outros fenémenos como a hibridizacdo. Como ja men-
cionado através de Bauman (2001) sao constela¢des fugazes.

Chama atenc¢do que os jovens ao criarem os clubes imaginados seguem
como modelos equipes de sucesso recente, e muitas vezes momentaneo,
no futebol, como foi o caso do Audax, em Sao Paulo, vice-campedo estadual
em 2016 e rebaixado de série em 2017. Repetem (ou pelo menos tentam co-
piar e seguir), portanto, nas suas trajetérias escolares e de vida as ascensdes
e quedas registradas no esporte profissional. Nos caminhos investigativos
que percorri somente presenciei este fendmeno nas escolas - em maior es-
cala nas privadas, mas também nas publicas -, talvez por ter colocado o
olhar com maior atencao para esta instituicao e/ou espago. Considero que
seja possivel, que tal situacdo do circuito da futeboliza¢Go também venha
a acontecer em comunidades de bairros ou condominios. S0 movimentos
coletivos juvenis em torno do futebol.
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O mercado do futebol espetdculo levou a cabo a extensdo das
comunidades imaginadas - ou 0 amdlgama das solidbes, ndo
sabemos direito como chamd-lo — a uma escala global. Nessas
comunidades sem lugar, moventes e liquidas, inventou-se uma
nova espécie cultural: “o torcedor planetdrio’, flutuante e des-
territorializado, cuja filiagéo ao clube ou a equipe se sustenta
antes pela imaginac¢do do que pela comunidade, e se aproxi-
ma, sem duvida, das fidelidades que se desenvolvem em rela-
¢do as marcas comerciais. (COURTINE & HAROCHE 2014, p.26)

No cenéario contemporaneo, além dos Games de futebol que permitem al-
quimias originais, também sdo destaque aplicativos de competi¢cdes online
que permitem a criacao de clubes de futebol ‘imaginados’ pelos jovens. Um
destes eventos virtuais — e anuais —, patrocinado pela Rede Globo e que atrai
milhares de jovens em todo Brasil, é o Cartola FC. A competicao, através de
aplicativo para computadores pessoais e/ou smartphones, convoca os jovens
a administrarem semanalmente uma equipe criada especialmente para a
competicdo, onde devem ‘escalar’ atletas que estardo em acao a cada rodada
do Campeonato Brasileiro. Podem mesclar atletas de varias equipes em seu
novo clube criado, inclusive, colocando na mesma escalacdo jogadores que
estardo em lados opostos na rodada. A estes, por sua vez, sao atribuidas no-
tas por um grupo de especialistas de acordo com seu desempenho técnico
e, entdo cada clube criado vai somando pontos e subindo ou descendo em
um ranking estabelecido pelo aplicativo. Por fim, esta competicao virtual dos
clubes imaginados e criados, premia os melhores de cada ano. Destaco que
este movimento, apesar de ocorrer em um ambiente virtual com milhares de
aficionados, é contrario aos movimentos dos exemplos anteriores, ou seja, en-
quanto que as atividades em torno de clubes imaginados criados - principal-
mente em comunidades escolares ou de bairros, condominios — sdo a¢des co-
letivas da futebolizagdo, esta é uma produtividade do fendbmeno pés-moderno
extremamente individual, pois opde uns aos outros em uma competicdo de
rivalidades. O préprio game é fonte inspiradora do processo de futebolizagédo
juvenil. A participacdo de jovens no game online é constante, onde podem
mesclar jogadores de vérias equipes do cendrio nacional do seu‘préprio novo
time criado’ Em certa medida, nestas a¢des virtuais estdo presentes ensina-
mentos da Administracao, que sao trazidos de fora para dentro da escola. Os
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clubes imaginados carregam elementos de outros interesses das juventudes e
transmitem e difundem estas culturas. Adotam nomes e cores vinculados aos
grandes clubes internacionais, que servem como modelos, ou batizam ‘seu’
clube imaginado mesclando preferéncias da tecnologia, musica e/ou filmes e
cinema. Alguns exemplos sao: “Tech Tudo” (tecnologia + futebol), “Spartacus
Suburbanos” (cinema + tribo urbana + futebol), e “ManUtd” (abreviatura de
Manchester United, clube mais vezes campeao no futebol inglés).

Resolvi navegar mais neste ‘mercado’ da futebolizagdo e, experimentar al-
gumas das sensacdes destes jovens, seguindo as orientacdes de Giulianotti
(2010) sobre as pesquisas com novos torcedores da classe média, ou seja, uma
provocacao aos pesquisadores para que investiguem também eles préprios
em caminhos investigativos de inspiracao etnogréfica. Primeiramente acessei
outro aplicativo oferecido na rede mundial de computadores (internet), tam-
bém vinculado ao conglomerado comunicacional da Rede Globo. Na péagina
(site) do jornal O Globo had um outro aplicativo que permite criar escudos de
futebol, portanto, cada um pode criar um novo distintivo para seu clube ima-
ginado e usufruir dele como bem entender. Também me cadastrei no Cartola
FC, com objetivo de conhecer a ferramenta e, também criar um novo clube.
Confesso que apenas criar novos distintivos — como no site do jornal O Globo
- parece ser apenas uma atividade Iudica, a menos que se tenha a preten-
sao de tornar este novo escudo em algo real, ou seja, agregando amigos e
aficionados em torno daquela ‘nova agremiacao, confeccionando camisetas,
bandeiras, adesivos e demais artefatos futebolizados. Entretanto, no Cartola
FC os sentimentos mudam ou aumentam e, talvez e me parece, que a sensa-
¢do inicial seja de poder e aventura para os jovens. Imagino que estes senti-
mentos possam crescer ou ‘morrer’ de acordo com o desempenho dos clubes
imaginados e criados. A vantagem, para os jovens, é que podem criar varios
clubes e apostar em inUmeras escalacdes e formagdes a cada rodada do Cam-
peonato Brasileiro, ou melhor, do(s) campeonato(s) do Cartola FC. Assim como
fazem os jovens, ‘brinquei’ com tal condicao e, me tornei‘fundador’dos ‘novos’
clubes que nasceram a partir da minha imaginacao: “Futebol Clube Rodrigo”,
“Clube Atlético Martina”, “Real Ménaco” e “Alpes de Sao Francisco FC”.

As muitas evidéncias apresentadas aqui sdo apenas algumas das produ-
tividades da futebolizagdo juvenil que presenciei e, de certo modo, partici-
pei. Ha aspectos que merecem melhores analises e maior aprofundamento.
Nos capitulos seguintes teco novas analises e comentarios sobre o fenédmeno
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pés-moderno da futebolizagdo como um processo identitdrio contemporaneo,
os diversos significados do futebol para as juventudes, e a condi¢do do género
feminino neste circuito; e tento responder porque o futebol exerce este poder
hegemonico - com auxilio decisivo da midia, mas ndo so6 por ela - nos jovens,
dando indicativos das possibilidades de monitoramento das produtividades
da futebolizagdo e, também enxergando a mesma como - talvez — um dos
ultimos redutos de identidades coletivas modernas ja na pés-modernidade.
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OLHARES SOBRE A
FUTEBOLIZACAO JUVENIL

Percebi, durante os caminhos investigativos percorridos nesse estudo, que o
futebol assim como a musica, a tecnologia, a literatura, os sonhos profissionais e
também outros esportes (basquete e skate, principalmente, no cendrio contem-
poraneo) é elemento aglutinador das juventudes e constitutivo de identidades
ou culturas juvenis. Sendo o esporte hegemdnico nacional, ndo sé no Brasil, o
futebol atravessa a vida destes jovens, mas com novos contornos da condi¢do
pos-moderna da sociedade. Portanto, o futebol desde a modernidade, quando
foi criado/inventado, estéd presente nos interesses da juventude, tendo indices de
maior ou menor interesse de acordo com os comportamentos de cada época ou
localidade. No entanto, o futebol ja ndo mantém as mesmas caracteristicas de
décadas passadas recentes. H4 novos contextos midiaticos que contribuiram sig-
nificativamente para mudancas que merecem maiores atengoes.

Segundo Ennes e Marcon (2014), as identidades sdo passiveis de serem es-
tudadas quando encontramos e verificamos a possibilidade de analisa-las a
partir de quatro dimensdes na contemporaneidade: os atores, as disputas, as
normas, e os contextos.
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A primeira dimensao: dos atores sociais e como ocorrem as marcacdes da
diferenca entre eles, levando em consideragdo os marcadores sociais como ele-
mentos simbdlicos. Os sinais corporais — as formas de agir, de falar, de vestir,
entre outras — sdo evidéncias produzidas pelos préprios sujeitos como substan-
cias particulares dos grupos sociais, e servem para ressaltar seus significados.
Os individuos, grupos e culturas futebolizados sao facilmente identificaveis nos
espacos urbanos, principalmente, pelo que vestem, mas nao s6 e também pelo
que conversam e falam, e pelos valores que defendem. Os discursos de grande
parte desta cultura juvenil estdo atrelados ao sucesso meteérico das celebri-
dades da modalidade e das conquistas dos clubes europeus. A juventude fute-
bolizada circula, exibe e desfila pelas vias sociais com os escudos, as marcas e
os valores do futebol midiatizado, espetacularizado e mercantilizado. Sem que
percebam, celebram e difundem estes valores entre os pares.

A segunda dimensao: do que esta em disputa quando se ressalta a identi-
dade e os diferentes. Ja fiz breves comentarios e dediquei algumas paginas
sobre a diferenca e os diferentes em capitulo anterior; ou seja, uma condicdo
que atua como interlocutora da juventude contemporanea, portanto, ndo é
necessario retomar com profundidade este debate, até porque as andlises dos
processos identitarios juvenis tensionados pelo futebol - e também por ou-
tros aspectos — estao presentes e constituem o objeto principal desta pesqui-
sa, mas vale lembrar que os jovens como liquidos ou gases “[...] sofrem uma
constante mudanca de forma quando submetidos a tal tensdo” (BAUMAN
2001, p.7); em outras palavras, como liquidos e gases ‘'mudam de forma), ‘de
cor e temperatura), ‘se misturam (tornam-se por vezes hibridos)’e, consequen-
temente, podem gerar novas substancias ou férmulas. Trata-se de identidades
mutantes ou em constantes transformacdes e adaptacdes ao meio.

A terceira dimensdo: as normas e os principios sociais que fundamentam e
regulam sua existéncia. Também vale lembrar que hd um senso coletivo de afi-
nidade - améalgama das identidades - constituido de vontades, de interesses,
de possibilidades e de representacdo. No entanto, ainda que haja movimentos
coletivos e que tornam possivel se falar e identificar identidades grupais nos
circuitos e teias sociais, na pés-modernidade a tarefa que envolve a consti-
tuicdo identitaria é extremamente individual e solitaria para cada individuo.
Ser alguém, ou algo desejdvel, exige investimentos pessoais e constantes.
Os jovens vivem, sem duvida, uma condicdo ambigua. H& “politicas de vida
conduzidas individualmente, de um lado, e ac¢bes politicas de coletividades
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humanas, de outro” (BAUMAN 2001, p.13). Na futeboliza¢éo, cada um pode
escolher seu clube preferido a cada semana ou rodada do campeonato, mas
se mantém vinculado ao futebol, seja em maior ou menor grau, a partir das
produtividades geradas pela agremiagdo ou celebridade ao qual se afilia.

E a quarta dimensao: os contextos histéricos e sociais, pois entendemos os pro-
cessos identitarios como relacionais e situacionais. E sobre esta quarta dimensio
que me debru¢o com mais atencdo nas paginas seguinte, quando analiso o es-
porte — em especial o futebol - e sua presenca e relacdo com os jovens, ocupando
espaco visivelmente de destaque na rotina das instituicdes educacionais.

Antes mesmo de serem normatizados — como o futebol foi em 1863 -, os di-
versos jogos que deram origem a este esporte e seus derivados, como o rugby,
jd ocupavam espaco dentro das public schools britanicas. Havia uma procura
por praticas que contribuissem para a formacao e disciplinamento dos jovens
da burguesia europeia. O nascimento do chamado “Esporte Moderno” é um
processo rapido em que os aspectos chaves sdo dois: por um lado a regulamen-
tacdo e por outro lado a passagem da atividade competitiva ‘das ruas’ para o
sistema educativo (CUBILLAS 2003). Os esportes eram e seriam fundamentais,
de acordo com a concepcdo inglesa, para dar vigor ao corpo, fibra ao espiri-
to e rapidez ao raciocinio (FRANCO JUNIOR 2007). Nao seriam particularmente
educativos ou ‘deseducativos, mas sim um instrumento adequado como meio
pedagdgico para qualquer professor (CUBILLAS 2003). O modelo passou a ser
exportado e seguido por muitas nacoes, principalmente, aquelas subordinadas
aos interesses da realeza inglesa. Na Europa, a Franga foi um dos primeiros pai-
ses a seguir o modelo esportivizado®? de educacgéo inglés.

Segundo historiadores, acredita-se que em 1880 o futebol passou a ser pra-
ticado nas escolas publicas da Inglaterra de forma regular como atividade fisi-
ca, onde o ensino primério também se tornou obrigatério desde 1881 (FRAN-
CO JUNIOR 2007). Desde entdo, a modalidade teria ocupado lugar central en-
tre os esportes praticados nas escolas, ndo s6 na Inglaterra, mas também em
grande parte do planeta. A ideia era utilizar o futebol para preparar as elites
britanicas para governar, se convertendo em um instrumento do darwinis-
mo, como mais uma das ‘leis dos mais fortes’ Por aqui, o futebol foi admitido
como pratica esportiva nas escolas jesuitas e maristas, no Rio de Janeiro e
Rio Grande do Sul, nas ultimas décadas do século XIX, e acredita-se que teria

62 Transformagao de uma atividade fisica ou corporal em modalidade desportiva, geralmente com ver-
tente competitiva.
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comecado a ser praticado em solo brasileiro antes mesmo do ‘histérico’ retor-
no de Charles Miller®®* do continente europeu, em 1894, apds aproximada-
mente dez anos de estudos na Inglaterra, onde teria conhecido a modalidade
e a exportado para o Brasil (SILVA 2006). Menciona-se que o futebol nasceu
em ambientes bem restritos, como as escolas e universidades inglesas, mas a
medida que ultrapassava esses limites era contaminado pelo ambiente global
de forte nacionalismo da segunda metade do século XIX (FRANCO JUNIOR
2007). Ao longo dos anos do século XX, o futebol passou por transformacées
e deslocamentos sécio-politico-culturais no Brasil.

Como seria de se esperar em sociedades crescentemente mer-
cantilizadas, o futebol de jogo estudantil foi se tornando ati-
vidade profissional. Ele passava a ser mais um produto e seus
produtores mais um tipo de operdrio. Ou produtos eles pré-
prios. (FRANCO JUNIOR 2007, p. 43)

As mudancas no futebol ocorreram nao s6 no campo esportivo profissional
e amador, mas também na educacdo. Na escola, desde sua implantagao no cur-
riculo, o futebol sempre teve seu espaco como modalidade esportiva e em de-
terminados periodos ganhou grande incentivo do governo brasileiro, como por
exemplo, no Estado Novo ou durante o regime militar pés conquista do tricam-
peonato mundial no México, em 1970. Os momentos para as praticas corporais
esportivizadas, nas quais estava e esta inserido de forma hegeménica o futebol
no Brasil, sdo as aulas de Educacéo Fisica.

Aqui cabe destacar que a Educacao Fisica, como disciplina, sempre disputou
lugar na escola por néo ter durante décadas seus objetivos colocados de forma
clara na politica pedagdgica. Muitas vezes, a presenca da Educacao Fisica foi
questionada nos curriculos, com retrocessos e avangos na area, de acordo com
o entendimento dos governantes sobre sua presenca e inser¢ao na escola.

Em uma realidade em que o movimento e o contato entre os
alunos é mais evidente e desejdvel nas aulas de Educagdo Fi-
sica, o movimentar-se e os contatos fisicos entre os alunos sGo
tidos, muitas vezes, como um problema ou até indicador de
indisciplina. E conveniente relembrar o incémodo que o corpo

63 Considerado o ‘pai’ do futebol brasileiro quando em 1894 teria retornado da Europa, apds concluir
seus estudos, com duas bolas, um livro de regras, e dois fardamentos completos com intengao de introduzir o
futebol no Brasil.
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impbe a escola, que muitas vezes pode aproximar-se do incé-
modo que a Educacgéo Fisica impée a escola quando da sua
inser¢do. (RODRIGUES; BRACHT 2010, p. 101)

Neste contexto de avancos e retrocessos da Educacgdo Fisica no ambiente
educacional, o futebol recebeu (e recebe) maior atencao nesse cenario, apoia-
do em aspectos que vao desde a questao cultural brasileira até pelas facilida-
des da improvisacao do terreno de jogo e materiais, além da compreensao
das regras, ja que a modalidade tem exposicao didria na midia televisiva. Aqui
cabe uma reflexdo, de como as midias também atuam na educacgédo dos jo-
vens, ou seja, a escola — juntamente com a familia - gradativamente deixou de
ser a Unica instituicdo do saber. O futebol se tornou um meio e instrumento
educacional acessivel (e porque néo, eficaz), pois é compreendido pela maio-

ria dos adultos, jovens e criancas.

O rito futebolistico, como os demais, ocorre em espaco espe-
cifico, independente de sua condi¢do material. [...]. O futebol
€ 0 mesmo, jogado no Maracana ou no campinho de um time
amador de qualquer canto do mundo. [...]. Toda partida de
futebol é partida de futebol, mesmo se néo jogada por Pelé.
(FRANCO JUNIOR 2007, p.271)

Fazendo um breve comentdrio sobre outro aspecto desta discussao em torno
do esporte na Educacao Fisica — apesar da preferéncia macica pelo futebol e pe-
los demais esportes coletivos com bola no Brasil -, temos hoje uma infinidade
de opc¢odes de atividades fisicas que sdo veiculadas pelas mais diversas midias e
expostas para os ‘clientes’ como em um cardapio para toda a populacéo diaria-
mente. Novidades como base jump, rafting, wakeboard, MMA® e demais espor-
tes de combate e de aventura ou radicais, ou ainda novas técnicas para modelar
o corpo nas academias espalhadas pelas cidades sdo oferecidas a todo instante,
e também apresentam suas repercussées entre os jovens que frequentam a es-

cola. Bracht (2010) inspira-se em Bauman para afirmar que:

64 Mixed Martial Arts (Artes Marciais Mistas).
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[...] no que diz respeito as prdticas corporais, os cidadéos sGo
instados a participar mais como consumidores que como pro-
dutores (culturais). A circulagdo entre as diferentes prdticas e
os diferentes sentidos é estimulada pela “cultura do efémero”
- o individuo é incitado a ser “um colecionador de emoc¢ébes”
(BAUMAN 2001). Longe do modelo “pedagdgico” da moderni-
dade sdlida, temos hoje no dmbito das prdticas corporais um

“supermercado” de op¢bes. (BRACHT 2010, p.114)

Dando sequéncia ao debate sobre o futebol na escola e procurando trazer
esta andlise para o momento atual - que concebe uma renovada Educacao
Fisica escolar alicercada nas praticas corporais como um todo, ou seja, bus-
cando fugir dos modelos esportivizados do passado recente e, tendo também
cuidados com as questdes de género e que envolvem preconceitos ligados ao
corpo, dentro das propostas e transformacdes que estdo em pauta -, consta-
tamos que esta modalidade dificilmente deixou em algum periodo de ocupar
de forma hegemonica seu espaco desde que foi implantada no curriculo es-
colar, desde as primeiras décadas do século XX, e posteriormente com maior
presenca durante o Estado Novo. A presenca do futebol na escola ultrapassa
as questdes pedagdgicas das aulas de Educacao Fisica. Pelas diversas andli-
ses ja feitas até aqui é possivel pensar e concluir que “[...] o futebol, hd muito
tempo, deixou de limitar-se a uma pratica esportiva ou a um entretenimento:
é um espetadculo que abrange importancia econdmica e politica, sendo um
dos mecanismos de mobilidade social mais eficaz dos dias atuais” (SANTOS;
CAPRARO; MOSKO; LISE 2010).

Nas escolas que ja visitei durante minhas trajetérias profissionais e de edu-
cador, sem excec¢do, observei em todas as instituicdes de ensino espagos ex-
clusivos para a prética esportiva, ainda que fossem com dimensées reduzidas
(ou até adaptadas) em alguns casos. Obviamente, cada escola apresenta con-
dicoes diferentes umas das outras, ou seja, ha também aqui um investimento
financeiro e politico — ou desejo — maior de algumas instituicdes em relacdo
as outras no esporte. Isto é perceptivel pela condicdo e aplicacdo de recursos
- tanto materiais como humanos - nos espac¢os dedicados a pratica esportiva.
Vale destacar, que em algumas situacdes ha condi¢ées melhores para o desen-
volvimento esportivo em escolas publicas do que em privadas, onde muitas
apresentam espacos muito pequenos e, os espacos mesmo sendo reservados
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para as diversas praticas corporais, acabam dominados pelo futebol e seus
praticantes. Nos intervalos, recreios e também nas aulas de Educacao Fisica, o
futebol é a pratica hegemonica e por vezes exclusiva.

O discurso — por vezes indireto e/ou subliminar - das escolas também vai ao
encontro do incentivo a pratica esportiva, através de eventos internos e exter-
nos®, de cartazes nos corredores, e da exposicdo e valorizacdo dos troféus e con-
quistas neste segmento. J& vi muitas cristaleiras e/ou prateleiras com troféus e
medalhas expostas em praticamente todas as escolas que visitei e, aquelas que
nao apresentam ainda tal espaco de ostentacao, pelo menos promovem momen-
tos de exaltacdo as conquistas e resultados esportivos, valorizando e — de certa
forma — educando para esta condicao. Em certa medida ha um ‘culto’ ao esporte
dentro das instituicdes de ensino, vinculado a salide, ao bem estar, mas também a
vitdria e ao sucesso. Portanto, o esporte ou o futebol, é visto pelos jovens, de certo
modo, como um outro caminho — até mesmo profissional - que poderao trilhar
diferente daquele atrelado aos ‘excessivos’ estudos. Talvez, mesmo que nao te-
nham o objetivo especifico de difundir valores que vao ao encontro desta condi-
¢ao competitiva e também segregadora, as escolas estejam educando - pelo me-
nos uma parcela dos jovens — neste sentido. Ha discursos implicitos na educacao,
reforcados pelos lacos, vinculos e condi¢des familiares, que conduzem os jovens
para este circuito e fazem com que muitos sonhem com carreiras profissionais
esportivas, baseados também no sucesso das celebridades que acompanham e
observam na midia. O esporte parece para os jovens ser um caminho mais ‘facil e
prazeroso’ para obter éxito na vida adulta e profissional.

Assim como ha juventudes circulando pelos espagos urbanos e sociais, con-
forme ja abordei em capitulo anterior, quando descrevi condi¢bes das culturas
juvenis, também ha para estas juventudes os “futebdis’, ou seja, maneiras diferen-
tes e diversificadas dos jovens acompanharem, participarem, contextualizarem e
dimensionarem o futebol em suas vidas, identidades e/ou fragmentacdes iden-
titarias. Portanto, considero importante trazer para o debate, os apontamentos
de Damo (2007 apud MASCARENHAS 2014) sobre as quatro matrizes distintas de
praticar futebol. O pesquisador aponta a existéncia das configuragdes vinculadas
aescola, abricolagem, a comunidade, e ao espetaculo. A matriz escolar do futebol
é aquela praticada no ambito do sistema de ensino, principalmente na disciplina

65 A Olimpec - Olimpiada Estudantil de Canela/RS - ja chegou a ter as modalidades de Futebol 7, Fute-
bol de Campo, Futebol de Areia e Futsal em uma Unica edigdo, ou seja, quatro esportes vinculados ou atrelados
ao futebol. Na edigdo 2017, somente o futsal foi disputado pelas escolas participantes, juntamente com outras
modalidades tradicionais como basquete, handebol, voleibol e as provas do atletismo.
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de Educacéo Fisica, ou seja, um jogo com conteudo técnico-cientifico. A configu-
racao bricolada seria a ‘pelada’ de bairro ou da rua, o nivel mais informal possivel
da modalidade com ampla margem de improviso. A matriz comunitaria esté entre
a anterior (bricolada) e a préxima (espetacularizada), apresentando mais padroes
que a primeira e menos condicionada a segunda. Por fim, o modo espetacula-
rizado do futebol - que aponto como condicao fundamental da Futeboliza¢éo
- tem formidavel apelo midiatico, esta amplamente globalizado, e intensamente
mercantilizado. Percebo, na contemporaneidade - com destaque para os espa-
¢os investigados —, fortes marcas e influéncias da matriz espetacularizada sobre a
escolar, provocando alteracdes enormes no contexto educacional do futebol. Os
jovens procuram seguir modelos expostos nas midias, onde o individuo (celebri-
dades do futebol) tem maior destaque do que as coletividades (equipes).

Neste contexto, também é interessante observar como institui¢des religio-
sas (jesuitas e maristas) contribuiram para difundir o futebol nos espacos es-
colares na virada do século XIX para o XX e, nas primeiras décadas do ultimo,
em cidades que ficavam fora do eixo dinamico da economia nacional, como
Uberaba (MG), Santa Maria (RS), Florianépolis (SC) e Nova Friburgo (RJ) (MAS-
CARENHAS 2014). Muitos sociélogos ja apontaram o futebol como uma religido
e quando estas duas instituicdes — somadas a educacdo - estdo vinculadas e
atreladas, o poder que exercem sobre criancas e jovens em formacdo se torna
muito forte. Cabe também nestas andlises, observar como a modalidade foi e
estd inserida na vida destes jovens futebolizados, seja através da familia, da es-
cola ou da prépria condicdo social. O que pensam sobre o futebol e que aspec-
tos, sonhos e intengdes atribuem a modalidade. Muitos jovens revelam relagcdes
com a modalidade desde os primeiros passos na infancia, enquanto que outros
elencam a possibilidade de constituir riqueza através do futebol. E perceptivel
a presenca do futebol na rotina dos jovens e sua introducao através da edu-
cacdo, porém com valores e intensidades diferentes. Enquanto que alunos de
instituicdes de ensino privadas revelam a paixdo pelo futebol e confessam ser,
agora, muito mais expectadores do que praticantes, estudantes de escolas pu-
blicas apontam a modalidade como um dos poucos mecanismos de igualdade
além da possibilidade da mesma servir de‘porta’de ascenséo social. A realidade
de muitos jovens, de condicdes inferiores socialmente, aponta também para o
futebol (ou o esporte) como uma ferramenta de transformacao social dos in-
dividuos. Ainda que sonhos tenham sido provisoriamente abandonados, o fu-
tebol pode também contribuir para evitar que mais jovens deixem os estudos
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antecipadamente antes de concluir o Ensino Médio. E, também, neste sentido
que escolas e professores procuram utilizar o futebol como dispositivo edu-
cacional. O futebol torna-se um recurso aglutinador das juventudes, ou seja,
serve para criar grupos de interesses convergentes, ainda que estes desejos es-
tejam vinculados e direcionados para as carreiras miditicas e a transformacao
em uma das celebridades futebolizadas. A expectativa de se tornar um atleta
profissional permeia os sonhos e desejos de muitos tantos. A padronizagao da
massa de consumo é reproduzida na psique de jovens cobaias, ou seja, o0 sonho
de ser atleta profissional é para quase todos, porém, a realizacdo deste sonho
é apenas para uma parcela infima da populagao. Apesar de todas as liberdades
dos adolescentes, percebo que - em certa medida - as condicdes identitarias
sdo dirigidas segundo fronteiras de delimitacao de grupos de semelhantes. Por-
tanto, posso concluir que, realmente, ha “futebdis”, pois para muitos jovens em
condicdes sociais desfavoraveis fazer parte do time de futebol da escola tor-
nou-se mais importante do que obter boas notas e avaliacdes nas disciplinas.
Para outros, normalmente aqueles que disfrutam de situacdo econémica mais
favoravel, apesar do futebol representar muito para eles, ndo chega a ser uma
aspiracgao profissional.

Nota-se que a modalidade exerce relagdes e poderes diferentes sobre cada um
dos jovens e, o sonho de ascender de status social através do futebol estd muito
mais vinculado as camadas socialmente mais baixas, mas ndo deixa de também
conquistar adeptos desta fantasia — que apesar de considerarem o futebol muito
mais como um hobby, também ndo deixam de sonhar com possibilidades a par-
tir dele. A ‘magia’ do futebol ou as produtividades da futeboliza¢do néo escolhe
classe, e como veremos nem mesmo escolhe género, pelo contrario, quanto mais
jovens fisgados por ela mais eficaz serd sua presenca. Estudo de Pimenta (2008)
contribui para esta andlise. Em pesquisa realizada no vale do Paraiba paulista,
com jovens que sonhavam com a carreira de jogador de futebol, o pesquisador
apontou que o jovem acata e considera a persisténcia, o reconhecimento, os fa-
tores econdmicos, a relacdo e aproximacao com o universo feminino, e a proje-
¢ao midiatica do jogador de futebol bem sucedido, como marcas indispensaveis
ao sucesso de sua projecdo profissional e sonho. No entanto, segundo Pimenta
(2008), ha um complicador quando jovens projetam suas aspiragdes e expectati-
vas de ser jogador de futebol porque “na contemporaneidade a imaginacgéo social
dajuventude se constitui mediada pelos mecanismos sutis e complexos da midia,
do marketing, da tecnologia, do capital e do consumo” (PIMENTA 2008, p.117). Em

191

1_futebolizagao_final_tagore.indd 191 02/02/2021 09:50:23



certa medida, o cendrio constatado se repete em muitas regides com seus contor-
nos locais e temporais. Outros pesquisadores (SOARES, ROCHA, MELO & BARTHO-
LO 2010) que também avaliaram questdao semelhante apontam que para além
das respostas culturais — aquelas que explicam o papel socializatério do futebol
em nossa sociedade — existem hipdteses que podem explicar o alto investimento
de tempo, trabalho corporal e desejos dos jovens quando pensam em seguir uma
carreira esportiva com situagées no mercado de trabalho tao dificeis ou mais do
que de outras carreiras mais tradicionais. Soares, Rocha, Melo & Bartholo (2010)
acreditam que ha duas condi¢des preponderantes para as juventudes futeboli-
zadas: a) o processo de formacao no futebol pode render prestigio social e algu-
ma remuneragao ou ajuda de custo ainda na formacao; b) a sociedade brasileira
oferece poucas oportunidades de ascensao social, que, somadas a precariedade
da escola publica brasileira e do mercado de trabalho para as novas geragoes,
transformam o futebol profissional em projeto familiar para as camadas médias e
populares (SOARES, ROCHA, MELO & BARTHOLO 2010, p.21).

Chama atencéo, ainda, que as relagdes entre futebol e escola ou escola e fu-
tebol se dao através de circuitos de acesso para ambas as instituicdes. Pode, por
exemplo, o futebol conduzir os jovens aos estudos, como ja constatamos — quan-
do boas notas e aprovacdo sdo exigidas pelas escolinhas e/ou clubes de futebol
que recebem esta parcela da populacdo juvenil — e assim, garantir que pelo me-
nos tenham concluido a Educagdo Basica e consequentemente atinjam as condi-
¢des minimas para ingressar no Ensino Superior; ou a escola proporcionar a parti-
cipacao dos jovens em torneios escolares — onde podem, ou nao, ser observados
por‘olheiros® de clubes em busca de novos talentos e, a partir desta‘porta que se
abre'tracarem carreiras de atletas profissionais, ainda que nao seja, exatamente, o
desejo de todos. Portanto, também ha um circuito entre futebol-escola que pode
favorecer ambas as instituicoes.

Sem duvida alguma, a carreira profissional no futebol atrai uma parcela sig-
nificativa dos jovens. Quase a totalidade daqueles que chamo de futebolizados
- sejam meninos na grande maioria, ou meninas que poderdo ter barreiras mais

66 E uma pessoa que tem a funcdo de observar alguém a mando de outra pessoa. No futebol, o olheiro
tem a fungao de procurar jogadores para o time no qual trabalha, geralmente atletas jovens que podem vir a se
tornar novos talentos potenciais. Esta busca se da em campos de futebol de varzea, campeonatos estudantis
e nas escolinhas de futebol licenciadas. H4 também, principalmente no futebol europeu, os olheiros que sao
enviados a outros paises e até a outros continentes em busca de jogadores por um baixo custo. Trata-se sempre
de alguém de confianga do clube - um ex-jogador ou um técnico das divisdes de base — que trabalha de modo
permanente ou temporario na funcdo. Durante as finais do torneio masculino juvenil de futebol da Olimpec -
Olimpiada Estudantil de Canela, havia dirigentes do Esporte Clube Serrano - time local que disputa o campeona-
to estadual amador - em busca de novos atletas para suas categorias de base. Recentemente, a cidade ‘forneceu’
o atleta Ramiro para o Grémio FootBall Porto-alegrense.
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intensas — alimentam esta expectativa, ainda que a mesma seja esquecida na me-
dida em que as juventudes tomam consciéncia das dificuldades que enfrentarao
para materializar este sonho. Fazendo um contraponto aos desejos dos jovens,
vale trazer aqui as reflexdes dos professores sobre as produtividades do futebol ou
da futebolizacéo dentro do ambiente educacional. Aqui também estao presentes
as diversificadas propor¢des que o esporte transmite aos jovens e, por que nao,
aos adultos também. Portanto, os discursos dos educadores que estao vinculados
as camadas mais pobres também sédo diferentes daqueles que estdo associados
as camadas mais privilegiadas da populacdo. Ha, também, uma preocupacdo dos
professores em incentivar a pratica esportiva, evitando o sedentarismo — apon-
tado pela midia como um dos problemas futuros e atuais da condicao juvenil.
Na avaliacdo dos professores, as contribuicdes para a condicao hegemonica do
futebol na escola, observadas principalmente na sociedade brasileira e em outras
nagoes futebolizadas (como Argentina, Inglaterra, Alemanha, Italia, e Espanha en-
tre outras), se da de diversas formas. Ao reconhecerem a forte presenca do futebol
entre os jovens, os professores também demonstram preocupagdes com a disse-
minacdo da modalidade, que — ao que parece, segundo as respostas — ocorre de
uma forma descontrolada e com produtividades questionaveis. As declaragées
de alunos e professores sobre a presenca do futebol dentro da escola ratificam
a condicdo hegemonica no cultural brasileiro desta modalidade. Talvez, na con-
temporaneidade, seja muito dificil se falar em Brasil sem se falar em futebol, ou do
futebol brasileiro, ainda que este ndo disfrute mais da condicdo impar de décadas
passadas, mas que pelo menos continua alimentando o mercado internacional
mercantilizado e espetacularizado com seus ‘pés de obra’

Apesar da futebolizacdo ser um fendbmeno perceptivel em escala mundial e
também ser considerada uma das produtividades da globalizacao, ela apresen-
ta contornos locais e regionais diferentes, ou seja, tracos que sdo caracteristicos
deste ou de qualquer processo pés-moderno. Em grande parte do Brasil e do
planeta, como ja vimos, o contato dos jovens com o futebol se da preponde-
rantemente através da midia. O fato é que a midia, principalmente a televisiva
dedicada ao segmento esportivo, opta cada vez mais pela exposicao de eventos
e personalidades do futebol internacional, ajudando a aumentar e reforcando o
poder politico e de preferéncia por estes clubes e atletas estrangeiros nos ulti-
mos anos, algo que no contexto financeiro e econdmico do futebol ja ocorre ha
mais décadas. A juventude futebolizada fora dos eixos metropolitanos tem pou-
cas oportunidades ou acompanha in loco, em raras vezes, os principais clubes de
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futebol de sua regido. Alids, o interesse pelo futebol local também esta diminuin-
do gradativamente na mesma proporcdo em que sobe a conveniéncia com os
clubes estrangeiros, que, pelo menos a cada semana, asseguram um bom espe-
taculo futebolistico. Isto, sem duvida, atrai o jovem. Também é consenso que a
populacao em geral estd cada vez mais com tempo livre para o entretenimento,
por uma série de fatores que vao desde a alteracdo nas relacdes de trabalho (ex-
pandido cada vez mais para horarios alternativos e nao fixos, ou com escritérios
moveis, ou ainda com inimeras possibilidades de exercé-lo em casa, devido as
facilidades tecnolégicas) com até mesmo a falta de oferta dele. Para os jovens, tal-
vez muito mais do que para os adultos, ha dificuldades maiores de inser¢do neste
circuito, o que faz com que muitos passem grande parte dos dias envolvidos ou
em busca de atividades de lazer e 6cio. Devido as condicdes climaticas, também
boa parcela destas atividades juvenis ocorre em seus proprios lares, ou nas casas
de amigos, ou ainda, em espacos de convivéncia em prédios ou condominios,
enclausurados em frente as variadas telas: de tevé, de videoGames, de tablets, ou
de smartphones. Sendo assim, é natural que as culturas juvenis — com poucos jo-
vens ja inseridos no mercado de trabalho, mas que buscam incansavelmente pelo
entretenimento - reinam algumas destas condi¢des expostas.

Bauman (2008) declara, por exemplo, que a Copa do Mundo de Futebol (e in-
cluo aqui outras competicdes da modalidade também) é, na pés-modernidade,
um ato de “patriotenimento’, ou seja, uma mistura de patriotismo com entrete-
nimento. O socidlogo revela, portanto, que na contemporaneidade os vinculos
- sejam eles politicos, religiosos ou até financeiros - estao atrelados ao entreteni-
mento. Ha uma busca pelo prazer ligada a uma necessidade (ou obrigacdo vela-
da) de exposicéo, alicercada em valores de sucesso e vitoriosos — ainda que sejam
fugazes, volateis, e apenas transitdrios —, ndo virtuosos. “A massificacdo dos meios
de comunicacdo de massa, junto ao consequente incremento de sua incidéncia
na construcao de ideais do eu, constitui um processo decisivo para a passagem
de uma cultura de intimidade para outra que supervaloriza a aparéncia corporal”
(OLIVEIRA 2012, p.168). A concentracdo de jovens em torno de clubes de futebol
estrangeiros (no momento — devido as recentes conquistas — com preferéncia
para os espanhdis Real Madrid e Barcelona, mas que podem mudar instantanea-
mente assim que outra agremiacdo assumir a condicdo vencedora destes), reflete
esta ebulicdo coletiva associada aos grupos ou celebridades que estdo em des-
taque na pés-modernidade. Contribui para explicar o fendmeno, o conceito de
Bauman (2001) sobre as comunidades ‘guarda-roupa; ou cloakroom communities.
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[...] comunidades explosivas contempordneas [...J; elas sGo
extraterritoriais (e tendem a obter sucesso mais espetacular
quanto mais livres forem as limitagées territoriais) — precisa-
mente como as identidades que invocam e mantém precaria-
mente vivas no breve intervalo entre a exploséo e a extingdo.
[...], as comunidades em questdo tendem a ser voldteis, transi-
torias e voltadas ao “aspecto tinico” ou “propdsito tnico”.

[...] Cloakroom communities precisam de um espetdculo que
apele a interesses semelhantes em individuos diferentes e que
os retina durante um certo tempo em que outros interesses —
que os separam em vez de uni-los — sGo temporariamente pos-
tos de lado, deixados em fogo brando ou inteiramente silencia-
dos. (BAUMAN 2001, pp.248-249)

Os comportamentos adotados no seio destas comunidades transitorias sao
expostos através das falas, gestos caracteristicos, estética dos penteados, ves-
timenta, roupas e acessorios, gostos musicais e gastronémicos e, também pelo
consumo em maior ou menor grau dos artefatos que compdem tais culturas, nem
sempre e cada vez menos perenes entre os jovens. O sociélogo francés Gilles Li-
povetsky (2016) descreve, em poucas linhas, algumas condi¢des dos sujeitos que
trafegam nas comunidades ou culturas juvenis pds-modernas e, isto nos ajuda a
pensar sobre o grupo dos futebolizados.

[...] os individuos buscam expressar mais escolhas estéticas
pessoais do que uma posicdo hierdrquica e uma riqueza. Cons-
troem seu look mais de acordo com o estilo ao qual aderem,
do qual gostam, que corresponde a imagem do que desejam
apresentar de si mesmos em publico do que do ponto de vista
da moda. (LIPOVETSKY 2016, p.168)

Exemplo desta citacdo de Lipovetsky (2016) sdo os comportamentos e revelagdes
de alguns jovens que optam pelo futebol para moldarem seus estilos e/ou culturas
juvenis. Para os jovens é condi¢cdo muito importante a sua aceitacdo junto ao grupo,
aliada a transgressao aos sistemas — ditos — tradicionais ou convencionais e, que
estas condi¢des muitas vezes conduzem os jovens para transfiguracdes externas
e estéticas de seus corpos, mesmo que suas convic¢des ideoldgicas permanecam
ou sofram poucas alteragdes. Sdo membros de uma sociedade de consumidores e,
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Os membros da sociedade de consumidores séo eles préprios
mercadorias de consumo, e é a qualidade de ser uma mercadoria
de consumo que os torna membros auténticos dessa sociedade.
[...], a tnica condi¢éo para as pessoas que desejam ser uma
“mercadoria em demanda” é ‘que sejam tdo adaptdveis,
treinadas e valiosas que nenhum empregador ousaria manda-
las embora ou trata-las mal”. (BAUMAN 2008, pp.76-81)

Ao sonharem com carreiras profissionais futuras, os jovens pensam em mes-
clar seus diversos interesses, muitas vezes interesses liquidos e fluidos, ou seja,
que mudam de tempos em tempos. Ha jovens que, por exemplo, querem unir
futebol, musica e administracao. Interessante para esta pesquisa, é que mesmo
distantes das possibilidades reais de se tornarem jogadores profissionais de fu-
tebol, muitos garotos (e por vezes também meninas) tentam de alguma forma
atrelar a modalidade ao seu futuro profissional, criando lagos — até mesmo dis-
cutiveis e improvaveis - para continuarem vinculados ao que, me parece, pelo
menos lhes da prazer. Pensam entre outras carreiras ‘alternativas’ em se torna-
rem empresarios de atletas profissionais, jornalistas ou fotégrafos esportivos,
musicos que tenham proximidade com as celebridades do futebol, ou professo-
res de educacéo fisica que descobrem e lapidam talentos na modalidade entre
outras. Os Games produzidos a partir do futebol também geram um interesse
enorme nesta cultura juvenil, que vislumbra também carreiras neste segmento
do mercado tecnoldgico. Investem, por exemplo, em cursos superiores que lhes
permitem obter conhecimento na area, para no futuro serem eles préprios os
criadores de novos Games com vinculos ou ndo ao esporte.

Os dados do mapeamento inicial, indicavam uma presenca menor da juventu-
de de género feminino nas relagdes com o futebol e consequentemente aponta-
vam para um grupo de jovens futebolizados em maior niimero de meninos do que
meninas. No entanto, durante as etapas seguintes de pesquisa, tanto em dados
quantitativos — ja apresentados no capitulo anterior — como qualitativos, me de-
parei com um percentual maior de meninas enredadas e capturadas pela futeboli-
zagdo e, com indices préximos ao género masculino, mas - talvez — com interesses
e atracdes diferentes do universo masculino. Trago, aqui — nestas poucas paginas

— breves reflexdes sobre este contexto que faz parte da juventude futebolizada.
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Percebi um aumento significativo da presenca feminina vinculada ao futebol.
No Brasil e em outros paises este territério durante muito tempo foi compre-
endido como exclusivo para homens, devido as condicdes culturais impostas
pela sociedade masculinizada. Segundo Goellner (2005) ha argumentos que
circulam socialmente que ajudam a explicar a pouca visibilidade das mulheres
no futebol. Dois deles sao: a aproximacao entre o futebol e a masculinizacao da
mulher e, a naturalizacdo de uma representacao de feminilidade estabelecendo
uma relacao linear e imperativa entre mulher e beleza.

Devemos lembrar que as relagdes entre os sexos sdo relagdes sociais, ndo
sao dados naturais, mas sim construcdes sociais. Nessa perspectiva, a domina-
¢ao masculina, bem como a exclusdo feminina, sdo expressoes, entre outras,
da desigualdade nas relagbes sociais. Essa forma de desigualdade é incluida
na estrutura de inUmeras sociedades, qualquer que seja o seu grau de desen-
volvimento. (KNIJNIK 2010, p.288).

Se estamos cientes de que o género é a construcdo social do sexo, precisamos
considerar que aquilo que no corpo indica ser masculino ou feminino, ndo exis-
te naturalmente. Foi construido assim e por esse motivo ndo é, desde sempre, a
mesma coisa. (GOELLNER 2010, p.75)

O cenario mudou bastante nos Ultimos trinta anos e parece que continu-
ara em transformacao. Tradicionalmente afastadas deste espac¢o considerado
masculino em décadas anteriores, na contemporaneidade meninas e mulhe-
res ja superaram, pelo menos, alguns esteredtipos e preconceitos como o da
‘mulher-macho’, da ‘maria-chuteira’ ou da ‘torcedora-de-modinha’ e também
demonstram sua paixdo pelo futebol (STAHLBERG 2009). Certamente a pre-
senca destas personagens citadas continua e seguira ocorrendo, mas grada-
tivamente a associagdo destas caracteristicas esta diminuindo em relacao as
mulheres que se identificam com o futebol nos ultimos anos. Também é ver-
dade que a presenca das mulheres no futebol em certa medida desestabiliza
um espaco de sociabilidade do passado recente criado e mantido sob o do-
minio masculino, cuja justificativa para sua consolidacao, estava assentada na
biologia do corpo e do sexo (GOELLNER 2005).

Meninas ainda sdao questionadas socialmente do ‘porqué’ que sdo atrai-

das pelo futebol, uma modalidade esportiva que permanece considerada
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masculina na sociedade brasileira. Tal estranhamento, talvez, seja compreen-
dido pelas construgdes sociais que giram em torno do género feminino, histo-
ricamente — através de imposicdes culturais — afastado do futebol.

Desde cedo as meninas sdo educadas para que sua mobilidade seja compati-
vel com sua condicao feminina. Meninos e meninas se diferenciam nao somen-
te pelo sexo biolégico, mas também pela representacdo cultural que se constréi
a partir dele. No senso comum a menina que demonstre energia constante, ao
contrério do imobilismo esperado, pode fazer com que ela seja criticada por evi-
denciar“maus modos”, e com possibilidades de ser rotulada como masculinizada.
Comportamento semelhante nos meninos é visto como sinénimo de virilidade,
forca, agilidade e destreza. (KNIJNIK 2010, p.296).

De acordo com Teixeira Jr. (2012), o futebol também atrai as mulheres, ape-
sar de ter sido admitido como pratica corporal feminina somente nas ultimas
décadas, com mais intensidade na virada do novo milénio. Segundo historia-
dores e pesquisadores, houve tentativas frustradas da insercao do futebol en-
tre as mulheres no final do século XIX e nas primeiras décadas dos anos 1900

no periodo entre as grandes guerras.

[...], apesar de algumas experiéncias em fins do século XIX,
até 1914 o futebol tinha sido exclusividade masculina. Com
a guerra, mogas de familias operdrias foram trabalhar nas
fdbricas de municédo e, no bojo do processo geral de eman-
cipagdo das mulheres, apropriaram-se também do futebol.
(FRANCO JUNIOR 2007, p. 45)

Aqui no Brasil, o futebol chegou a ser proibido para o género feminino no
governo Getulio Vargas durante o Estado Novo, em decreto-lei que sé foi re-
vogado em 1979. A década de 1980 ainda apresentou muitos preconceitos
quanto ao futebol feminino. Era aceitavel a presenca das mulheres na torcida,
acompanhando pais, maridos e filhos nos estadios, mas elas, ‘dentro das qua-
tro linhas) jogando futebol, era considerado algo anormal, motivo de piadas e
preconceitos. Ou entdo o corpo delas era erotizado no e pelo esporte, tornan-
do-os desejaveis para o “consumo” do publico masculino.
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Essas distingées resultam de construgdes culturais plurais, pois-
cada cultura elabora corpos desejdveis e/ou corpos néo desejd-
veis. Os desejdveis sdo aqueles que estdo adequados as repre-
sentag¢bes que cada cultura elege como sendo assim. Na nossa
sociedade seriam, por exemplo, os corpos magros, sauddveis,
malhados, heterossexuais e jovens. (GOELLNER 2010, p.74)

A transformacdo e aceitacdo se deu a partir de 1990, quando a FIFA (en-
tidade maxima do futebol) ‘abracou’ a causa das mulheres e criou a versao
feminina da Copa do Mundo (TEIXEIRA JR 2012). Outros fatos histéricos en-
volvendo a participacdo das mulheres no futebol sdo apontados por Franco
Junior (2007) e Goellner (2005):

Em fins de 1921, A Federagdo Inglesa de Futebol publicou
clara resolugdo a respeito: “O Conselho se vé na obrigagdo
de afirmar que o futebol nédo é jogo para mulheres [...] e
convida os clubes membros da Football Association a ndo
ceder seus campos para partidas femininas”. Apds a Segun-
da Guerra Mundial, o futebol feminino recomecou a ganhar
forgas, porém a FIFA, em 1951, recusou-se a cuidar dele, afir-
mando que se tratava de “questdo de biologia e de educac¢do
que deve ser deixada a médicos e professores”. Somente no
comeco da década de 1970 que as federacdes da Alemanha
Ocidental, Inglaterra e Franca suspenderam o veto a prdtica
daquele esporte por parte de mulheres. A FIFA ainda demo-
rou alguns anos a reconhecer a modalidade. Em 1988 ela
aceitou, afinal, organizar um torneio internacional femini-
no na China, pais que em 1991 sediaria a primeira Copa do
Mundo da categoria. (FRANCO JUNIOR 2007, pp. 203-204)

Esse movimento terd seu inicio apenas no final da década
de 70, quando se estabelecem novas bases para a organi-
zagdo do esporte no pais, fazendo com que, em 1979, fosse
revogada a deliberagéo do Conselho Nacional de Desportos
que vedava a prdtica do futebol e do futebol de saldo pelas
mulheres. (GOELLNER 2005, p.147)
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Exemplos desta transformacdo, no Brasil, sdo as torcedoras-simbolo de
varios clubes nacionais, como ‘Elisa do Corinthians’; ‘Tia Laura), do Sao Paulo;
‘Terezinha Morango), do Inter e depois do Grémio®; e ‘Dulce Rosalina’, do Vas-
co; entre outras seguidoras que continuam marcando presenca nos estadios.
Apesar do crescimento do publico feminino em jogos de futebol, os estadios
ainda apresentam caracteristicas de territério masculino e sdo pouco convi-
dativos para as mulheres. Assim como ocorre com grande parte dos meninos,
entre as meninas a relagdo com o futebol se d4 pela midia televisiva e também
nos espacos escolares e familiares. A criacdo da versao para mulheres da Copa
do Mundo e a entrada do futebol feminino no programa dos Jogos Olimpicos
na década de 1990 contribuiu para a queda das barreiras de género nesta
modalidade. Nos Estados Unidos, Noruega e China, por exemplo, futebol é
‘coisa de mulher’. As meninas ‘invadiram’ este espaco igualmente no Brasil e
demonstram isso principalmente no ambito escolar, onde também ‘desfilam’
com camisetas de futebol e participam ativamente dos torneios estudantis de
futebol e de futsal, mesmo em dias frios e chuvosos.

Hd um sensivel desgaste na ideia de que “futebol é coisa de ho-
mem’, pois é muito dificil repetir essa senten¢a sem vé-la con-
testada pelo razodvel numero de mulheres que atuam como
profissionais, ou que fazem do futebol um lazer para os seus
momentos de folga. [...] Em grupo ou isoladas, o fato é que as
torcedoras de futebol vém ganhando visibilidade, estimulan-
do, desse modo, novas formas de composicdo identitdria femi-
nina, assim como, criando um publico apreciador e consumi-
dor de futebol que traz para esse esporte diferentes demandas
e significados. (COSTA 2007, p.1)

Assim como muitos meninos, varias meninas que se dedicam e se identifi-
cam com o futebol também nédo sabem explicar os motivos pelos quais ade-
rem a modalidade, apenas seguem a mesma como quem segue os demais
comportamentos juvenis, que por vezes se manifestam coletivamente. Para
0s jovens, as teias mididticas ndo sdo perceptiveis, ainda que estejam de certo
modo bastante evidenciadas pelos movimentos que sdo feitos diariamente a
favor do futebol e, principalmente, das estrelas e agremiacdes internacionais.

67 Terezinha Morango ficou conhecida nas arquibancadas do Estadio Beira Rio na década de 1970. Anos
depois 'virou casaca’e se transferiu para o Estadio Olimpico, se tornando torcedora do Grémio.
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O futebol na pés-modernidade ja admitiu as mulheres como mais um seg-
mento de mercado, prova disso sdo as camisetas em versées e tamanhos fe-
mininos de varios clubes de futebol, assim como os modelos - até bastante
femininos - produzidos pelas maiores equipes do futebol na atualidade. Inte-
ressante neste circuito é que,

Ndo hd estratégias de treinamento distintas para meninos e
meninas - o papel de consumidor, diferentemente do de pro-
dutor, ndo tem especificidade de género. Numa sociedade de
consumidores, todo mundo precisa ser, deve ser e tem que ser
um consumidor por vocagao [...] (BAUMAN 2008, p.73).

O mercado do futebol, talvez, por muito tempo nédo tenha dedicado sua
atencdo as mulheres e ainda requer maiores investimentos neste segmento.
As condigOes e barreiras sociais — algumas delas resgatadas nas citacbes de
historiadores nas paginas anteriores — imprimiram tais contextos que classi-
ficaram os esportes de forma sexista e ndo de género. No entanto, enquanto
que “Sexo” é uma palavra que faz referéncia as diferencas bioldgicas entre ma-
chos e fémeas, “Género”, pelo contrario, € um termo que remete a cultura: ele
diz respeito a classificacdo social em “masculino” e “feminino”.

[...], género é entendido de forma relacional (ndo existe a masculini-
dade, mas sim masculinidades se influenciando e disputando espacos
entre si, e se construindo mutuamente e em conjunto com as femini-
lidades), dindmica e multipla - influenciando condutas, identidades
pessoais, corporais, a educagao, a sexualidade — e o esporte em todas
as suas dimensoées e interfaces com a politica, a midia e a sociedade
como um todo. (KNIJNIK 2010, pdg.170).

Como o esporte é identificado como uma prdtica viril, quando as me-
ninas apresentam um perfil de habilidade e comportamento mais
agressivo para o jogo, muitas vezes, sua feminilidade é colocada em
suspeicd@o. Da mesma forma, o menino que ndo se adapta ao espor-
te, sobretudo as prdticas coletivas, também se coloca em duvida a sua
masculinidade. (GOELLNER 2010, p.81)

Fato que chama atencao, é que ao contrdrio dos meninos que carregam os
nomes dos seus idolos — como Messi, Cristiano Ronaldo, e Neymar entre outros
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- nas costas das camisetas, as meninas preferem colocar seu préprio nome na
camiseta do time do coragao, e também personalizar outros artefatos, como as
chuteiras com seus nomes ou apelidos. Nas conversas informais que tive com gru-
pos de meninas que jogam e apreciam o futebol, a maioria revelou que comegou
a gostar do esporte por incentivo da familia e que acompanham as partidas pela
midia. Também disseram que enfrentaram, ou ainda enfrentam, preconceito dos
meninos quando pedem para jogar com eles nas primeiras vezes na escola, mas
logo que demonstraram certa técnica e habilidade sao rapidamente aceitas no
grupo. Durante os torneios estudantis elas torcem pelos meninos da sua insti-
tuicdo de ensino e eles retribuem os gritos e incentivos das arquibancadas. Tam-
bém observei que as meninas tendem a se identificar mais com os clubes locais,
no caso Grémio e Internacional, mas ndo deixam de admirar e também criarem
vinculos com os destaques internacionais, principalmente da Europa, ainda que
continuem estereotipadas como “[...] mulheres acusadas de vaidade, de superfi-
cialidade, de pensar apenas nos ‘paninhos;, nos ‘pequenos detalhes’ sem impor-
tancia nem profundidade” (LIPOVETSKY 2016, p.149), como nos recentes tempos
passados. E necessario maior investimento de pesquisas para compreender como
se constituiu e como segue se transformando o espaco feminino da futeboliza¢éo
da juventude. H4, sem duvidas, contribuicdées da midia na tentativa de ajudar a
derrubar as barreiras de género, mas as dificuldades permanecem em certos am-
bientes. Ao mesmo tempo em que recebem mais oportunidades, principalmente
nos espacos escolares, as mulheres ainda enfrentam preconceitos alicercados no
passado, ou seja, a transformacéo deste cenario no Brasil tem acontecido a passos
lentos e através de avancos e retrocessos que implicam em conflitos ideolégicos.
Neste contexto, torna-se importante admitir e refletir que meninas também po-
dem e tém os jogadores de futebol como seus ‘herdis pds-modernos. A reflexdo
sobre as mudancas — ainda que em passos lentos e tardios — no futebol para o
género feminino também é feita por professoras, que treinam e orientam tanto
meninas como meninos e, talvez, em certa medida ja tenham vencido uma bar-
reira do passado pela sua condicdo em um espaco — de técnico(a) ou treinador(a)
- ainda considerado para homens. Resumidamente, a situacdo para as mulheres
adeptas ao futebol melhorou e continua melhorando, mas ainda ha muito para
evoluir até que chegue préoximo ao que é ofertado para os homens.

A masculiniza¢do das mulheres pelo futebol, portanto, sé pode
ser compreendida a partir de uma representagdo essencialista dos
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géneros que ndo permite visualizar as multiplicidades que cada um
dos dois polos contém. Representa, ainda, admitir ser o futebol um es-
porte masculino e que, quando jogado pelas mulheres, deve se realizar
de forma a evitar que sejam transpostos alguns limites culturalmente
construidos e identificados como inerentes a cada género. Assim, se o
futebol ndo pode masculinizar deve, no sentido inverso, refor¢ar sua
feminilizagdo. (GOELLNER 2005, p.148)

Enfim, a sexualidade “envolve uma série de crencas, comportamentos, relacoes
e identidades socialmente construidas e historicamente modeladas que permi-
tem a homens e mulheres viverem, de determinados modos, seus desejos e seus
prazeres corporais” (GOELLNER 2010, p.76). Portanto, penso que ainda ha muitos
obstaculos para o género feminino ultrapassar no universo do futebol, porém o
que mais me interessa nessa pesquisa é o fato que entre os jovens futebolizados
ha uma parcela significativa de meninas e, isto, de certo modo comprova algumas
hipéteses ou responde alguns questionamentos que me inquietavam antes de
aprofundar este estudo. Portanto, posso afirmar que ha produtividades da futebo-
lizagdo na formacéo das identidades ou nos processos e fragmentos identitérios
das juventudes - tanto entre os meninos como nas meninas —, e este fendmeno
ocorre de forma que adquire contornos educacionais (ou seja, é uma pedagogia
cultural) ainda que ndo se manifeste somente nas escolas, mas também nelas,
com algumas contribuicdes familiares, mas principalmente, midiaticas.

No préximo capitulo apresento minhas consideracées finais neste estu-
do, com a ressalva que o fenémeno da futeboliza¢do da juventude esta em
constante processo.
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O FUTEBOL COMO UM DOS

ULTIMOS REDUTOS DE IDENTIDADES
COLETIVAS MODERNAS NA POS-
MODERNIDADE

Ha3, talvez, ainda questionamentos que precisam ser respondidos ao final desta
obra. Um deles é: porque o futebol e ndo outra modalidade esportiva ou outro
elemento para investigar e analisar os fragmentos e processos identitarios juve-
nis? Durante esta pesquisa, percebi e citei que ha outros aspectos que unem as
juventudes e que, igualmente como o futebol, atravessam os interesses das mes-
mas ha décadas. Musica e Filmes ou Cinema ocupam espacos de destaque nos
cenarios juvenis pelo menos desde que se tentou definir um conceito para juven-
tude. Nos contextos contemporaneos, a tecnologia ou os produtos que derivam
dela — como smartphones, redes sociais e aplicativos — também congregam os
jovens. Enfim, observei que sdo aspectos e interesses com fortes produtividades
na (des)(re)construcao das identidades juvenis e que se hibridizam criando novas
alquimias tribais. No entanto, apresento tal explicagdo com foco no futebol, por
este ser esporte hegemoénico em escala mundial e que apds a consolidacdo do
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fendbmeno da globalizacdo permitiu a acessibilidade a qualquer das grandes equi-
pes europeias e de suas celebridades através dos inimeros artefatos midiaticos
—tevé aberta, paga e por demanda; internet; aplicativos para smartphones, tablets
e as diversas telas; e jogos eletronicos online, entre outros. Segundo Alabarces
(2000), os antigos eixos estabilizadores das identidades no futebol se transforma-
ram na pés-modernidade e estdo profundamente debilitados.

[...] los ejes fuertes de la identidad de un equipo eran los es-
pacios (los estadios), los colores y sus jugadores-simbolo;
hoy, por los cambios constantes en la sponsorizacion de las
camisetas, que alteran sus disefos, y por los flujos incesan-
tes de las ventas de jugadores, el establecimiento de lazos
de identidad a partir de estos ejes se ve profundamente de-
bilitado®. (ALABARCES 2000, p.216)

Regulamentado no final do século XIX pelas public schools britanicas e expor-
tado para todos os cantos do mundo como mais um dos produtos genuinos e
tipicamente ingleses, o futebol se tornaria, em pouco tempo, meio de lazer ndo
s6 para as classes privilegiadas da populacdo, mas também para os menos favo-
recidos, ainda que em um primeiro momento muitos deles ocupassem apenas
posicao de espectadores, quando permitido. Rapidamente, o futebol elitizado foi
tomado pelas camadas inferiores da sociedade ocidental e, desde entéo, passou a
funcionar e articular como mecanismo de ascenséo social. Alguns papéis do pas-
sado se inverteram, mas mesmo diante de avancos - e por vezes retrocessos — 0
futebol permanece democréatico, pelo menos para aqueles com técnica e habili-
dade, ainda que seja para driblar até mesmo suas préprias fraquezas e limitagdes.
O futebol funciona como metafora da vida, sendo um jogo muito mais de erros
(e, portanto, o placar de 0 x 0 ndo é algo extraordindrio ou improvavel) do que de
acertos, que muitas vezes se tornam as excec¢des do jogo (ou da vida), permitindo
as ‘magras’ vitorias, ou entdo, a vitéria do — teoricamente — mais fraco. Futebol
cultura e futebol instituicdo se mesclam nos circuitos identitarios pés-modernos.
E justamente sobre esta condicio, que também permeia os sonhos dos jovens,
nos quais busquei respostas ou indicativos que me permitissem tecer algumas
andlises em torno do fenémeno da Futebolizagao.

68 [...] os fortes eixos de identidade de uma equipe foram os espacos (os estadios), as cores e seus joga-
dores-simbolo; hoje, devido as mudangas constantes nos patrocinadores das camisetas, que alteram seus proje-
tos, e pelos incessantes fluxos de vendas de jogadores, o estabelecimento de lagos de identidade desses eixos é
profundamente enfraquecido. Traducédo do autor.
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Acredito que me ajuda a responder esta primeira pergunta, realizar uma bre-
ve reflexdo sobre minha propria trajetéria enquanto torcedor e/ou aficionado da
modalidade najuventude, conforme sugere Giulianotti (2010), quando indica que
as pesquisas sobre o futebol na pés-modernidade também devem considerar os
préprios pesquisadores, ainda que — talvez — eu ndo tenha vivenciado diretamen-
te as produtividades mais intensas da futeboliza¢éo, a partir de sua explosdo em
meados da década de 1990. De algum modo é também fazer o que me propus
nos caminhos investigativos, quando mencionei as multiplicidades de atuacéo
dentro e fora do campo, metaforicamente sendo uma espécie de jogador-téc-
nico-torcedor, na tentativa de adotar metodologias com inspiragcdo etnogréfica.
Inspiro-me na declaracdo do sociélogo aleméo Detlev Claussen (2016):

Talvez o meu time néo tenha se classificado; mas outros times
de minha preferéncia continuam jogando. Assim, comego o
campeonato nacional com o Werder Bremen (que, no mo-
mento, ndo chega aos jogos internacionais), depois passo a
torcer pelo Arsenal (jd que os ex-Werderianos Ozil e Mertesa-
cker estdo jogando Id agora). Se néo der certo, apelo para o
Barcelona por causa do futebol ofensivo e dos meus queridos
latino-americanos Messi e Neymar. Se tudo der errado, sobra
ainda o ex-treinador do Barcelona Pep Guardiola, do qual eu,
notério adversdrio do Bayern, ainda posso dizer - se jogarem
tdo bem quanto o Bar¢a jogava, vd Id. O que é bom na Europa
pode até mesmo contribuir para aplacar uma feroz inimizade
na Alemanha. (CLAUSSEN 2016, p.67)

Praticamente dos meus oito aos dezoito anos de idade, apesar de ser colo-
rado, nao perdia oportunidades de assistir jogos de futebol no estddio, mesmo
sendo do Grémio quando convidado pelos vizinhos ou amigos. No guarda-rou-
pa, além da camiseta do Internacional (do goleiro Taffarel, idolo de infancia e
adolescéncia), também havia camisetas do Botafogo, Corinthians, Fluminense,
Boca Juniors (Argentina) e do Napoli (Italia), equipes pelas quais também torcia
- ou simpatizava — naquele periodo. Meus times de futebol de mesa (ou futebol
de botdo) eram o Bayern de Munique (Alemanha) e as histéricas sele¢des da
Hungria de 1956 e da Alemanha de 1974. Também colecionava outros artefa-
tos vinculados ao futebol, como flamulas — onde havia uma variedade: Barce-
lona (Espanha), Flamengo (Rio de Janeiro), Napoli (Italia), Roma (Itdlia), Pefarol
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(Uruguai), Nacional (Uruguai), Universidade Catélica (Chile), entre outras —, re-
vistas e albuns de figurinhas. E ainda hoje, j4 na meia idade, vejo em minhas
prateleiras bonés do Independiente (Argentina) e do Bahia, e camisetas ndo sé
do Internacional - clube com o qual ano a ano venho perdendo os vinculos da
infancia -, mas também do Olympique de Marselha (Franca), do Ajax (Holanda),
da selecao da Russia, e do Barcelona (Espanha) e do Liverpool (Inglaterra), estes
dois ultimos times que - no momento - tenho mantido maior afinidade e acom-
panhado suas partidas sempre pela tevé, motivado pela presenca de estrelas do
futebol brasileiro. Portanto, mesmo tendo sido atleta do basquete e do judo e
ter trilhado uma carreira profissional - no jornalismo esportivo e como profes-
sor de Educacéo Fisica - com maiores vinculos e destaque nos esportes olimpi-
cos, também fui capturado pelo futebol, apresentando em grau semelhante aos
dos jovens, produtividades de consumo da futebolizagdo.

A pergunta, ou questao de pesquisa, que me conduziu nesta pesquisa - Em que
medida o processo contempordneo da Futebolizagéo se relaciona com a construgdo
das identidades juvenis? — me revelou jovens em estagios de fragmentacéo e pro-
cessos identitarios diversificados, ou seja, com maiores ou menores evidencias ou
forcas atuantes do futebol sobre eles; o que nao significa que em breve néo pode-
rdo ter alteracdes nestas condicdes, pois é caracteristico da Modernidade liquida e/
ou da Hipermodernidade Leve circuitos identitarios com elementos que apresentam
intensidades varidveis a cada instante, permitindo aos individuos trafegarem por
uma gama infindavel de identidades — sejam criancas, jovens, adultos ou até ido-
sos, mesmo diante da dificuldade atual de se definir faixas etarias especificas para
cada uma das etapas da vida. Sem duvida percebi diferencas quando observei e
analisei jovens de classes privilegiadas em relacdo as juventudes que circulam pe-
los espacos populares ou marginalizados, principalmente devido a condicao social
e 0 consequente acesso ou ndo a alguns artefatos futebolizados, mas também ha
semelhancas. O sonho em se tornar um jogador profissional de futebol estd pre-
sente em ambos os contextos, talvez, em medidas diferentes — mas isto é dificil
de mensurar, pois depende das oportunidades, vivéncias e perspectivas de cada
um deles. Esta é uma tarefa implicada por varios fatores, que vao desde a vocacéo
para o futebol até as situacdes de sorte e azar destas trajetérias. Para alguns “[..] o
futebol se torna o foco de suas vidas e, com isso, a escola, as tarefas escolares e ou-
tras possibilidades de formacgao cultural ndo sao valorizadas por eles” (SOARES, RO-
CHA, MELO & BARTHOLO 2010, p.22). Frustracdes e alegrias da juventude também
conduzem os individuos em seus caminhos identitarios. Portanto, ndo ha certezas
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sobre o grau que a futebolizagdo atinge nos sujeitos de cada segmento - classes
A, B, C, D ou E; e/ou géneros masculino e feminino. O que é possivel afirmar é que
ha um fenémeno pds-moderno em curso, com vinculos no futebol, apoiado em
processos globalizadores e hibridos, que exerce influéncia sobre uma parcela signi-
ficativa dos jovens gerando produtividades na contemporaneidade. Saliento nova-
mente que os jovens futebolizados representam uma parcela significativa de uma
das juventudes que transitam pelas sociedades contemporaneas, mas que nao sao
maioria. Busquei, portanto, compreender o processo contemporaneo da Futeboli-
zagdo e como este se relaciona com a construcdo das identidades juvenis, investi-
gando especificamente este grupo ou tribo, e optando por observar as manifesta-
¢bes nas instituicdes de ensino por estes serem espacos onde circulam juventudes.

Ainda sdo necessdrios outros apontamentos que julgo pertinentes nestas
consideracdes sobre as identidades juvenis em construgao a partir dos olha-
res sobre a futebolizagéo.

Ao longo desse estudo, defendi e argumentei que os sujeitos na pés-moderni-
dade ao construirem, desconstruirem e reconstruirem suas identidades quantas
vezes |lhes convierem estdo cada vez mais individualistas, ou seja, ha, em certa
medida, um afastamento ou descaso com as preocupagdes socio coletivas de
passados distantes ou até recentes. No entanto, ambiguamente, as identidades
somente se constituem a partir das possibilidades de identificacao e diferencia-
¢ao de grupos. Portanto, movimentos coletivos - ainda que sejam fugazes, vola-
teis, tribais e momentaneos - sdo necessarios na constituicao identitaria.

Parece-me que o futebol, neste cenario, dispée de uma condicao impar.
Mesmo permitindo que cada individuo livremente escolha seu(s) clube(s) e
seu(s) idolo(s) de preferéncia e por ele(s) demonstre uma paixdo e um amor
profundo, ha em torno dessa situacdo a formacdo de agrupamentos de - no
minimo - seguidores das agremiacdes e celebridades, pois o ato de torcer
torna-se coletivo, mesmo quando estamos sozinhos diante da tevé assistindo
qualquer jogo de futebol. Hd um amalgama em torno daquela‘nacéo ritualiza-
da instantaneamente’. Portanto, a torcida de qualquer time de futebol - sendo
efémera ou nado - torna-se um reduto de coletividades e, estas identidades co-
letivas vinculadas ao futebol - mesmo passageiras — ainda apresentam muitos
tracos e exigéncias das identidades modernas. Lembro aos leitores que a che-
gada ou presenca de processos identitarios pds-modernos — como é o caso da
futebolizagé@o — ndo representam o abandono por completo de condi¢des iden-
titdrias modernas. Para explicar melhor esta circunstancia, convoco Giulianotti
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(2012) novamente para o debate, que aponta a existéncia de quatro categorias
de torcedores na contemporaneidade: fanatico, fa, sequidor e flaneur; os dois
primeiros com caracteristicas e mais proximos da condicdo moderna e os dois
ultimos com vinculos maiores nas socialidades da p6s-modernidade.

Reafirmo o que defendi durante esta pesquisa, que a ultima categoria defi-
nida por Giulianotti (2012), dos fldneurs, é a que a maioria dos jovens torcedo-
res das grandes metrépoles, mas nao sé delas, se insere na atualidade; tendo
interacdes com o futebol através da midia; buscando uma multiplicidade de
experiéncias no futebol; adotando postura afastada aos clubes; e trocando
as lealdades com base no sucesso competitivo ou na identificacdo mediada
com grandes celebridades. O habitat natural deste torcedor pés-moderno é
a “arena virtual”’, onde busca sensac¢des do futebol representadas pela televi-
sao, internet e, também pelos Games. Ha ocasides em que se congregam, si-
mulando a paixdo pelo clube de futebol parecendo fanaticos. As identidades,
ou melhor, as fragmentagdes identitarias, sdo baseadas no movimento cons-
tante, cada vez mais em termos virtuais, mudando de clube como se muda
de canal de televisdo, em busca de sensacdes, excitacdo, e assim observam
diversas agremiac¢des, jogadores e na¢des. Acredito que a maioria dos jovens
sejam flanadores, mas também ha fas, fanaticos e seguidores, em processos
identitarios nos quais condi¢cdes modernas se mesclam com as socialidades
pés-modernas. Aqui posso deixar aberta, inclusive, uma outra agenda de pes-
quisa, pensando que no caso da juventude futebolizada possa haver, talvez,
uma quinta categoria de torcedor em curso.

Percebi que é possivel que os mesmos jovens que responderam ter preferéncia pelos
espanhdis Real Madrid e Barcelona - clubes europeus que estdo em alta pelas suas con-
quistas recentes e celebridades que constantemente disputam os principais prémios da
modalidade — na contemporaneidade, poderiam ter dado outras respostas ha cerca de
dois ou trés anos atras e, também poderao mudar esta preferéncia por ‘madrilenhos e
cataldes® rapidamente, ou seja, assim que estas equipes deixarem de conquistar os tro-
féus e forem substituidas por outras que obtenham éxitos semelhantes. Portanto, para
uma constatagcao em longo prazo sobre a futebolizagdo e suas produtividades em de-
terminado espago geogréfico considero que seja proficua a investigacdo em periodos
superiores ha dez anos, possibilitando verificar mais efetivamente esta‘navegacdo’ que

69 Os atletas de compéem as formagdes principais destas equipes na atualidade ndo sdo exatamente
madrilenhos ou catalaes, mas assim passam a ser considerados no momento em que vestem as camisetas destas
equipes. Sao os casos, por exemplo, dos principais atletas de cada uma delas. No Real Madrid, Cristiano Ronaldo
(portugués), Gareth Bale (galés), e Karim Benzema (francés); e no Barcelona, Lionel Messi (argentino), Luis Suarez
(uruguaio) e Neymar Jr (brasileiro) e, recentemente negociado com o Paris Saint Germain (Franga).

210

1_futebolizagao_final_tagore.indd 210 02/02/2021 09:50:24



jovens futebolizados fazem por diversas equipes, conforme as vitérias e derrotas das
mesmas, além das trocas que as celebridades também fazem neste circuito do futebol
mercantilizado e espetacularizado. Por exemplo, as presencas dos brasileiros Neymar
Jr e Dani Alves no Paris Saint Germain (Franga), recentemente negociados por Barcelo-
na (Espanha) e Juventus (Italia) respectivamente, talvez s6 sejam produtivas na capta-
¢ao de seguidores daqui a duas ou trés temporadas do futebol europeu. Até 13, outros
craques também poderao trocar de clube, emergir, ou até encerrarem as carreiras, 0
que também acaba por afastar ou aproximar jovens das agremiacdes estrangeiras. A
tradicional ‘gangorra’ da dupla Gre-Nal, ou seja, quando um dos principais clubes do
Rio Grande do Sul estd bem o outro normalmente esta mal, também é fator que contri-
bui neste processo, além do afastamento gradativo dos jovens dos estadios brasileiros
devido a violéncia que permanece ou que por vezes se manifesta nestes ambientes.
Enfim, é possivel concluir que a futebolizagao da(s) juventude(s) — por ser um fenémeno
pds-moderno - é um processo em constante movimento, assim como outros elemen-
tos contemporaneos que contribuem nas fragmentacoes identitarias desta fase da vida.
Percebi também, nas entrevistas, conversas, observacdes e andlises, que ha um
grande anseio dos jovens contemporaneos em encontrar rapidamente o cami-
nho futuro, ou seja, definir a carreira profissional e ‘mergulhar’ na area escolhida.
Este desejo é movido por condi¢cdes muitas vezes ambiguas, que ao mesmo tem-
po causam alegrias passageiras e frustacdes permanentes. Ajuda a explicar esta
situagcdo pos-moderna, trecho (um pouco longo, mas que se faz necessério) da
introducédo da obra Culturas Hibridas, de Nestor Garcia Canclini (2003).

Embora muitos jovens se frustrassem hd trinta, quarenta ou
cinquenta anos ao sair das universidades, e as vezes os me-
lhores pesquisadores migrassem para a Europa ou Estados
Unidos, a educagéo superior buscava produzir intelectuais
para o desenvolvimento nacional; hoje continua frustrando a
maioria; pior ainda, somente lhe oferece optar entre ir traba-
lhar em cargos secunddrios nos servicos do Primeiro Mundo
ou tornar-se técnico nas transnacionais que controlam a pro-
dugdo e o comércio do préprio pais. [...] Aos jovens de trinta
anos atrds, preocupava-lhes como encurtar a distdncia entre
o culto e o popular, agora, o que aflige os universitdrios e
profissionais jovens da América Latina é como flutuar no que
resta do mundo culto e da classe média; [...], as perguntas séo
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como e para onde ir. Todas as tendéncias de abdicag¢éo do pu-
blico em favor do privado, do nacional em favor do transna-
cional, que registrdvamos hd dez anos, acentuaram-se. Dois
novos processos, incipientes entdo, colaboram nessa reorien-
tacdo. Um é a digitalizagéo e midiatizagéo dos processos cul-
turais na produgaéo, na circulagdo e no consumo, que transfe-
re a iniciativa e o controle econémico e cultural a empresas
transnacionais. Outro envolve o crescimento dos mercados
informais, a precarizag¢éo do trabalho e, em sua modalidade
mais espetacular, a narcorreorganizacdo de grande parte da
economia e da politica, com a consequente destruicdo violen-
ta dos lacos sociais. (CANCLINI 2003, p.XXXV)

Trazendo as reflexdes de Canclini (2003) para as produtividades que emergem
a partir da futebolizagdo (e provavelmente de outros fendmenos pds-modernos
também), podemos contextualizar que muitos jovens futebolizados ndo enxer-
gam ou depositam sentidos na escola, principalmente, na etapa de conclusao
da educacao basica: o Ensino Médio. Traduzem este periodo, muitas vezes, como
perda de tempo. Querem acelerar sua saida das instituicdes de ensino em busca
de solugdes imediatas para seu futuro profissional, vislumbrando possibilidades
de sucesso metedrico e ganhos financeiros extraordinarios, tendo como exemplo
as celebridades vitoriosas dos ‘mundos da bola, da moda e — agora - também da
web’ Fazendo uma analogia, poucos sao os que evitam mergulhar com tanto en-
tusiasmo neste mar agitado e, optam por nadar em aguas mais calmas, seguindo
o conselho de pais e professores sobre as dificuldades que encontrardo. Os ‘cho-
ques de realidade] inevitavelmente, causam frustracdes que em grande medida
conduzem jovens para subcontratos de trabalho, até que tenham as reais condi-
¢Oes de ocupar as posicdes melhores remuneradas; ou os mantém sob a tutela e
responsabilidade financeira dos pais ou parentes mais préximos e abastados, até
que consigam um espaco no mercado de trabalho e tenham as minimas condi-
¢Oes de se auto sustentar. Hd uma percepcao da sociedade contemporanea que
tém se mantido nas ultimas décadas, e que também é fruto da globalizacao e
seus tentaculos’: o fato dos jovens prolongarem cada vez mais sua permanéncia
na casa dos pais, ou seja, boa parcela da juventude pds-moderna tem ficado em

70 A Futebolizacdo é um deles.
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média até os 30 anos de idade — ou mais - vivendo com os progenitores por di-
versos fatores que vao desde a falta real de oportunidades até pelo comodismo
para evitarem responsabilidades com as quais ndo apresentam, e ndo querem
apresentar, a menor aptidao. Neste cenario, o Ensino Médio parece nao fazer sen-
tido algum para muitos jovens, pois até mesmo as instituicbes demonstram estar
desorientadas quanto ao que oferecer e transmitir para as juventudes.

Fato revelado por pesquisadores (SAVAGE 2009) na década de 1930, apds
a quebra da bolsa de valores de Nova lorque, dando inicio a Grande Depres-
sdo, em certa medida também se repete com os contornos da pés-modernida-
de na contemporaneidade. “[...] meninos e meninas atualmente estdo quase
sendo treinados para ficar ociosos na vida, avessos ao trabalho e intolerantes
ao controle, tendo nada mais do que um morno interesse por qualquer coisa
além dos espetaculos promovidos nos campos de futebol e no cinema” (SA-
VAGE 2009, p.322). Nao ha duvidas de que o interesse pela ociosidade e/ou
“vida facil” tem atravessado as juventudes nas ultimas décadas, cada vez mais
atreladas aos ensinamentos que partem das inumeras telas digitais, se espe-
lhando nas celebridades mididticas e metedricas que surgem e somem em
questdao de semanas, mas que nao se eximem de deixar suas marcas educacio-
nais, conduzindo os jovens por circuitos e teias comportamentais.

Retomando o objeto principal desse estudo — o futebol - e o fendmeno pela
qual se mercantilizou, espetacularizou e se globalizou - que denomino de Fute-
bolizagédo -, aponto a necessidade de uma agenda de pesquisa de longo prazo
para continuar a conhecer como se expressam as identidades juvenis, constitu-
idas em grupos identificaveis, a partir de processos culturais globais e locais; a
descrever as condigdes locais e aspectos mididticos e como estes influenciam
as identidades juvenis na contemporaneidade a partir da Futeboliza¢do; ou seja,
para — principalmente — monitorar as produtividades da Futeboliza¢do na (des)(re)
construcdo das identidades juvenis e como estas sdo transformadas e veiculadas
nos espacos sociais. Ndo tenho a pretensao e ndo acredito que seja possivel em
pouco tempo esgotar este tema. Portanto, ainda, ha muitos aspectos para pesqui-
sar com objetivo de compreender o processo contemporaneo da Futeboliza¢do e
como este se relaciona com a construcdo das identidades juvenis.
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